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JORNALISMO ESPORTIVO E INFOTENIMENTO: UMA ANALISE DA ENTREVISTA DO
EX-JOGADOR DENILSON AO BOLIVIA TALK SHOW

Jo&o Pedro Alves Silvinol

Nadia Couto?

Resumo: Este artigo teve como objetivo identificar as semelhangas entre jornalismo
esportivo e infotenimento que puderam ser notadas na entrevista do ex-jogador de
futebol Denilson ao Bolivia Talk Show, quadro que tem veiculagcdo semanal no canal
do Youtube Desimpedidos, sendo esse o maior canal brasileiro de esportes da
plataforma, contando com 8,6 milhdes de inscritos. A entrevista ocorreu em novembro
de 2015. Para isso, a fundamentacdo teérica traz as principais definicdes e
caracteristicas dos géneros citados. Os principais autores escolhidos para
fundamentar o trabalho sdo Coelho (2004) e Oselame (2012), que abordam o
jornalismo esportivo, e Dejavite (2006) e Padeiro (2015), trazendo os principais
conceitos do infotenimento. Nos procedimentos metodologicos foi realizada a analise
das perguntas feitas pelo jornalista ao seu convidado embasado nos conceitos
apresentados sobre 0s géneros. A principal similaridade encontrada entre os estilos
na entrevista foi despertar a emoc¢ao e o imaginario do publico.
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1 INTRODUGCAO

O jornalismo esportivo chegou ao Brasil no inicio do século XX e, conforme
o tempo foi passando, suas caracteristicas mudaram. Segundo Oselame (2012), a
editoria passou por trés fases. No principio era marcada por romancismo: nesse
periodo as noticias contavam com ficcdo e mexiam com a imaginagédo das pessoas,
as cronicas ganharam destaque. Apés, a necessidade de informar se sobressaiu em
relacdo a ficcdo, aqui os jornalistas tentavam passar mais credibilidade em suas
informagdes. Mas a transformacéo surgiu quando a internet passou a se difundir, a
partir desse ponto o entretenimento passou a ganhar espaco dentro da editoria. Com
essas mudancas nasceu o termo infotenimento.

Para Dejavite (2006), o género infotenimento se difundiu no Brasil no fim

da década de 1990, quando passou a ser mais explorado por jornalistas. Esse estilo
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tem como principal objetivo unir informacdo e entretenimento na producdo de
conteudo. O infotenimento conquista mais popularidade, visto que as pessoas
deixaram de ser apenas espectadoras e passaram a interagir com o conteudo
produzido pelos jornalistas.

Uma vez que internet, jornalismo esportivo e infotenimento estao
interligados, surge o problema de pesquisa: quais as aproximacgdes entre jornalismo
esportivo e infotenimento que séo evidenciadas na entrevista do ex-jogador Denilson
ao Bolivia Talk Show? Para isso, o trabalho tem como objetivo geral estudar o
conteudo da entrevista para ilustrar as principais semelhancas no jeito de produzir
informacéo tradicional e infotenimento. Ja os objetivos especificos sdo: apresentar as
principais caracteristicas do jornalismo esportivo e do infotenimento e averiguar a
linguagem utilizada pelo entrevistador e entrevistado no programa.

O canal Desimpedidos foi fundado em 12 de julho de 2013 com o objetivo
de fazer a cobertura da Copa das Confedera¢cBes que aconteceria no Brasil naquele
ano, de um jeito diferente do tradicional. O projeto foi criado e estd sendo realizado
até a producdo deste artigo pela produtora NWB (Network Brasil). Atualmente o
Desimpedidos € o principal canal esportivo brasileiro da plataforma, contando com
mais de 8,6 milhdes de inscritos.

O trabalho se mostra relevante por dois fatores: o infotenimento ganhou
espaco no jornalismo esportivo, bem como o tom humoristico. Um evento que prova
isso € a mudanga que a Rede Globo fez na hora de transmitir os gols da rodada no
programa Fantastico. O que antes era feito de maneira simples, apenas reproduzindo
os gols, hoje tem uma histéria envolvendo a disputa dos cavalinhos.

Outro fator de importancia se mostra porque, segundo o relatério Digital in
2019, o Youtube, rede social em que o programa analisado € exibido, se tornou a rede
social mais usada pelos brasileiros. Segundo a pesquisa, 95% dos internautas do pais
acessam frequentemente a plataforma, além disso, é visualizada cerca de um bilh&o
de horas diariamente no site.

Com relacdo aos procedimentos metodolégicos, do ponto de vista da
natureza a pesquisa desenvolvida é classificada como basica, pois visa aumentar o
conhecimento cientifico. Na abordagem do problema trata-se de uma qualitativa, visto

gue o importante ndo € mensurar resultados, mas sim descrever informacgdes, e do



CENTRO UNIVERSITARIO

ponto de vista dos objetivos € exploratdria, em que o principal objetivo é aprofundar e
fazer uma analise critica sobre o tema citado.

Nos procedimentos técnicos, a pesquisa se caracteriza como bibliografica
e estudo de caso. Neste estudo foram utilizados os principais conceitos de jornalismo
esportivo e infotenimento para que fosse possivel abordar as principais caracteristicas

dos dois temas na analise da entrevista no programa Bolivia Talk Show.

2 JORNALISMO ESPORTIVO

O jornalismo esportivo surgiu no Brasil no século XX, porém, até se difundir
passou por momentos complicados. Segundo Coelho (2004), até o inicio do século
XX ndo havia espaco destinado aos esportes nos jornais da época. Isso se dava
porque para os jornalistas daquele periodo o jornalismo esportivo era considerado
menos importante que as demais editorias. A primeira noticia publicada nesta editoria
foi uma nota produzida pelo jornal Correio da Manha.

Pela primeira vez, no Rio de Janeiro, uma partida de foot-ball. A pequena
nota mostrava a decepcdo do repdérter com o resultado da partida, que
terminou empatada em 1 a 1. Acostumados a cobertura de competicdes como

remo e turfe, que sempre tinham um vencedor, o jeito foi escrever que o
"placar esteve indeciso" (RIBEIRO, 2007, p. 23).

Segundo Coelho (2004), o primeiro veiculo de comunicagao a destinar um
espacgo consideravel para o esporte no Brasil foi o jornal Fanfulla, no ano de 1910.
Inclusive por se tratar de um jornal lido, principalmente, por imigrantes italianos o
veiculo teve papel importante no processo de fundagéo do Palmeiras, time que disputa
atualmente a primeira divisado do futebol brasileiro. Apesar
disso, o esporte so foi ter realmente um espago nos meios de comunicacao no Brasil
guando o jornalista Mario Filho assumiu o caderno de esportes do jornal A Manha. De
acordo com Bezerra (2008), Mario trouxe inovagbes para o jornalismo esportivo.
Mudou o jeito de se fazer titulos e subtitulos e, além disso, traduziu termos do inglés,
facilitando a compreensédo do seu publico.

Conforme Coelho (2004), o primeiro jornal voltado exclusivamente aos
esportes no Brasil surgiu na década de 1930 com o nome de Jornal dos Sports. No
inicio o veiculo continha quatro paginas e era produzido de forma diaria, tratando

principalmente de assuntos relacionados ao futebol, boxe e surfe.
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Seguindo 0 mesmo caminho do impresso, no radio o esporte também
obteve destaque nos anos 1930. Soares (1994) relata que o primeiro jogo de futebol
a ser transmitido foi um confronto entre S&o Paulo x Parana, em 1931, pelo narrador
Nicolau Turma. Para a pesquisadora, o radio foi essencial na divulgagédo do esporte.

O réadio esportivo foi essencial para a transformagéo do futebol em esporte
de massa e um importante complemento na definicdo do radio como meio de

comunicacdo de massa. O ponto de partida deste processo é a primeira
narracao detalhada de um jogo de futebol (SOARES, 1994, p. 17).

O esporte havia se tornado tendéncia no meio jornalistico. Conforme
Ribeiro (2007), uma pesquisa realizada por especialistas apontou que o esporte tinha
sido a editoria com maior crescimento de 1912 até 1930, quando houve um salto de
cinco para 58 jornais que produziam contetdo sobre o assunto.

Em 1950 ocorreu mais um marco para o jornalismo esportivo. Com a
televisdo se popularizando entre os brasileiros, o jornalismo esportivo migrou para
este meio. De acordo com Fanucchi (1996), a primeira transmissdo esportiva
televisionada aconteceu em dezembro de 1950, um jogo de futebol disputado entre
Desportos x Palmeiras, produzida pela PRF3-TV.

Anos depois, em 1972, a televisdo, junto com o esporte, entrou para a
histéria, foi nesse ano que a primeira partida de futebol teve uma transmissdo em
cores no pais. O jogo entre Caxias x Grémio foi um dos festejos da abertura da XiII
Festa da Uva de Caxias do Sul (RIBEIRO, 2007).

Para Oselame (2012), o processo de popularizagcdo do esporte no meio
jornalistico pode ser dividido em trés fases principais. A primeira foi a do romance, que
durou até os anos 1970; a segunda foi a da realidade, que durou de 1980 até 1990, e
a terceira o infotenimento, etapa que presenciamos até os dias atuais.

Na primeira fase, os cadernos esportivos estavam presentes em grande
guantidade nos meios de comunicac¢ao. De acordo com Coelho (2004), nessa etapa
o Brasil estava na lista dos paises com uma ampla producéo de jornalismo esportivo
no mundo. Porém, mesmo com a melhora na estrutura a editoria era ocupada por
jovens jornalistas e ainda nao tinha os salarios mais altos e credibilidade dentro da
redacao.

No periodo realista, a editoria passou a ser mais ligada ao fator noticioso.

Segundo Oselame (2012), o jornalismo esportivo adotou uma linguagem padrdo e
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passou a preterir a ficcdo em relacdo as noticias. Nesse periodo foi fundada a Placar,
importante revista esportiva do pais.

No terceiro periodo, o fator que trouxe mudancas foi a popularizacdo da
internet. Para Coelho (2004), a internet causou euforia nas redacdes, devido a
facilidade na divulgacédo do conteudo, a busca por acessos em seu site fez com que
jornalistas mudassem o jeito de produzir conteado. A espetacularizacdo e o
entretenimento conseguiram obter espago. “O objetivo ja ndo era buscar, apurar,
redigir e divulgar as informacdes, mas, sim, divertir, distrair e entreter o telespectador”
(OSELAME, 2012, p. 87). De acordo com Lovisolo (2011, p. 94):

De fato, a midia dedica hoje mais espaco as atividades "ndo sérias" da
cultura, incluindo nelas as atividades esportivas, do que as ditas "sérias" ou
eruditas. A atividade antitédio ocupa o centro da producdo midiatica. Mais
ainda, a diversdo ou entretenimento penetra como dimensédo desejada das
atividades sérias.

Esse género ganhou destaque principalmente no Youtube. Segundo
relatorio publicado pelo digital in 20193, a rede social € a mais utilizada no Brasil. J4 é
mais de um bilhdo de horas visualizadas por dia e cerca de 95% dos internautas

brasileiros acessam diariamente o site.

2.1 CARACTERISTICAS DO JORNALISMO ESPORTIVO

O jornalismo esportivo esta diretamente ligado a funcdo de entreter o
publico. De acordo com Oselame (2012), essa caracteristica da editoria se deve a
supremacia comercial, em que promover o show acima de tudo se sobressai a linha
editorial dos veiculos.

Ja4 Amaral (1978) acredita que o jornalismo esportivo é descontraido por
ser um assunto secundario, portanto deve focar em pautas mais descontraidas,

buscando dados inusitados e curiosos.

Dessa forma, o jornalista deve observar os pequenos fatos que acontecem
no ambiente, explorando-os, seja no sentido curioso, seja no tom pitoresco,
ou, ainda, no aspecto humano. Tudo isso num estilo leve, que conduz o leitor
a tomar conhecimento da rotina incentivado pelos atrativos da noticia
(AMARAL, 1978, p. 104).
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No entanto, alguns jornalistas acabam passando do ponto e passam a ser
artistas em um espetaculo. Barbeiro e Rangel (2006) criticam tal postura, afirmando
que quando se trabalha com ficcdo e se busca a arte o jornalista ndo est4 cumprindo
com seu papel social. Corroborando, Oselame (2012) entende que o jornalista passa
a acreditar que a sua principal missao néo é informar, e sim emocionar, assumindo o
papel que deveria ser desempenhado pelo artista.

Porém, existem oito pontos fundamentais para o jornalista produzir uma
informacgé&o esportiva de qualidade, segundo Alcoba (1980, apud PFEUFFER, 2018).
O primeiro ponto s&o as instalacdes do esporte que estara em destaque. E obrigacéo
do jornalista conhecer as caracteristicas do local onde a competicdo sera disputada,
sejam eles estadio, ginasios ou locais abertos. A audiéncia geralmente se interessa
pelos locais de disputa.

O segundo ponto sdo os materiais: € importante conhecer os equipamentos
gue serdo utilizados na disputa esportiva. Informa¢des como o peso e o material da
bola utilizada em um jogo de futebol e como isso pode interferir no desempenho do
atleta agregam a uma transmissao esportiva.

No terceiro ponto esta o regulamento, conhecer as regras do esporte que
irA cobrir é algo importante para o jornalista. Isso faz com que na hora de transmitir
alguma noticia relacionada ao esporte o profissional o fagca com mais confianca e
consequentemente tenha uma maior credibilidade perante a sociedade.

O quarto e o quinto ponto estdo diretamente ligados, os treinadores e 0s
atletas, respectivamente, compdem essa lista. Esse ponto € importante, pois
atualmente a vida publica dos envolvidos com o esporte esta ganhando cada vez mais
destague na midia esportiva.

O sexto ponto sdo os dados, atualmente as transmissbes esportivas vém
acompanhadas de uma enxurrada de dados e rankings sobre diversos assuntos. Isso
tem importancia, pois comparando o desempenho se cria uma rivalidade dentro do
confronto e consequentemente a transmissédo ganha mais apelo.

Os aspectos histéricos sdo o sétimo item, sdo eles que mostram dados
antigos das ultimas disputas, além disso servem para contextualizar o telespectador
e introduzir os novatos ao esporte.

O oitavo ponto é a unido de todos 0s outros, o prognostico. Nessa fase 0

jornalista ird reunir todas as informacdes coletadas e fard uma projecdo do que ira
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ocorrer no evento esportivo. Muito utilizado por comentaristas, um prognostico gera
diversos debates e atraem a audiéncia.

Para Alcoba (1980, apud PFEUFFER, 2018), esses pontos sao
considerados fontes de informacao e é dai que nascem as noticias esportivas. Além
disso, o autor divide as fontes no jornalismo esportivo em primarias e secundarias. As
primarias sdo os esportistas, dirigentes, atletas, ou seja, qualquer fonte que esteja
dentro do clube é priméria. Por outro lado, as secundarias sdo os érgaos politicos e
patrocinadores. Como a divulgacao de informacdes veridicas é essencial, conhecer
sua fonte e conquistar sua confianca sdo essenciais para o jornalista que deseja
trabalhar na area.

Um dos diferenciais do jornalismo esportivo é sua multiplicidade, e a
editoria proporciona uma gama de possibilidades. Por isso, Silveira (2009) relata que
a capacidade de produzir noticias esportivas de qualidade esta diretamente ligada a
capacidade do jornalista. Além de ter conhecimentos técnicos, o profissional deve

tratar também dos assuntos que o complementam.

Para cada especialidade recomenda-se um jornalista que entenda do assunto
e que expligue e comente as possibilidades dos concorrentes e as
consequéncias de uma vitoria, derrota ou empate em algumas competicdes.
Aplicando-se as regras gerais sobre entrevista, reportagem, redagédo e
diagramacéo, pode uma Sec¢do Esportiva abordar aspectos variadissimos,
dependendo da orientacdo da Editoria e da Producdo (ERBOLATO, 1981, p.
15).

Por esse fato, Silveira (2009) defende que o jornalista esportivo deve ser
superespecializado, pois, devido a tantas regras utilizadas nos esportes, apenas com
conhecimento de caso o profissional poderia abordar o assunto com qualidade e de
maneira mais completa. O autor defende que cada jornalista dentro de uma redacao
deveria ser especialista em um esporte especifico, pois, segundo ele, é impossivel ter
conhecimento detalhado de todos os esportes.

Para que um fato torne-se noticia ele deve estar dentro dos valores-noticia,
e no jornalismo esportivo ndo é diferente. Para Alcoba (1980, apud PFEUFFER,
2018), os principais valores-noticia que devem ser seguidos sao: proximidade,
notoriedade e relevancia.

O primeiro se deve ao fato de os veiculos locais e de menor porte

geralmente darem um maior destaque para eventos esportivos que ocorrem na cidade
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ou regido de atuacdo do veiculo. Ja notoriedade e relevancia estdo diretamente
ligadas, pois, nesses casos, um fato transforma-se em uma noticia pela fama dos

envolvidos ou pelo grau de interesse que 0 assunto possa ter na populagéo.

3 INFOTENIMENTO

O termo infotenimento surgiu na década de 1980, porém so foi ganhar
repercursdo ao final da década de 1990, quando passou a ser explorado por
profissionais e, inclusive, comecou a ser discutido por professores e estudantes na
academia (DEJAVITE, 2006). O principal objetivo desse estilo jornalistico é mesclar

informacdes e entretenimento na producao de conteudo.

INFO engloba informacéo, prestacéo de servigco, apuracéo, contextualizacgéo,
critica, dendncia, fiscalizagdo, conhecimento e independéncia; TENIMENTO
sdo as estratégias adotadas para a produgdo do conteldo jornalistico, com
uma linguagem mais leve e até mesmo parcial, com o uso de recursos
tecnolégicos e animagdo (também presentes em outros campos da
Comunicacéo) (PADEIRO, 2015, p. 33).

Segundo Trigo (2003, p. 32), “a etimologia da palavra entretenimento, de
origem latina, vem de inter (entre) e tenere (ter), espetaculo publico ou mostra
destinada a interessar e divertir’. Visto isso, uma boa matéria jornalistica tem o poder
de prender o publico-alvo dentro do assunto, uma producdo sem virtudes pode
desgastar o destinatario.

Desse modo, foi necessario inovar e, assim, o infotenimento passou a se
tornar tendéncia no jornalismo brasileiro. Para Tourinho (2009), “o jornalismo brasileiro
passa por mudancas e atualizagcdes constantes. Linguagem e recursos tecnolégicos
sao geralmente testados”.

Um dos pontos de discussdo desse género estd na quantidade de
entretenimento que deve ser utilizada nas matérias jornalisticas, pois o jornalismo em
seus primordios tinha como principais caracteristicas informar e ir direto ao ponto. Ja
0 entretenimento levava diversao e, por vezes, explorava a ficgao.

Para Dejavite (2006, p. 95), “o0 que realmente diferencia uma e outra pratica
(uma matéria séria de uma nao séria) € menos o conteudo e mais a forma de veicular
uma informacgao”. Por isso, o género ja apresenta caracteristicas proprias, como uma

linguagem mais atrativa, coloquial e recursos graficos.
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Na pratica, muitos contelidos considerados como sérios também podem ser
considerados nao-sérios. Por exemplo, quando uma charge de jornal satiriza
um assunto que esta na manchete da primeira pagina, dando-lhe uma nova
exterioridade por meio de dados acrescidos pelo ponto de vista do chargista
ou, entdo, por um angulo ndo explorado. Aparentemente, nhesse caso, aquilo
gue se denominou de contetdo sério (a politica) apresenta-se como uma
roupagem néo séria (DEJAVITE, 2008, p. 45).

Atualmente vivemos em uma sociedade da informacao, onde as pessoas
buscam uma maior quantidade de conteddo em um curto espaco de tempo. Dessa
forma, os meios de comunicacdo, para ndo perderem audiéncia, buscam levar
informacdo com uma certa leveza, sendo assim, construir matérias que levem
distracao, informacéao e divertimento passou a ser meta. As noticias “light” ganharam

espaco.

Trés caracteristicas essenciais da noticia light: 1) capacidade de distracdo —
ocupa o tempo livre, para ndo aborrecer; 2) espetacularizacdo — estimula e
satisfaz aspiracfes, curiosidades, ajuste de contas, possibilidades de
extravasar as frustracdes, nutre a imaginacéo; 3) alimentagéo das conversas
— facilita as relacg6es sociais, oferecendo temas de conversacgéo do dia-a-dia,
como boatos e naoticias sobre celebridades (TARRUELLA; GIL, 1997, apud
DEJAVITE, 2006, p. 70).

Por esse conteudo ser consumido na hora do lazer, produzir jornalismo de
infotenimento passou a ser um desafio para os meios de comunicacgéo. Para Dejavite
(2006), o jornalismo de infotenimento mostra que uma matéria pode sim informar,
trazendo divertimento ao receptor, porém deve-se tomar cuidado com a ética
jornalistica. Principalmente no momento de divulgar uma informacdo, nao
transformando o fato em espetaculo.

Segundo Dejavite (2008), as novas tecnologias fizeram com que o
processo de producdo da noticia passasse para o infotenimento, pois, segundo a
autora, as pessoas querem interagir com o conteudo e nao ser apenas mais um
receptor. Isso ocorre porque, atualmente, a maioria das pessoas tem o equipamento
necessario em casa para receber esse tipo de informac&o, como smartphones e rede
de internet, visto que o modelo ganha forca no formato web. Segundo dados de
pesquisa feita pelo IBGE em fevereiro de 2020, 138 milhGes de brasileiros possuem
um aparelho celular. Isso representa um total de 77,1% da populacdo com idade

superior a dez anos.
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Defleur e Ball-Rockeach (1993, apud DEJAVITE, 2008) avaliam que o
entretenimento € uma importante ferramenta de socializacdo, pois constitui uma forma
de nos tornarmos sociais, aprender papéis, normas e valores, ao lidar com os outros.
Esse motivo mostra que o entretenimento se torna fundamental no jornalismo atual,
pois 0s meios de comunicacdo exercem um importante papel na formacdo de uma
nacdo. Além disso, é necessario relatar informacdes de personagens que
entretenham, pois a noticia “pega” e se propaga em grande escala com mais facilidade
(TARRUELLA; GIL, apud DEJAVITE, 2007).

Para Dejavite (2008), as matérias de jornalismo de infotenimento
satisfazem nossa curiosidade, agucam nossos sentidos e, até mesmo, podem
extravasar nossas frustragbes. Um exemplo hoje em dia € o quadro “Gols do
Fantastico”, exibido pela Globo no programa dominical Fantastico. Nessa produgéo
nao sao exibidos apenas os gols da rodada, mas ha também diversdo, como a disputa
dos cavalinhos que representam cada time da Série A, ou até mesmo quando um
jogador que marca trés gols em uma partida tem direito a pedir mdsica no programa.

Porém, ha um certo receio de que o género acabe se sobressaindo a
seriedade jornalistica. Segundo Oselame e Costa (2003, p. 11), “nesse processo, ao
perseguir o objetivo de fazer rir em detrimento da missdo de informar, os jornalistas
arriscam o seu maior patriménio: a credibilidade”. As autoras analisam que ao buscar
o inusitado e curioso a informacao passa a ser deixada de lado.

Ja4 Dejavite (2008) relata que os estudos sobre o novo género se
construiram em duas perspectivas. Uma otimista, que cré na contribuicdo para o
crescimento individual, pois ha o alivio da tenséo do dia a dia e o publico se mantém
informado no mesmo instante. A segunda perspectiva € mais pessimista e analisa o
género como instrumento de alienacdo, servindo para manipular pessoas em busca
de objetivos.

Mas o filésofo Jirgen Habermas (1984, apud DEJAVITE, 2008), em sua
obra Mudanca estrutural da esfera publica, argumenta que os limites entre as noticias
e 0s conteudos de entretenimento ndo estavam nitidos, porque o publico preferia as
informagdes que tinham como objetivo entreter e suas imediatas recompensas, em
decorréncia da seriedade dos meios audiovisuais, a televisdo e o radio.

Porém, Dejavite (2007) analisa que o jornalismo de infotenimento sofre

alguns preconceitos por alguns jornalistas pelo motivo de estar ligado ao
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entretenimento. Porém, ndo se pode negar que o género cresce cada vez mais. Para
ela, se o jornalismo negar isso esta falhando em sua principal funcédo, que € de servir
a sociedade.

Entretanto, deve ficar claro que ndo sdo enquadrados neste conceito
materiais ndo jornalisticos, como publicidade, palavras cruzadas, horéscopos. Ou
seja, tudo que esta incluido, seja num jornal escrito ou falado, que néo traz nenhum
tipo de informacao néo pode ser considerado infotenimento.

O conteudo é definido de acordo com a narrativa da matéria. Para Dejavite
(2007, p. 45), “jornalismo de INFOtenimento é a especialidade voltada a informacéo e
ao entretenimento, tais como: comportamento, hobbies, esportes, moda,
celebridades, gastronomia, cinema, televisdo, video, internet, radio”.

Por isso o infotenimento comegou a ser mais utilizado no campo esportivo
nos ultimos anos. O tom humoristico se tornou tendéncia e o “engracadismo” passou
a ser chamado por muitos jornalistas como a “leifertizagao” do jornalismo esportivo.
Termo utilizado pelo experiente jornalista esportivo Juca Kfouri em entrevista ao meio
de comunicacdo El Pais para designar as mudancas pelas quais o jornalismo
esportivo vem passando nos ultimos anos (El Pais, 2018).

O termo “leifertizacao” se da porque em 2009 o entdo novo editor-chefe e
apresentador do Globo Esporte de Sdo Paulo Tiago Leifert mudou o formato do
programa. Priorizou um noticiario divertido, tendo em suas pautas brincadeiras.
Disputas entre jogadores, quadro em que os torcedores mandavam seus recados e

muitas outras peripécias passaram a se tornar padréo da atracao.

Jornalismo esportivo € uma coisa sem vida, sem emoc¢ao, sem paixao, isto
esta na matéria do exame de doping, em uma briga de torcida. Mas o esporte
€ legal porque ele diverte, ninguém assiste ao jogo do Corinthians para se
informar, assiste para se divertir, para torcer, xingar o juiz. O jornalismo no
Globo Esporte estava muito pesado, eu brinco que a gente estava numa rave
usando smoking. Hoje eu acho que é muito mais entretenimento do que
informacgéo, ele tem um peso maior no programa (LEIFERT, 2009, apud
RANGEL, 2010).

7

A relacdo entre jornalismo esportivo e infotenimento é confirmada por
autores. “Em nenhuma outra area do jornalismo a informacdo e o entretenimento
estdo tao proximos” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 45). Isso porque o jornalismo

esportivo mexe com a paixdo das pessoas, isso fica exposto no livro “Pelada, uma
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volta ao mundo pelo prazer de jogar futebol”, em que a ex-jogadora Gwendolyn
Oxenham percorre 0s continentes contando historias que legitimam esse fato.

Para Pereira (2013, p. 11), “o esporte tem um grande envolvimento
emocional e por isso em cada mensagem devem estar presentes elementos narrativos
capazes de promover emocao e, assim, envolvimento afetivo e imaginario”.

Seguindo o mesmo caminho, Gabler (1999) reforca que o publico ja ndo se
interessa mais pelo esporte em si, mas busca as historias dentro do esporte. Dejavite
(2004, apud PADEIRO, 2014, p. 150) reitera que “a editoria de esporte no seu todo é
infotenimento. Mas isso ndo retrata que nao se esta lidando com coisa séria. Para o
publico entretenimento ndo é antbnimo de informacdo. Para ele o contrario de
informacdo € uma noticia que ndo atrai”. Ou seja, esse género passou a ser
imprescindivel no jornalismo esportivo.

Além disso, o entretenimento € citado por Beltrdo quando ele simboliza as
principais func¢des da atividade jornalistica: informar, orientar e divertir. “Diversdo é um
meio de fuga as preocupacdes do quotidiano ou costumeiro [...], sem a qual nenhum
ser vivo pode evoluir e aperfeicoar-se” (BELTRAO, 1980, p. 13).

O que vem se apresentando no jornalismo esportivo contemporaneo € a
tendéncia de mudanca. As pessoas procuram nha informacéo esportiva uma forma de
relaxamento. Nesse ponto faz-se necessaria uma linguagem informal, pois o
telespectador pode ndo enxergar o noticiario esportivo como enxerga o de economia,

politica, satude e outras editorias com conteudo mais “sisudo”.
4 ANALISE DOS DADOS

Nesta etapa € realizada a andlise da entrevista ocorrida no quadro Bolivia
Talk Show, postada no Youtube no dia 18 de marco de 2017, sendo escolhida por
registrar mais visualiza¢des no canal Desimpedidos. Este estudo tem como principal
objetivo expor as principais semelhancas entre jornalismo esportivo e infotenimento,
através das teorias ja apresentadas.

O quadro Bolivia Talk Show é uma das atra¢fes do Desimpedidos, canal
brasileiro de esportes no Youtube. Atualmente conta com mais de 8,6 milhdes de

inscritos, sendo o maior canal esportivo do Brasil, superando canais de grandes
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clubes e até mesmo de grandes emissoras como a Globo. Segundo o seu fundador?,
André Barros, o Desimpedidos tem cerca de 300 milhdes de minutos assistidos.

O canal foi fundado em 12 de julho de 2013 com intuito de fazer a cobertura
para a Copa das Confederagfes, que aconteceria no Brasil, de um jeito diferente do
tradicional. O projeto foi criado e realizado pela produtora NWB (Network Brasil).
Rafael Grostein, diretor comercial da produtora no Brasil, explica que o inicio do canal
se deu pelo futebol ser um assunto de extrema importancia no pais e gerar um grande
engajamento entre as pessoas.*

O Desimpedidos atua em diversas campanhas, buscando engajar seu
publico. Eles criam um objetivo e incentivam seu publico consumidor a atingir essa
meta, como por exemplo a campanha criada para ajudar o jogador brasileiro Wendell
Lira a conquistar o prémio da Fifa de gol mais bonito do ano. Além disso, um dos
momentos mais marcantes do inicio do canal foi quando os apresentadores do
Desimpedidos entraram em campo de méaos dadas com o jogador Paulo Baier em um
jogo do Criciima no estadio Heriberto Hilse. Essa acéo fez com que os Desimpedidos
fossem noticia em grandes veiculos de comunicacdo do sul do pais, como NSC®
(Nossa Santa Catarina) e GZH® (Galicha Zero Hora).

O canal tem como principais apresentadores: Bruno Carneiro, mais
conhecido como Fred, e Bolivia. Fred é paulista, formado em jornalismo, e entrou no
canal em 2015. Antes de fazer sucesso no Desimpedidos, o jornalista atuou como
repérter na agéncia radio Web. Bolivia ndo teve a sua identidade revelada pelo canal
ainda, seu personagem é coberto por uma mascara. Ele é jornalista formado pela
faculdade Casper Libero, e antes de entrar para o Desimpedidos trabalhou em locais
como a Gazeta Esportiva e o programa CQC.

Bolivia € 0 ancora do quadro que esta sendo analisado neste estudo, e seu

apelido surgiu através de uma brincadeira feita nos bastidores. Ele pegou uma

3 Disponivel em: https://www.silvanatinelli.com.br/entrevistas/andre-barros-e-o-sucesso-do-desimpedidos/ Acesso
em: 10/10/2020.

4 Disponivel em: https://femais.estadao.com.br/noticias/gente,com-trajetoria-bem-planejada-desimpedidos-
completa-tres-anos-com-tres-milhoes-de-curtidas, 10000055984 Acesso: 10/10/2020.

5 Disponivel em: https://www.nsctotal.com.br/noticias/canal-desimpedidos-divulga-video-gravado-em-criciuma-
com-momentos-da-vitoria-sobre-0-sao Acesso: 11/10/2020.

6 Disponivel em: https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2014/08/de-maos-dadas-com-paulo-baier-pessoal-
do-canal-desimpedidos-entra-em-campo-com-o-criciuma-4571815.html Acesso: 11/10/2020.
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mascara e um gorro e se denominou editor boliviano, devido a utilizacdo de escravos
oriundos daquele pais como méo de obra barata. O jornalista havia sido contratado
apenas para produzir contetdo para o canal, mas acabou virando apresentador para
cobrir um buraco deixado pelo Elcio Coronato. Ele pegou sua mascara e seu gorro e
encarou as cameras.

O sucesso foi tdo grande que Bolivia ganhou seu préprio quadro, o Bolivia
Talk Show. Seu primeiro programa foi publicado no ano de 2014, quando ele
entrevistou o ex-jogador norte-americano Jimmy Conrad. Este primeiro programa teve
duracdo de apenas seis minutos, com o passar do tempo o quadro foi melhorando e
aumentando o seu tempo de duracdo, e atualmente as entrevistas vao ao ar com
aproximadamente 20 minutos. J& passaram pelo quadro como entrevistados figuras
importantes do futebol, como Neymar, Romario e Pelé.

A entrevista escolhida para a analise foi a do comentarista e ex-jogador
Denilson, que no inicio da producdo deste projeto contava com 4 milhdes de
visualizagdes, sendo a mais assistida do canal.

A primeira pergunta feita ao entrevistado esta diretamente ligada ao
entretenimento. Apos a apresentacdo do convidado, Bolivia pergunta a Denilson qual
€ a origem de seu apelido, Morcego. Essa questdo traz uma curiosidade pouco
relatada pelo entrevistado, fato que segundo Dejavite (2008) € uma das principais
funcdes do infotenimento. Porém, segundo Oselame (2012), esse assunto acaba
fugindo do jornalismo esportivo, o objetivo hoje em dia ndo é mais divulgar informacéo,
mas sim entreter o telespectador.

Na segunda pergunta o entrevistador pergunta ao entrevistado como foi a
sua chegada ao Séo Paulo, fato que ocorreu quando o jogador tinha apenas 17 anos.
Isso mostra conhecimento sobre o entrevistado. Segundo Alcoba (1980, apud
PFEUFFER, 2018), conhecer os atletas/entrevistados € um ponto importante, pois a
vida dos envolvidos esta ganhando destaque perante a midia. Além disso, Silveira
(2009) relata que a capacidade de produzir noticias esportivas de qualidade esta
diretamente ligada a capacidade do jornalista de apuragéo e construcéo do conteudo.

Na terceira pergunta o apresentador se mostrou ainda conhecedor da vida
do atleta. Bolivia fez mencdo a transferéncia do jogador para a Europa, que no
momento em que ocorreu foi a maior transacdo de um brasileiro para o futebol

europeu e até hoje é a quarta maior negociacado de um brasileiro. A pergunta feita foi
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sobre como manter a cabeca no lugar com tanto dinheiro envolvido. Essa questéo traz
outra caracteristica importante para a construcdo de uma boa matéria jornalistica, os
aspectos histéricos, eles sdo importantes pois servem para contextualizar o publico
este é 0 sétimo ponto apontado por Alcoba para produzir uma informacgéo esportiva
de qualidade (ALCOBA, 1980, apud PFEUFFER, 2018).

Apos, Bolivia pergunta ao entrevistado sobre a principal saudade que o ex-
jogador sente da Europa. Ou seja, estimulando a espetacularizacdo o entrevistado
satisfaz as curiosidades e nutre a imaginacdo de quem acompanha a entrevista.
Porém, para Amaral (1978), € normal que o jornalista esportivo utilize essa tatica,
segundo o autor o jornalismo esportivo € em sua esséncia descontraido, portanto deve
focar em dados inusitados ou curiosos.

As proximas perguntas fazem referéncia a Copa do Mundo de 2002, em
gue Denilson foi um dos destaques da Selecéo Brasileira. Bolivia faz duas indagacoes
sobre o tema: qual a sensacdo de ter cinco turcos marcando de perto e se todos
estavam iguais a Vampeta quando o jogador deu cambalhotas no Palacio do Planalto
em comemoragdo a conquista da Copa do Mundo. Isso fez com que Denilson
trouxesse toda uma irreveréncia dos bastidores da Selecao.

Para Beltrdo (1980), a diversao transmitida pelos meios de comunicacao &
uma fuga das preocupacbes do cotidiano e sem essa diversdao nenhum ser vivo é
capaz de evoluir. Essas perguntas retratam a principal caracteristica do infotenimento.
Segundo Padeiro (2015), o principal objetivo desse estilo jornalistico € mesclar
informacdes e entretenimento na producdo de conteudo. Segundo o autor, INFO
engloba informacédo, apuracédo e contextualizacdo, enquanto o termo TENIMENTO
refere-se as estratégias adotadas na producéo de conteudo, podendo ser usada uma
linguagem mais leve ou recursos tecnolégicos.

Pelo tema estar tratando da Selecéo Brasileira, desperta os sentimentos do
publico-alvo do programa, fato que possibilita 0 uso ainda maior do infotenimento na
entrevista. Para Pereira (2013), o esporte esta diretamente ligado com os aspectos
emaocionais, por isso alguns elementos devem ser capazes de envolver o afetivo e 0
imaginario do publico.

Apds, o entrevistador fez um apanhado geral da carreira do atleta,
comentando sobre todos os times pelos quais Denilson passou no tempo de jogador

profissional, mostrando mais uma vez um grande conhecimento de causa sobre a vida
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do seu entrevistado. Fato que segundo Alcoba (1980, apud PFEUFFER, 2018) é
essencial para produzir jornalismo esportivo. As perguntas sobre sua carreira sdo
feitas com uma linguagem coloquial, mostrando que uma matéria pode sim informar e
trazer divertimento ao publico simultaneamente (DEJAVITE, 2006).

Em seguida o assunto comentado foi o fim da carreira do atleta, quando ele
fez um curso de gestdo e acabou virando comentarista da Band, onde atualmente
participa de um programa esportivo diario. Segundo Silveira (2009), isso engrandece
a entrevista, pois o profissional além de ter os conhecimentos técnicos deve tratar de
assuntos que complementam a histéria do entrevistado.

Posteriormente foi aberto espaco para as perguntas realizadas através das
redes sociais do canal Desimpedidos, fato que mostra uma das principais
caracteristicas do infotenimento. Segundo Dejavite (2008), através das novas
tecnologias a interacdo passou a ser constante e isso faz com que o publico deixe de
sSer apenas um receptor e passe a interagir com a noticia, inclusive nesse caso até
produzindo o programa, enviando perguntas para que o jornalista fizesse ao ex-
jogador.

Durante todo o programa tanto o entrevistado como o entrevistador se
mostraram bem soltos, com uma linguagem totalmente informal, utilizando muitas
girias e poucos comentarios técnicos, diferente do que acontecia nos primordios no
jornalismo esportivo no Brasil. Para Tourinho (2009), o jornalismo no Brasil passa por
constantes mudancas, sendo que novos recursos geralmente sdo introduzidos.
Corroborando com Tourinho, Dejavite (2006) relata que o que diferencia o
infotenimento do jornalismo tradicional n&o é necessariamente o conteudo
apresentado, mas sim o modo de veicular esse conteudo. Sendo assim, o género ja
apresenta algumas caracteristicas préprias, como uma linguagem mais atrativa e
simples.

Porém, h&a algumas caracteristicas semelhantes entre o infotenimento e
jornalismo esportivo. Na entrevista é possivel reparar a mescla de contetdo noticioso
como as perguntas sobre a carreira tanto na Europa quanto na Selecao Brasileira e 0
infotenimento com perguntas sobre seu apelido. Segundo Barbeiro e Rangel (2006),
a aproximacao entre os géneros € comum e nenhuma outra &rea do jornalismo utiliza

tdo bem o infotenimento.
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O infotenimento comecou a ganhar espaco na midia na Rede Globo, apos
a contratacdo de Tiago Leifert para ser o novo editor-chefe do Globo Esporte. Segundo
Leifert (apud RANGEL, 2010), ninguém assiste a um jogo de futebol para se informar,
mas sim para se divertir. Ou seja, 0 jornalismo esportivo tem que mexer com a paixao
e a curiosidade do publico, fato que ocorre na entrevista do Bolivia Talk Show, que
além de informar sobre a carreira do atleta trouxe aspectos que despertam a

curiosidade e os sentimentos do receptor.
5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo geral ilustrar as principais semelhancas
entre a maneira de produzir jornalismo esportivo e o infotenimento, através da analise
da entrevista do ex-jogador Denilson ao quadro Bolivia Talk Show do canal esportivo
no Youtube Desimpedidos. Ja os objetivos especificos foram apresentar as principais
caracteristicas do jornalismo esportivo e do infotenimento e analisar a linguagem
utilizada pelo entrevistador e entrevistado no programa

Foi importante para a elaboracédo do artigo, além de explorar os conceitos de
jornalismo esportivo e do género infotenimento, refletir como a Globo, principal
emissora do pais, também comecou a se utilizar do género em suas matérias
esportivas.

Apbs o término do estudo todos os objetivos foram alcancados. A entrevista foi
analisada através de conceitos apresentados por autores como Coelho (2004) e
Oselame (2012), que abordam o jornalismo esportivo, e Dejavite (2006) e Padeiro
(2015) trazendo os principais conceitos do infotenimento. Desse modo mostrando as
principais caracteristicas dos dois géneros estudados.

Analisando a entrevista pode-se notar caracteristicas dos dois modos de fazer
jornalismo e consequentemente a sua semelhanca. No jornalismo esportivo 0s
principais atributos encontrados séo: conhecimento da carreira do atleta, os aspectos
historicos em que o jogador em questdo ganhou destaque perante a midia e
veracidade, tendo como valores noticias agregados: Proximidade, notoriedade e
relevancia. Com esses quesitos o entrevistador trouxe informacbes sobre os

bastidores e como é ser um atleta profissional.
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Enquanto as principais caracteristicas de infotenimento encontradas foram:
perguntas que abordam algumas curiosidades trazendo a pauta assuntos que foram
pouco relatados pelo ex-jogador na midia durante sua carreira esportiva, questées
que estimulam a espetacularizacdo e nutrem a imaginacdo do publico, diversédo
transmitida através das respostas do ex-jogador e a interatividade ao ler perguntas
oriundas das redes sociais.

Ou seja, jornalismo esportivo e infotenimento atualmente estéo interligados. O
esporte aguca o imaginario e o lado emocional das pessoas, fazendo com que o
publico ndo se interesse apenas por informacao convencional, mas sim por histérias
gue sao contadas através de personagens por meio do infotenimento, que tem como
principal objetivo informar e entreter o seu publico. Além disso, outro fator importante
€ 0 crescimento das redes sociais, que facilitam a interacdo entre o jornalista e o
receptor de contetudo. Assim, a interatividade, que é uma das principais caracteristicas
do infotenimento, passou a ser ponto-chave no jornalismo esportivo, pois o publico
ndo quer mais apenas ser um receptor, mas sim produzir contetdo.

Outro ponto que pode ser destacado € a linguagem utilizada pelos participantes
da entrevista. Uma linguagem bem coloquial, de uso padrdo do publico em geral,
facilitando a compreenséao do espectador. Porém, foram utilizadas muitas girias e as
vezes até mesmo palavras de baixo caldo, fato que € distinto quando o assunto trata
de producédo de jornalismo esportivo. Ponto severamente criticado por Barbeiro e
Rangel e Oselame, quando afirmam que o jornalista em alguns momentos passa do
ponto e acaba virando um artista em um espetaculo.

Apés a apresentacdo dos conceitos foi realizado o estudo sobre o objeto
principal e sobre o canal no Youtube em que se encontra a entrevista. Durante a
elaboracao do trabalho algumas dificuldades foram sentidas pelo autor. Uma delas foi
conseguir encontrar autores e citagcbes que pudessem se encaixar com o0 tema
proposto, pois o advento da internet € recente em nossa historia.

Devido a pandemia do Covid-19, houve dificuldades em buscar livros na
biblioteca da instituicdo principalmente no inicio da producéo do presente trabalho.

Outro momento em que houve dificuldades foi na busca por informag¢des do
Desimpedidos. O canal, por ser em forma de video, ndo disponibilizava sua historia
em forma de texto, apenas em forma de entrevistas, o que demandou grande tempo

na procura por informacodes.
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Como sugestao para futuras pesquisas, aponta-se uma analise sobre como é
construido o conteudo do outro quadro de sucesso dos Desimpedidos, o Fred +10.
Também é possivel fazer o estudo do que levou a grande expansdo do canal
Desimpedidos, que conta com jornalistas em seus principais quadros e hoje € o

principal canal esportivo do Brasil.
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