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Resumo: Este trabalho prop6s identificar qual a relacao entre a agenda midiatica e a
agenda publica ao noticiar os eventos em torno do reality show Big Brother Brasil
(BBB), da Rede Globo. Para isso, o presente estudo trouxe uma reflexdo sobre a
noticia e o papel da midia na influéncia do consumidor do BBB tendo como referéncia
a Teoria do Agendamento. A andlise teve como objeto de investigacdo o programa de
infotenimento, Mais Vocé, da Rede Globo e a rede Social Twitter. A base do estudo
considerou como principais autores Pena (2008), Wolf (2008) e Magalhdes (2014). A
pesquisa mostrou que mesmo apos 54 anos, a teoria do agendamento € um conceito
a ser considerado. Ou seja, a midia continua pautando os assuntos que serao
discutidos pela populacéo, mas com menor poder de influéncia. Afinal, com o avanco
da internet e das midias sociais, essa relacao noticiosa entre a agenda midiatica e
publica se fortaleceu e o publico passou a ter voz ativa.
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1 INTRODUCAO

Ha 22 anos, o Big Brother Brasil (BBB) leva entretenimento aos
telespectadores por meio do confinamento de um grupo de participantes. Inspirado no
formato criado pela produtora holandesa Endemol e transmitido pela Rede Globo no
Brasil, o programa, considerado um reality show, vai ao ar diariamente no periodo
aproximado de trés meses, fazendo com que o elenco formado por 20 pessoas
enfrente diferentes personalidades que estdo confinadas na conhecida “casa mais
vigiada do Brasil”.

Durante o programa, os participantes disputam diversas competicdes,
dividem tarefas da casa, festejam, brigam e romanceiam. Os integrantes séo vigiados
por cameras 24 horas por dia. Além das transmissdes ao vivo pelo canal da TV Globo,
0 publico também pode assistir 0 que acontece na casa pelo Pay-per-views. A
plataforma por assinatura possibilita uma cobertura completa e ininterrupta de todos

os detalhes do reality show, podendo ser assistido em qualquer dispositivo.
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Durante todo o periodo de confinamento, o elenco do BBB fica totalmente
desconectado da realidade. Desprovidos de qualquer tipo de informacao que acontece
fora da casa, eles permanecem reclusos até o dia em que sdo eliminados ou
vencedores do programa.

Por outro lado, com advento da internet, o publico que antes era passivo,
passou a ser ativo nas redes sociais, onde se sentem empoderados a intervir nos
acontecimentos da casa, conforme analisa os pesquisadores Riverson Rios e Thays
Moreira (2015): “este poder fez com que o linchamento na internet se fizesse cada vez
mais presente, por meio do cancelamento.” Essa intervengao se intensificou ainda
mais a partir de 2022, quando o programa bateu o recorde de audiéncia por ter incluido
pessoas famosas junto com anénimos em seu elenco de participantes.

O cancelamento se da quando alguém, principalmente uma pessoa publica,
comete um erro, ou faz algum comentario que repercute e acaba atingindo o seu
publico. “As redes sociais oferecem acesso seguro e rapido a esse publico cumplice.
Sem elas, a cultura do cancelamento ndo se realiza plenamente.” (TEIXEIRA, 2020,
p. 15).

Este poder de intervencao do publico traz a reflexdo sobre até que ponto
as noticias divulgadas nas midias tradicionais estdo sendo influenciadas pelos
cibernéticos. Sera que os comentarios virtuais acabam pautando os meios de
comunicagao?

Levando em consideracao o poder de persuasdo da imprensa e a crescente
intervencao do telespectador a respeito da intimidade dos participantes da ‘casa’, este
artigo prop0e identificar qual arelacao entre a agenda midiatica e a agenda publica
ao noticiar os eventos em torno do Big Brother Brasil.

A justificativa deste artigo esté relacionada a um antigo desejo da autora
do estudo proposto, que desde muito jovem sempre acompanhou e prestigiou o Big
Brother Brasil. A apreciacao pelo programa motivou, inclusive, a vontade de se tornar
uma participante do BBB e a inscricdo nos processos seletivos. Contudo, ao iniciar a
trajetoria como académica de Jornalismo, a autora despertou um outro olhar sobre o
programa, do ponto de vista jornalistico.

A estudante queria entender de que forma o BBB era oportuno ao
jornalismo, gerando noticias. Desde sua criagéo no Brasil, no ano 2000, o programa
€ uma potencial fonte de noticias nos meios de comunicacdo de massa. Porém,

observa-se que com o crescimento das midias sociais houve maior envolvimento do
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publico, que independente dos veiculos de comunicagcédo, podem tirar suas proprias
conclusdes a respeito da rotina da casa. Deste modo, surgiu o interesse de perceber
como esta essa relacdo noticiosa entre a agenda midiatica e a agenda publica,
observando quem pauta quem.

Sendo assim, 0 objetivo do artigo é refletir sobre a noticia e o papel da midia
na influéncia do puablico consumidor de informacdes do BBB, tendo como
embasamento tedrico a Teoria do Agendamento, desenvolvida por Maxwell McCombs
e Donald Shaw em 1970. Os autores supdem que as noticias em maior destaque na
midia sdo as que mais interessam aos consumidores.

Ao encontro da questao que este estudo abordara, tem-se como objetivos
especificos: averiguar como o programa de infotenimento, Mais Vocé, da Rede Globo
de Televisdo, vem se pautando sobre os assuntos relacionados a rotina vivenciada
pelos participantes do BBB; e identificar quem (midia x publico) determina quais
assuntos sobre a rotina do BBB vao estar em maior exposicdo e fardo parte das
conversas dos consumidores de noticias.

Como objeto de estudo, sera feita uma andlise compara¢éo no periodo de
duas semanas finais do BBB, das noticias veiculadas sobre o reality show no
programa Mais Vocé, da Rede Globo, com as discussfes e temas gerados na rede
social Twitter por meio das hashtags (#), um simbolo associado a assuntos ou
discussdes nas redes sociais.

Durante o processo de elaboracao deste artigo, adotou-se o método de
natureza basica, sem aplicacdes praticas previstas. Utilizou-se a forma de abordagem
gualitativa, a partir da analise de acontecimentos. Os objetivos foram tracados de

modo exploratério.

Uma pesquisa qualitativa, exclusivamente ou prevalentemente, consiste no
tratamento descritivo-discursivo das caracteristicas intrinsecas dos fatos ou
fenbmenos, que vao sendo sucessivamente agrupadas por critérios
descritivos-discursivos, de modo que as conclusdes decorrem das
propriedades emergentes destes agrupamentos. Em outras palavras, as
conclus@es decorrem das propriedades descritas discursivamente (RAUEN,
2015, p. 155).

Quanto aos procedimentos técnicos, optou-se pela pesquisa bibliografica.
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2 NOTICIA: A MATERIA PRIMA DO JORNALISMO

A queda do avido com o time de jogadores de futebol da Chapecoense em
novembro de 2016, na Colombia. O incéndio da boate Kiss, na cidade de Santa Maria,
no Rio Grande do Sul, em 2013. A morte da cantora Marilia Mendonca no final de
2021. A eliminacdo da Maria no BBB 22. Todos estes assuntos viraram noticia
repercutindo nacionalmente e mundialmente. “As noticias predominam no dia a dia,
carregadas da dupla missao de informar/distrair’ (MEDINA, 1988, p. 71).

A noticia possui elementos que compdem uma narrativa, como
personagens, tempo e espaco. E veiculada nos meios de comunicagido (jornais,
revistas, televiséo, radio e internet). Difere-se da reportagem por ser um texto curto
com o objetivo de narrar o ocorrido no presente, sem precisar de aprofundamento. O
avido caiu e deixou tantos feridos, isto é a noticia. Entrevista com familiares das

vitimas, investigacoes, dentre outros desdobramentos, fazem parte da reportagem.

A noticia indicia os aspectos da realidade que refere. Ao mesmo tempo, a
noticia indicia as circunstancias da sua producdo. Ou seja, entre noticia,
realidade e circunstancias de producéo ha um vinculo de contiguidade. Mas
a noticia pode também ter de estabelecer relagfes de semelhangca com a
realidade que referéncia. Por esse motivo, a noticia pode assumir igualmente
uma dimensdo iconica, correspondente, alids, a prépria ambicdo de
iconicidade dos jornalistas que a produzem, ou seja, & vontade de o
enunciado produzido (noticia) ser semelhante & realidade enunciada
(SOUSA, 2005, p. 75).

A noticia trata-se de um género jornalistico informativo, que permite a
divulgacéo de fatos pouco conhecidos, ou nem conhecidos. Toda noticia surge de
uma fonte de informacgéo. As fontes sdo 0s personagens que compdem a narrativa,
proporcionando uma maior credibilidade a informacdo. Conforme Felix (2017), podem
ser divididas em primarias (fontes oficiais, que tém ligacdo direta com o assunto e
fornecem as principais informacdes), secundarias (possuem relagdo indireta com o
assunto e podem ser consultadas durante construcdo da noticia) e terciarias (ndo
dominam o assunto, mas podem auxiliar no processo de producdo e apuracao
jornalistica).

“A noticia é a matéria prima do jornalismo” (LAGE, 2006). E a informac&o
gue chega até a populacdo, com carater informativo. Abrange as editorias de politica,

economia, esportes, variedades e seguranca. E estruturada com titulo, linha de apoio
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e corpo do texto. Segue um lead, buscando esclarecer as principais informacdes logo
no primeiro paragrafo do texto: o que, quando, onde, como e por qué?

“As noticias possuem critérios para serem noticiadas e, por isso, nem tudo
que chega até os jornalistas € veiculado” (PENA, 2008, p.71). S&o instantaneas e de
interesse coletivo, dadas no momento exato, prezando pela imparcialidade dos fatos
e, principalmente, pela veracidade da informacdo. Precisam ser claras e objetivas,
fazendo com que a mensagem principal chegue até o leitor, ouvinte ou telespectador.

Noticia pode ser definida como tudo que seja de interesse publico e
conforme Barbeiro (2018, p.26) “mesmo em paises ndo democraticos, a noticia vaza
por vezes, esse vazamento demora, mas a forgca do fato acaba de encontrar seus
caminhos para atingir o publico” O autor ainda destaca que com surgimento da internet
esta bem mais facil de noticiar e que essa nova dinamica de informar colocou em
“xeque tradicionais modelos de empresas informativas”. (BARBEIRO, 2018, p.26).

Com advento da internet, surgiram novos formatos e ambientes de noticiar,
como blogs, sites e as redes sociais, exemplificando o twitter que € um dos meios de

estudo para este artigo.

3 OS CONCEITOS DA TEORIA DO AGENDAMENTO

Conforme Sousa (2002, p.158), a Teoria do Agendamento foi elaborada a
partir do estudo da campanha eleitoral para a presidéncia dos Estados Unidos (EUA)
de 1968. Neste ano, a dupla Maxwell McCombs e Donald Shaw desenvolveu uma
pesquisa para analisar 0 que estava sendo mais relevante para os eleitores. Ao
compararem com 0 que estava sendo repercutido nos meios de comunicacao,
perceberam a semelhangca com aquilo que mais interessava ao publico.

Também conhecida como Agenda Setting nos EUA, a Teoria do
Agendamento defende que a midia é a grande influenciadora dos assuntos que seréo
mais discutidos pela populagédo. A concepcéo do estudo de Maxwell e Donald € que
as noticias em maior destague na midia sdo as que mais interessam aos
consumidores. O pensamento analisado por Felipe Pena que faz a seguinte
colocacdo: “Um veiculo como a televisao, por exemplo, certamente muda nossas
formas de aprendizado, pois passamos a nos acostumar com a velocidade das

edicoes e a telegrafia da imagem” (PENA, 2008, p. 144).
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Conforme o autor, apesar da midia pautar discussdes, tal influéncia
midiatica ndo se da de forma proposital e sim pela estrutura organizacional dos
veiculos de comunicacdo e seus critérios de noticiabilidade. De acordo com dados
divulgados pela Folha de Sdo Paulo, a Rede Globo contabilizou 155 milhdes de
espectadores durante o Big Brother Brasil 2022. Consequentemente, o programa foi
muito comentado, tanto nas midias sociais, quanto nas rodas de conversas da

populacao.

[...] A hipétese da agenda-setting ndo sustenta que a midia tenta persuadir
[...]. Descrevendo e precisando a realidade externa, a midia apresenta ao
publico uma lista de fatos a respeito dos quais se pode ter uma opinido e
discutir [...]. A asser¢éo fundamental da agenda-setting é que a compreensao
das pessoas em relacdo a grande parte da realidade social é modificada
pelos meios de comunicacdo de massa (SHAW, 1979, pp. 96,101), citado por
WOLF (2008, p.143).

A influéncia dos meios de comunicacdo na sociedade pode estar
relacionada a ideia do ‘quarto poder’. A expressao surgiu em meados do século 19
para descrever justamente a forca da midia nas relacdes pessoais. Tendo como
referéncia os trés poderes democraticos (Executivo, Legislativo e Judiciario), o termo

diz respeito ao papel fiscalizador da imprensa, o ‘quarto poder’.

Por muitos anos, o quarto poder recebeu o titulo de “voz dos sem vozes” e
seus representantes sofreram grandes retaliag@es por diversos segmentos, o
que ndo impediu que se mantivesse como forte contrapeso na balanca social
com os demais poderes. A midia, com suas ferramentas de alcance e
representatividade, seria “os olhos e ouvidos” da humanidade, a vontade e
opinido do povo (NETTO, 2013).

Barbeiro (2018) corrobora com Netto (2013) ao tratar sobre 0s novos
tempos quando ndo é mais possivel segurar a noticia. Atualmente o jornalismo esta
inserido em diversos meios de comunicacao: tanto nos tradicionais, jornal impresso,
radio, televisao, revistas, quanto nos espacos abertos pela internet. Sendo assim, a
democratizacdo da informacdo por meio dos canais digitais tem provocado um
crescimento e uma cada vez mais influente onda de noticias divulgadas primeiramente
pela internet.

Como a teoria do Agendamento completa 54 anos, Magalhdes (2014)
destaca que quando esse estudo foi formulado a midia tradicional mantinha, em sua
maioria, o dominio do processo de producdo e distribuicdo de noticias. Mas que

atualmente, é preciso considerar as mudancas provocadas pela internet,



' CENTRO UNIVERSITARIO

potencializando uma vasta quantidade de informacdes e de interacdo do publico que
expde suas opinides e disseminam entre outros usuarios da rede.

Barros Filho et al. (2010) ressalta que quanto maior for o grau das relagbes
interpessoais entre membros de uma comunidade, menor a influéncia da midia no
agendamento. E em muitos casos, por meio de mecanismos proprios o publico
consegue fazer o contra-agendamento, influenciando muitas vezes a agenda
midiatica. Na percepcédo de Miranda (2010) o contra-agendamento acontece quando
a sociedade ganha forca demonstrando um caminho contrario ao da influéncia da
midia. Fato contestado por Sousa (2002) ao alertar que essa hipétese do contra-
agendamento pode subestimar a realidade quando ndo considera a possibilidade de
a audiéncia dos veiculos tradicionais pautarem a midia e por consequéncia o publico.

Portanto, é pertinente questionar se as redes sociais influenciam realmente
no agendamento. Magalhdes (2014) afirma que a pesquisa sobre esse tema é ampla,
mas incipiente. Sera que estamos evoluindo a teoria Agenda Setting, entrando na
cultura do contra-agendamento? E neste caminho que o estudo estd embasado.
Perante tal observacdo, se assuntos mais comentados do outro lado das telas de

celulares e computadores também estdo pautando a grande midia.

4 A ORIGEM DO BIG BROTHER E A ROTINA DOS PARTICIPANTES

Em 1999, uma das maiores produtoras mundiais independentes de
televisdo da época, a Endemol Produkties, decidiu colocar em prética a ideia de um
programa em que as pessoas ficariam confinadas numa casa, sendo vigiadas em seus
afazeres cotidianos. No ano citado, a proposta foi testada na Holanda, tendo um
enorme sucesso e conquistando muita audiéncia.

O formato atual do Big Brother surgiu por acaso. Conforme explica John De
Mol* em entrevista a Veja (2003), houve uma reunido de criadores para discutir sobre
0 novo programa holandés. Até entdo ndo havia tido nenhuma ideia plausivel, até que

alguém comentou sobre um projeto chamado Biosfera 2.

[...] um grupo de pesquisadores se isolara numa estufa por longo periodo,

como se estivessem em outro planeta, e todo aquele bla-bla-bla. Logo de
cara, figuei muito interessado em saber mais detalhes sobre o Biosfera 2 e o
gue acontecera na experiéncia. A ideia béasica do Big Brother nasceu ai
(MARTHE, apud LAZARY; RODRIGUES, 2011).
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O Biosfera 2 acabou ndo dando certo, mas deu origem ao Big Brother.
Algumas partes do Biosfera 2 foram aproveitadas e adaptadas para o formato
televisivo. No Brasil, o programa estreou em 2001 com a ‘Casa dos Artistas’,
transmitida pelo Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). Em 2002, a Rede Globo
comprou os direitos autorais e passou a produzir o que até hoje se conhece por Big
Brother Brasil: 0 BBB. A primeira temporada iniciou no dia 29 de janeiro e contou com
a apresentacdo de Pedro Bial e Marisa Orth e dire¢cdo de José Bonifacio Brasil de
Oliveira (Boninho).

Ao contrario do que muitos pensam, o0 nome do programa néo foi inspirado
no romance de George Owell. “S6 peguei 0 nome Big Brother emprestado porque ele
soava melhor do que o titulo inicial do programa, A Gaiola Dourada” revelou John Del
Mol em entrevista a revista Veja. (LAZARY; RODRIGUES, 2011, p. 58).

O grande sucesso do Big Brother se deu em 2020, quando o programa teve
o rétulo de um dos maiores de todos os tempos (FOLHA DE SAO PAULO, 2020).
Nesta edigdo, o reality entrou para o Guinness Book, o Livro dos Recordes. Isso tudo
foi devido a nova estruturacao, que apos o fracasso de audiéncia em 2019, passou a
incluir pessoas famosas como participantes do programa. Estes passaram a ser
divididos em dois grupos: camarote e pipoca. O camarote é composto por pessoas
famosas, enquanto o pipoca € formado por andnimos, individuos que néo sédo
conhecidos pelo grande publico.

Conforme dados divulgados pelo portal O Globo (2022), a ultima edicdo do
BBB 22 foi a segunda com maior audiéncia, comparado aos ultimos quatro anos. Na
internet, o programa foi pauta de 88% dos assuntos comentados.

Quem entra no BBB, teme ao paredao (disputa que decide quem sai do
programa). Aos domingos, € escolhido quem serdo as pessoas emparedadas.
Normalmente, sao trés participantes. Um deles € indicado pelo lider. Os demais, sé@o
indicados pelos jogadores ou acabam sendo alvo de alguma dindmica diferenciada,

que tem o pareddo como castigo. 3

O pareddo é uma espécie de disputa passiva decidida pelo publico.
Geralmente, envolve os dois participantes votados — tanto pelo lider, quanto
pelo grupo. “Estar no pared&o” ou “ser emparedado” significa ter 50% de
chance de sair do programa, pois dentre essas duas pessoas, 0 publico vai

3E um produtor de televisdo e bilionario holandés. Ele é conhecido por ser o “pai dos reality shows”.,
sendo responsavel pela criagdo de “The Voice”, “Deal or No Deal”, “Fear Factor” e “Big Brother”.
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escolher somente uma para permanecer na Casa (LAZARY; RODRIGUES,
2011, p. 69).

Depois de formado o time que lutard por mais uma semana na casa, existe
a prova “Bate e Volta”. Esta é competida por trés emparedados e, quem vence, esta
fora do paredao. Nesta disputa, o indicado pelo lider ndo participa. Ou seja, uma vez
por semana trés pessoas sao emparedadas e uma € desclassificada. Quem escolhe
o eliminado da semana sao os telespectadores, através de uma votagao realizada no
site do G-Show.

A prova do lider, também € classica no programa. A competicdo garante a
imunidade ao vencedor (a) no proximo pareddo e Ihe d& o direito de indicar uma
pessoa, que fica impossibilitada de realizar a prova ‘Bate e volta’. O lider também tem
direito a um quarto especial e pode escolher alguns colegas para lhe fazerem
companhia. O grupo formado é denominado como ‘vip’. Cada escolhido recebe mil
estalecas (espécie de dinheiro que os participantes convertem em comida) e uma
alimentacao diferente do resto da casa. Ja os demais, sdo do grupo ‘xepa’. Se trata
de uma equipe que tem uma alimentacdo mais restrita pela quantidade e variedade.
Cada pessoa da xepa possui 500 estalecas.

Além disso, na versdo de 2020 houve a prova do Anjo. Nesta, o lider ndo
participa. Quem vence, normalmente fica encarregado de imunizar outro participante.
Em algumas situagdes, o vencedor (a) € autoimune e é responsavel por escolher o
monstro, quem veste um figurino como forma de ‘castigo’. O anjo da semana sempre
ganha um almoco especial, podendo levar até dois colegas para a refeicdo. Neste
momento, o anjo também recebe o ‘Presente do anjo’, que consiste em um video da

familia.

ApOs vencer a prova, o anjo |é um cartdo deixado pela produgéo, que revela
como sera a puni¢do. SO entdo escolhe os Brothers a serem castigados —
mais ou menos como acontecia com os trotes do Big Boss. Estes brothers
ficam por dois dias caracterizados. Uma sirene é acionada intermitentemente
para que cumpram a tarefa. (LAZARY; RODRIGUES, 2011, p. 68).

O Jogo da discordia sempre gera discussdes dentro da casa. Realizado no
inicio da semana, a atividade faz com que os integrantes opinem sobre os demais.
Dependendo da dindmica, cada participante deve indicar o mais falso do jogo, o mais
incoerente, aquele que tem possibilidade de ser campedao, dentre outros. Tudo iSso é

transmitido ao vivo para todo o Brasil.
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5 AGENDA PUBLICA X AGENDA MIDIATICA: A EVOLUCAO DOS MEIOS DE
NOTICIAR O BBB

A agenda midiatica € promovida pela capacidade dos meios de comunicacéo
em influenciar o puablico a partir da selecao de determinados temas que serao incluidos
na lista de prioridades dos individuos. A agenda publica € livre, sem processo seletivo
e ganhou forga com o fortalecimento das redes sociais. Os consumidores de noticia
tem passado mais tempo na internet do que assistindo Televisdo. Téo é verdade que
conforme destacou a Folha de S&o Paulo em 2020 o BBB passou por uma
restruturacao apos o fracasso de audiéncia do ano anterior, 2019.

As mudancas provocadas pela agenda publica foram influenciadas pela
internet que em 1981 chegou ao Brasil, por meio da Bitnet, uma rede de universidades
estrangeiras. No Brasil, conectava a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de
Sao Paulo (Fapesp) a um laboratério de fisica chamado Fermilab. Esta ligacdo era
feita via linha telefénica com um fio de cobre dentro de um cabo submarino.

Somente em 1994 a internet passou a ser comercializada para o publico
em geral. A empresa Embratel foi a pioneira em ofertar o servico. Conforme Arruda
(2011), em 1998 o Brasil ja ocupava o 19° lugar em numero de hosts no mundo e

liderava o pddio na América do Sul.

Ja estava consolidado o uso da internet no Brasil. Quase dez anos depois,
em 2007, o Brasil movimentava cerca de 114 bilhdes de délares em comércio
eletrbnico e possuia uma base de 40 milhdes de computadores instalados no
pais. De acordo com o Ibope/NetRatings, tinhamos cerca de 18 milhdes de
internautas residenciais. (ARRUDA, 2011, n.p)

O Big Brother Brasil surgiu em 2002, oito anos apds a internet ser
comercializada para o publico no pais. Ao contrario do cenario atual, o recurso era
utilizado por poucos e, por isso, eram escassas as oportunidades da populacdo se
manifestar. Em solo brasileiro, as primeiras redes sociais foram o Fotolog e o Orkut.

Lancado em 2002, o Fotolog era uma rede para a publicacéo de fotografias,
possibilitando comentéarios da rede de amigos existentes. Ja o Orkut, surgiu em 2004,
proporcionando aos usuarios a criacdo de avatares, envio de mensagens, leitura do
horéscopo do dia, envio e recebimento de depoimentos, criagdo de comunidades,

dentre outras ferramentas.
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No segundo semestre de 2004, o Brasil ja tinha 700 mil cadastrados la, ou
51% do publico. Mas os dominios do Orkut aqui e na India s6 vieram em 2005.
Nunca antes na historia do nosso pais um servico online foi tdo popular. Se
hoje muita gente nédo curte Facebook ou néo sabe o que é Twitter, na época
todo mundo com acesso a internet precisava ter Orkut. (KLEINA, 2018 n.p)

Em 2008 a rede social Twitter, um dos objetos deste estudo, chegou ao
Brasil, possibilitando aos usuarios a publicacdo de pequenos textos, com um numero
limitado de caracteres. Também € possivel publicar fotos, videos, gifs e links. Por meio
da plataforma, é possivel acompanhar assuntos de interesse e também o0s mais
comentados do momento.

Atualmente as midias sociais servem como um ponto de conexao nos mais
diversos meios de comunicacédo. No caso do Big Brother, o publico tem a possibilidade
de acompanhar, principalmente pelo Twitter e Instagram, as principais informacdes do
gue ocorre dentro da casa mais vigiada do Brasil. Além disso, os telespectadores
podem participar do programa por meio de hashtags e enquetes realizadas nos perfis

oficiais do BBB.

Os veiculos de comunicagédo tém o seu papel no complexo processo de
socializacdo. Deliberadamente ou néo, o individuo, em varias épocas de sua
vida, obtém alguma das normas sociais através deles. E importante lembrar
gue a comunicacdo de massa é apenas uma das varias fontes de
socializagdo para a crianga e o adulto, e seu papel especifico ainda é
desconhecido (WRIGHT, 1973, p. 90).

Durante as festas do BBB, sé@o lancadas algumas hashtags especificas.
Desta forma, os usuarios do Twitter podem utiliza-las e, caso o tweet viralize, pode
aparecer em tempo real durante o programa. Clicando nessas hashtags o publico
também acompanha na rede social tudo o que esta ocorrendo e sendo comentado
sobre a festa. Para aqueles que ndo sao assinantes do Pay-per-view, é uma opcao
para ficar por dentro dos assuntos.

Seja no Twitter, Instagram, TikTok ou qualquer outra rede social, o publico
consegue utilizar a criatividade fazendo videos, fotos e brincadeiras relacionadas ao
Big Brother. Utilizando as famosas hashtags #redeBBB ou #BBB22 (dois ultimos
digitos do ano da edi¢éo), as publicacbes podem alcancar a producao do programa e,

se relevantes forem, aparecerao durante a transmissao.

Com o passar das edi¢cBes, o programa foi se moldando cada vez mais as
novas tecnologias e plataformas de comunicacgdo. A convergéncia entre midia
tradicional, representada pelo programa Big Brother Brasil, e as novas midias,



' CENTRO UNIVERSITARIO

entre elas as redes sociais e as plataformas audiovisuais, evoluiu muito.
(GARBIE, 2021 p.78).

O reality também dispde de um quadro chamado ‘Central de Atendimento
ao Telespectador do BBB (Cat BBB)'. Trata-se de uma brincadeira de operacédo de
atendimento ao cliente, sendo apresentado pela humorista Dani Calabresa. Os fas do
programa que sao assinantes do Globoplay, servigco de streaming que oferece toda
programacao da TV Globo pela internet, podem enviar um audio para o numero de
telefone indicado, dando sua opinido ou fazendo algum comentario sobre os
participantes. O material passa por uma selecdo e os melhores, sdo exibidos no

programa.

6 ANALISE

A proposta deste artigo € identificar qual a relacdo entre a agenda midiatica
e a agenda publica ao noticiar os eventos em torno do Big Brother Brasil, reality show
transmitido pela Rede Globo de Televisdo. O objetivo é refletir sobre a Teoria do
Agendamento, desenvolvida em 1970 por Maxwell McCombs e Donald Shaw, que
destaca a midia como “manipuladora” da noticia, uma vez que os assuntos em maior
evidéncia nos meios de comunicac¢ao tradicionais sdo 0s que mais repercutem entre
a populagéo.

Tendo como base esta teoria, buscou-se observar a noticia e o papel do
consumidor de informacgdes sobre Big Brother, para assim averiguar a relacao entre
as informacgdes em destaque na rede social Twitter com programas de infotenimento.
O intuito foi constatar como esses dois canais de informagéao e entretenimento vem se
pautando sobre os assuntos relacionados a rotina vivenciada pelos participantes do
programa. Sendo assim, o objeto deste estudo foi a rede social Twitter e 0 programa
de televisao brasileiro, produzido pela TV Globo, Mais Vocé, apresentado por Ana
Maria Braga.

O programa Mais Vocé é exibido desde outubro de 1999 e foi escolhido
como fonte de pesquisa para esse artigo por ser, dentre os produtos da TV Globo, o
gue mais traz informacgdes a respeito do BBB. Exibido de segunda a sexta-feira, no
horario matutino da emissora, o0 programa tem em sua programacéao alguns quadros
destinados ao BBB, como “Feed da Ana” e “Giro do BBB”.
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Para a analise, foi escolhido o periodo das duas semanas finais do BBB 22.
Deste modo, realizou-se o levantamento de quais os assuntos foram mais
comentados na rede social Twitter por meio das hashtags (#). Nestes mesmos 14 dias,
foram destacadas as noticias veiculadas sobre o reality show no programa de Ana
Maria Braga. Com base nessas informacdes, o estudo fez um comparativo da relacao
noticiosa entre a agenda midiatica (Mais Vocé) e a agenda publica (Twitter). O
comparativo esta evidente na tabela 1, onde estdo as colunas com destaques dos
assuntos mais conectados no Twitter e no programa Mais Voceé.

TABELA 1: levantamento do que ocorreu no BBB, comparando repercussdes no
Twitter e no programa Mais Vocé

Big Brother Brasil Twitter Mais Vocé

Repercute a discusséo de Natalia com Eli,

TERCA-FEIRA #nataliagravida por ela ter lhe colocado no monstro.

12 de abril Enjoos de Natdlia criaram rumores de uma possivel
gravidez do par romantico Eliezer.

Natdlia é eliminada
#linneliminada

A eliminagao da participante Linn da Quebrada ocupou
o segundo lugar dos assuntos mais tweetados na
plataforma.

#beijonoBB

Paulo André beija a influencer Jade Picon no final da
festa. O possivel romance viralizou no twitter.

QUARTA-FEIRA #PAingrato -Ana Maria Braga entrevista Natélia Deodato
Questiona sobre gravidez, exibe videos com
Natélia em dias que excedeu na casa,

13 de abril Fas de Arthur Aguiar sobem hashtag criticando Paulo . .
. X assunto que virou meme no twitter.

André por decisGes tomadas contra o BB.

Festa - )
#clubedobolinha Repercute o fato de sé ter uma -C_omentarlo _de Ana I\_/Ia_rla sobre cabelo
mulher na casa. allsgdo do primeiro eIlmlnaAdo'do BBB 22,

Luciano Estevan, gera polémica twitter.

#RACISMO
Comentério de Ana Maria Braga sobre cabelo alisado
de Luciano Estevan gera polémica nos tweets.

QUINTA-FEIRA #foraPA QUADRO FEED DA ANA

14 de abril Favoritismo por Paulo André causa revolta de fas de -Repercussodes sobre BBB 22 na internet.

Arthur Aguiar. Torcida de #PauloAguiar se mobiliza em

defesa do esportista. =
-A apresentadora comenta que néo teve a

intencdo de racismo.
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Na&o teve repercusséo.

SEXTA-FEIRA #eliezerprisioneiro
15 de abril Quarto LolliPop é fechado no BBB e Eliezer €
“sequestrado” pelos rivais do grunge.
Programa néo exibido.
SABADO #treta
16 de abril Arthur discute com Paulo André.
Festa
Programa néo exibido.
DOMINGO #jessieliminada
17 de abril Eliminagéo da Jessi.

Jessi é Eliminada

#memesBBB

Dramas e choros dos participantes impulsionaram
memes no twitter. "Chorord" de Jessilane Alves é o
mais comentado.

SEGUNDA-FEIRA

#memesBBB continuaram repercutindo.

Ana Maria Braga entrevista Jessi Alves.

18 de abril #calabocaJessi Internautas alegam que Jessi ndo -Questiona o porqué do “Xorord” e sobre nao
deixava ninguém falar no programa, era dona da deixar as outras pessoas falarem no BBB. A
verdade sempre. ex-BBB elencou Arthur como fake e Paulo

André como planta no programa.

TERCA-FEIRA #gustavofora QUADRO GIRO BBB

19 de abril Gustavo é eliminado do BBB22. Neste quadro é feito um resumo do BBB e o

Gustavo Marsengo

#revolta

Publico indignado com saida de Gustavo pede saida
de Eliezer.

#grudes

O reencontro de Gustavo e Lais, também ex-
participante do BBB, é o assunto mais comentado.

#cantadaanitta

A cantada da cantora Anitta em Gustavo movimenta os
tweets.

jogo da discoérdia foi 0 mais comentado.
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QUARTA-FEIRA

#arthurCoelho

Ana Maria Braga entrevista Gustavo
Marsengo.

20 de abril Arthur se veste de Coelho para celebrar a Pascoa. A
estratégia publicitaria gerou 48 mil mengdes no twitter -Na entrevista Gustavo falou sobre o
da marca Lacta. relacionamento com Lais e citou que Arthur
se aproveitou do paredéo falso para se
#anamariabraga colocar como perseguido. Ana Maria
defendeu Arthur.
Postura de Ana Maria ao defender Arthur das
acusacdes de Gustavo provoca internautas.
QUINTA-FEIRA #forascooby QUADRO FEED DA ANA
21 de abril Eliminagéo de Pedro Scooby. Ex-BBBs d&o tapa no visual para a final do

Pedro Scooby é eliminado

#abandonouPA

Comentarios sobre Scooby ter abandonado do colega
Paulo André.

#scoobynafolia

A presenca de Pedro Scooby no carnaval do Rio
movimentou tweets.

#travadasdescooby

Memes e brincadeiras imitando o free surfer.

programa.

SEXTA-FEIRA

22 de abril

Prova do lider

#provadolider

Ap6s 19 horas de resisténcia, Paulo André vence a
prova do lider.

Ana Maria Braga entrevista Pedro Scooby

-Pergunta se ele usava maconha.

- Pedro explicou sobre 0 momento que fica
parado no mundo, sem reacdo e que
repercutiu nas redes, dialogando sobre a
diferenca de comportamento no jogo e na
realidade.

Programa néo exibido.

SABADO #mairacard
23 de abril Esposa de Arthur Aguiar posta video alegando que
marido esta com depressdo no programa. A agdo
gerou revolta no publico contra Arthur.
Programa néo exibido.
DOMINGO #Eliezereliminado
24 de abril Eliezer é eliminado do programa e esta entre 0s

twitters mais comentados.

SEGUNDA-FEIRA

#jogodadiscordia

- Ana Maria recebe Eliezer.
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25 de abril No ultimo dia do BBB 22 a brincadeira gerou milhares - Eliezer comenta sobre relacionamento no
de tweets. BBB.
TERCA-FEIRA #PAcampedo - Ana Maria mergulha em piscina de bolinhas
com Lina.
26 de abril Fés de PA fazem campanha a favor do esportista.

- Lina fala que vai cantar na final, comenta
sobre liderancga, sobre final s6 de homens no
BBB, fala de Arthur e relembra luta contra o
cancer;

ULTIMA DIA DO BBB22 #JadePicon

15,4 mil tweets mencionaram o nome da participante.

- Vicios de linguagem no BBB
#ArthurAguiarCampedo Arthur vence BBB22,

superando Paulo André e Douglas Silva.

#decepgaoArthur- Internautas alegam que Arthur
venceu, mas quem ganhou o coragéo publico foi Paulo
André e Douglas Silva.

QUARTA-FEIRA #MentiraArthur -Ana Maria faz homenagem a torcida de
Arthur.
27 DE abril Internautas resgatam video em que Arthur pediu o
Anjo para Jade, desmentindo a versao dele no -Ana Maria entrevista o campeéo do BBB.

Um dia ap6s a vitoria de Arthur programa Mais Vocé daquela.

-Arthur elogia a esposa que teve uma grande
participacéo nas redes sociais.

-Cita que néo esperava vencer e Ana Maria
retruca dizendo que néo era o que parecia.

- Arthur fala sobre sua rivalidade com Jade
Picon, nega ter pedido o Anjo para Jade.

Fonte: da autora (2022)

Por meio da fundamentacdo tedrica e do levantamento de dados, o
presente artigo faz as seguintes reflexfes: quais foram os assuntos diarios em
destaque no Twitter e no programa Mais Vocé em relagéo ao BBB? E no processo de
producdo de noticia, quem pautou quem? Observando a tabela dos 16 principais
assuntos que estiveram em alta no Twitter nas duas semanas finais do BBB, nove
foram destaques no programa Mais Vocé. Na contraméo, apenas cinco assuntos
comentados por Ana Maria geraram tweets relacionados a pauta do programa.

Como ja destacado por Sousa (2005), a noticia difere-se da reportagem por
ser um texto curto, objetivo, geralmente factual e sem aprofundamento. Medina (1988)
afirma que na qualidade de informacé&o, a noticia tem dupla missédo: de informar e
distrair. Mas como destaca Pena (2008), as noticias possuem critérios no jornalismo

para serem divulgadas. Processo seletivo que em uma rede social ndo existe, e essa
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nova dinamica de trazer informacéo, conforme Barbeiro (2018), colocou em xeque
tradicionais modelos de empresas informativas.

Em relacdo ao Big Brother a rotina vivenciada pelos participantes é um
potencial meio de informagOes onde constantemente sdo abordados assuntos que
instigam o publico participante a postarem comentarios em suas redes sociais, em
especial no Twitter. Mas, nem sempre foi assim, como relembra Arruda (2011),
quando o Big Brother foi langcado no Brasil em 2002 s6 havia oito anos que a internet
tinha sido comercializada para o publico no pais e as redes sociais se limitavam ao
Fotolog e ao Orkut, que eram pouco interativos.

Por esse motivo, as formas de conversacao do publico com o programa
eram apenas por meio de votacao via ligacao telefénica, sendo de fato, naquela
época, a midia, no caso a televisdo, uma grande influenciadora dos assuntos que
eram discutidos pela populacéo. Neste contexto, o modelo apresentado dessa relacao
entre publico/midia na producado de noticia, dentro da concepcdo inicial do BBB, vem
ao encontro da Teoria do Agendamento proposta por Maxwell McCombs e Donald
Shaw (Pena, 2008), quando destaca a influéncia midiatica na pauta de discussoes.
Tratando-se ainda desta base tedrica também conhecida como agenda-setting, faz
sentido o discurso de Shaw (apud Wolf, 2008, p.143), quando revela que “a
compreensao das pessoas em relacéo a grande parte da realidade social € modificada
pelos meios de comunicagao de massa”.

Mas como destacado por Magalhdes (2014), houve muita mudanca desde
o surgimento da Teoria do Agendamento, ha 54 anos, com a instauracao da internet.
Com o passar dos anos, o telespectador do BBB também conquistou novos meios de
interagdo com o programa. Atualmente, a rede social com maior interatividade é o
Twitter que chegou ao Brasil em 2008 possibilitando aos usuarios a publicacao de
peguenos textos com namero limitado de caracteres.

Esta afirmacao fica evidente ao observar a tabela que contém dados dos
posts no Twitter em relagcéo a rotina do BBB 22 nos periodos de 12 de abril a 26 de
abril, data em que finaliza o programa. Pode-se exemplificar as hashtags postadas no
dia 12 de abril que tratam do enjoo da participante Natalia Deodato. As nauseas da
designer de unhas levaram suspeita entre o0s internautas sobre uma suposta gravidez
do par romantico Natalia e Eliezer do Carmo Neto.

No jornalismo tradicional, essa informacéo seria checada e se confirmada

publicada, preservando conforme Pena (2008), a veracidade dos fatos. Mas no
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Twitter, a informacdo sem checagem impulsionou hashtags e tweets. Outro tema em
pauta foi a eliminacéo da participante Linn da Quebrada, Lina Pereira dos Santos, que
ocupou o segundo lugar entre os assuntos mais tweetados.

No programa Mais Vocé, no dia posterior, a suposta gravidez de Natalia foi
desmistificada quando a apresentadora entrevistou a ex-BBB, que segundo Felix
(2017), se trata de uma fonte primaria por ter ligacdo direta com o0 assunto. Neste
caso, quem pautou a midia foi o publico quando trouxe a tona uma suspeita de
gravidez, fato que vai na contramdo da agenda-setting, corroborando com as
afirmacdes de Barbeiro (2018) e Netto (2013) que ndo € mais possivel segurar a
noticia em tempos de internet.

No dia 10 de abril, a atriz e cantora brasileira Lina Pereira dos Santos, a
Linn da Quebrada, foi eliminada. Dois dias apds a sua eliminagdo, o fato continuou
repercutindo no Twitter, ocupando o segundo lugar nos assuntos mais comentados
da plataforma. O mesmo tema ndo ganhou espaco no programa de TV analisado,
indo, de certo ponto, na contramao do principal conceito da Teoria do Agendamento
ao tratar a midia como determinante na influéncia do publico. Mas conforme a
percepcao descrita por Wolf (2008), a hipétese da agenda-setting ndo sustenta que a
midia tenta persuadir o publico, e sim apresentar uma lista de fatos dos quais se pode
ter uma opinido. A mencdo de Wolf (2008) nos provoca uma reflexdo ja que a
repercussao da eliminacdo de Linn da Quebrada no Twitter s6 foi desencadeada
devido a audiéncia do programa BBB 22 transmitida pela midia tradicional, a TV,
apesar de ndo ter tido repercussao no programa Mais Voceé.

A citacdo de Wolf (2008) corrobora com a hipétese de Sousa (2002) ao
alertar que a realidade pode ser subestimada, quando em defesa do contra-
agendamento, for desconsiderada a possibilidade de a audiéncia dos veiculos
tradicionais pautarem a midia e por consequéncia o publico.

O programa exibido em 13 de abril trouxe o quadro ‘Feed da Ana’, que
destaca os assuntos que estdo em alta na internet. Nesse dia, a repérter Ju Massaoka
exibiu o novo visual do entdo ex-participante do Big Brother Brasil 2022, Luciano
Estevan, que havia alisado o cabelo. Ana Maria fez um comentario ao vivo duvidando
de que Luciano tinha feito apenas uma chapinha. Em poucos segundos, milhares de
tweets criticavam a apresentadora por ter tido uma atitude racista em rede nacional e
atestando, mais uma vez, as observacdes de Wolf (2008) quando argumenta que a

midia ndo condiciona a opinido dos cidadaos, mas nos faz pensar sobre. E a internet,



CENTRO UNIVERSITARIO

JUNISATC

de acordo com Moreira e Rios (2015) por meio das redes sociais tem esse poder de
linchamento, principalmente quando uma pessoa publica faz um comentario infeliz.

Ainda nos dias 12 e 13 de abril, o participante Paulo André Camilo de
Oliveira, conhecido como P.A., esteve entre 0s assuntos mais comentados do Twitter.
No dia 12, o ex-BBB viralizou por ter beijado a influencer Jade Picon. Ja no dia 13, a
hashtag #PAingrato foi utilizada para demonstrar a indignacéo dos fas do participante
Arthur Aguiar com relagdo as atitudes do “brother” P.A contra Arthur. O fato de ter
restado somente uma mulher na casa, também ganhou repercussdo no Twitter.
Atestando a afirmacdo de Magalhdes (2014), quando alega que atualmente é
necessario considerar as mudancas provocadas pela internet que potencializam
informacgdes de interacdo com aqueles que expdem suas opinides: nesse caso 0
publico.

Assim como a velocidade com que circulam as informac6es, principalmente
por meio das midias sociais, percebe-se que a diversdao também é o que move o
publico a escolher os fatos de maior interesse, independente se foi destaque na midia.
E quando o caminho inverso acontece, ou seja, o contra-agendamento, deste modo o
publico consegue influenciar a agenda midiatica.

Para Garbie (2021) trata-se de uma evolucao, fato consolidado devido a
convergéncia entre a midia tradicional, representada pelo Big Brother, e as novas
midias, referindo-se as redes sociais e as plataformas audiovisuais. As redes socialis,
como ja visto neste artigo, modificaram as formas de interacéo do publico, em especial
do BBB, que a cada dia estd menos passivo. Como meio de reflexdo deste argumento
citamos o episddio ocorrido na data de 14 de abril (um dia apdés Ana Maria ter sido
acusada de racismo no Twitter), quando a apresentadora retificou 0 seu comentario a
respeito do cabelo de Luciano, dizendo que néo teve a intencéo de discrimina-lo. O
posicionamento do publico e a reacdo da apresentadora demonstraram o quanto
ainda € importante o papel dos veiculos de comunicacdo no processo de socializacao,
defendido por Whight (1973). Ainda que o autor tenha escrito essa percepgdo em
meados dos anos 70, prevé que “deliberadamente ou n&o, o individuo em varias
épocas de sua vida, obtém algumas das normas sociais por meio deles,” os veiculos
de massa. (WHIGHT, 1973, p.90)

Também devemos levar em consideragao os estudos de Shaw (1979 apud
Wolf, 2008) ao destacar que o fato de a midia pautar os assuntos que seréo

discutidos pela populacdo ndo se da de forma proposital. Isso fica evidente ao ser
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observado a repercussao no Twitter do episédio de 15 abril em torno do fechamento
do quarto LolliPop*, tendo restado apenas o participante Eliezer de Carmo Neto. Este
assunto, nao repercutiu no programa Mais Vocé, afinal, mesmo tratando-se de um
programa de infotenimento ha um crivo de selecdo, “as noticias possuem critérios para
serem noticiadas e, por isso, nem tudo que chega até os jornalistas é veiculado”
(PENA, 2008, p.71).

Conforme Teixeira (2020), a cultura do cancelamento tem as redes sociais
como “cumplice”, por oferecerem livre acesso aos usuarios. Prova disso é que no dia
16, Arthur discutiu com PA, gerando comentarios e posicionamentos negativos das
torcidas na plataforma. No domingo, 17, Jessilane Alves foi eliminada do reality e
viralizou no Twitter. Os internautas relembraram momentos da ex-BBB na casa, com
énfase no seu comportamento de ndo deixar as pessoas falarem, bem como os seus
dramas, mais conhecidos como “xoror6s”. Nos dois momentos a cultura do
cancelamento esteve presente. Muitos internautas deixaram de acompanhar os
participantes, devido suas atitudes na casa mais vigiada do Brasil. Em ambos os dias,
o programa de Ana Maria néo foi exibido, por se tratar de sdbado e domingo, mas na
segunda-feira, Jessilane foi entrevistada por Ana Maria Braga que a questionou sobre
0 comportamento na casa que lhe rendeu a hashtag #xororo.

Moreira e Rios (2015), afirmam que o poder da internet potencializou
xingamentos digitais e fez com que o cancelamento estivesse cada vez mais em
evidéncia. Prova disso é que os memes a respeito de Jessilane continuaram

repercutindo no Twitter na segunda-feira, 18 de abril, conforme a figura 1.

4 Nome dado a um dos coémodos da casa.
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FIGURA 1: memes de Jessilane continuavam a repercutir no Twitter

Na @nai_comverdades - 35s
p Ana Maria ndo perdeu a oportunidade de dizer g ela chorou muito no

programa & & & #M ce #Anamaria

v

-" CAFECOM A ELIMINADA
[ ] ANA CONVERSA COM JESSI, QUE DEIXOU O BBB ONTEM
AR T VR Vlame'Widh o A TR

Fonte: Twitter (2022)

No programa Mais Vocé existe, durante o periodo de exibicdo do BBB, um
quadro chamado ‘Giro BBB'. Nele, é feito um resumo do que esta ocorrendo no reality.
No dia 19, o jogo da discérdia que havia sido exibido no dia anterior, foi 0 mais
comentado no quadro.

Garbie (2021) destaca que a interacdo do BBB com as midias sociais
evoluiu muito, observacdo que foi identificada por este estudo, pois no Twitter os
assuntos mais comentados do dia 19 de abril foram sobre a eliminacdo de Gustavo
Batista Marsengo. Os fés de Gustavo ficaram revoltados com sua saida e pediam a
eliminacdo de Eliezer. Além disso, os tweets falavam sobre o reencontro com Lais
Rodrigues Caldas, participante com quem Gustavo teve um relacionamento durante o
programa. A ‘cantada’ da cantora Anitta no ex-BBB também repercutiu na plataforma.

Ana Maria recebeu Gustavo no dia 20, quarta-feira. Dentre 0s assuntos
conversados, esteve o relacionamento com Lais, tematica em alta no Twitter no dia
anterior. Mesmo sendo uma “futilidade” a confirmag¢ao do relacionamento do casal
como fator noticia estd associada a descricdo de Sousa (2005) quando argumenta
que: “a noticia indicia os aspectos da realidade que refere”. Neste mesmo dia, Arthur
se vestiu de coelho para retornar a casa depois de os participantes terem acreditado
gue ele havia sido eliminado do programa em um pareddo que na verdade era de

mentira. Essa estratégia publicitaria da marca Lacta gerou 48 mil tweets.
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No dia 21, o quadro “Feed BBB” foi apresentado no Mais Vocé, revelando
0S novos visuais dos ex-participantes do programa para a final. A pauta, que era a
final do reality, pode ter sido escolhida pela producao do programa por se enquadrar
em um dos critérios de noticiabilidade citado por Pena (2008): o interesse publico.

Neste mesmo dia, a repercussdo no Twitter foi a respeito de Pedro Scooby.
Muitos falaram sobre a sua eliminacdo no programa, outros, sobre ter abandonado a
amizade do parceiro de reality, Paulo André. A presenca de Scooby no carnaval do
Rio também movimentou a plataforma, bem como memes imitando a sua “lerdeza”.
Todos estes assuntos pautaram a conversa de Ana Maria com Scoby no dia 22 de
abril. Para Barros Filho et al. (2010): quanto maior for o grau das relacdes
interpessoais entre membros de uma comunidade, menor a influéncia da midia no
agendamento eficaz.

Miranda (2010), corrobora ao defender que o contra-agendamento
acontece quando a sociedade ganha forca demonstrando um caminho contrario ao da
influéncia da midia. Esse movimento do twitter gerou uma pergunta, durante o
programa Mais Vocé, quando a apresentadora indagou se Scooby usava maconha. A
duvida de Ana Maria repercutiu de forma negativa no Twitter. Os internautas alegavam
gue ela teria feito uma espécie de insinuacao/afirmacdo. Conforme colocado por
Teixeira (2020), por meio das redes sociais o0 publico tem a possibilidade de ser agil e
se sente seguro de dar sua opiniéo.

Ainda no dia 22, um dos assuntos mais comentados do Twitter foi a respeito
da vitéria de Paulo André na prova do lider, apds 19 horas de competicdo. Nos dias
23 e 24 de abril, sabado e domingo, o programa Mais Vocé nao foi exibido. Em
contrapartida, no Twitter, a hashtag #MairaCard teve milhares de postagens. Isso foi
devido a um video publicado por Maira Card (esposa de Arthur Aguiar), que alegava
gue o marido estaria com depressao no programa. A acao gerou revolta no publico
contra o participante Arthur.

No dia 24, Eliezer foi eliminado e entrou para 0os assuntos mais comentados
do Twitter. No dia 25, ele participou do programa Mais Vocé e relatou sobre o seu
relacionamento com Natalia no programa. Neste mesmo dia, o jogo da discordia,
realizado semanalmente no reality onde os participantes opinam sobre os colegas da
casa, gerou milhares de tweets.

O programa Mais Vocé do dia 26 de abril recebeu novamente a ex-

participante Lina Pereira dos Santos. Desta vez, para mergulhar em uma piscina de
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bolinhas com a apresentadora Ana Maria, fazendo uma analise do BBB. No Twitter,
fds de Paulo André se organizavam em mutirdes para a final. O fato leva a
ponderacdes de Netto (2013) ao afirmar que a midia com suas ferramentas de alcance
e representatividade, seria os “olhos e ouvidos” da humanidade, a vontade e opinido
do povo. Ao todo, 15,4 mil tweets falavam sobre Jade Picon, devido ao seu
relacionamento com PA no programa (figura 2). Além disso, falou sobre a rivalidade

de P.A com Arthur, ambos que estavam na final do programa.

FIGURA 2: memes de Jessilane continuavam a repercutir no Twitter

Entretenimento - Assunto do Momento

Jade Picon
15,4 mil Tweets

Em Destaque Mais recentes Pessoas  Fotc

01 D 204 o2

costinha @costollinha - 1d
Jade Picon:

- deu enredo pro Arthur

- duas vezes lider

- biquini viral

- entrada mais comentada da edigdo
- mais pesquisada da edicdo

- mais seguida

- contratada globo

- maior pareddo da edigdo

- fita viral

protagonistas realmente podem morrer
antes do fim do filme #BBB22
"

Fonte: Twitter

Com a vitéria de Arthur Aguiar, as hashtags #arthurcampeao ,
#mentiraarthur e #decepcaoarthur ocuparam o primeiro lugar no Twitter no dia 26,
atestando, mais uma vez, o pensamento de Magalhdes (2014), sobre como a vasta
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guantidade de informacdes ofertadas pela internet potencializa a interacéo do publico
gue expde suas opinides e disseminam entre outros usuarios da rede. Fas de Arthur
Aguiar demonstraram o seu apoio ao vencedor, enquanto os rivais defendiam PA e
Douglas Silva (DG), por terem conquistado o cora¢éo do publico. Este tweet, inclusive,

foi lido no programa Mais Vocé (figura 3).

Figura 3 - O que repercutiu no Twitter no dia 26 de abril de 2022 / tweet lido
e exibido por Ana Maria no Mais Vocé
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<
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Fonte: Twitter

Tendo como referéncia a rede social Twitter, o campedo do BBB 22 nao

foi 0 mesmo eleito pela midia. Arthur tinha uma grande rejeicdo do publico virtual,
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assim como sua esposa Maira Card. Portanto, se houve a intencdo de manipulacéo
da midia sobre a opinido do publico, ndo foi bem sucedida, apesar do programa
televisivo BBB pautar as discussoes.

Um dia apos a final do BBB, 27, Ana Maria recebeu Arthur Aguiar. Este,
elogiou sua esposa ao vivo em rede nacional, afirmando que ela teve uma grande
participacdo nas redes sociais. O ex-participante disse que ndo esperava vencer,
depoimento contestado pela apresentadora ao revelar “ndo era o que parecia”.

Arthur também comentou a sua rivalidade com Jade Picon, negando ter
pedido o anjo. No mesmo momento, internautas desmentem o campedo, no Twitter,
com o video de quando foi feito o pedido. A acdo do publico remete a reflexdo de
Barbeiro (2018), ao analisar que a noticia pode até demorar a sair, mas o vazamento
€ inevitavel, porque mesmo em paises ndo democraticos a forca de um fato vai

encontrar um caminho para chegar ao publico.

7 CONCLUSAO

A noticia é fundamental para a sociedade. Por meio delas o publico fica
ciente daquilo que esta acontecendo ao seu redor. Como ferramenta de informacao,
possui critérios de selecdo e construcdo antes de serem publicadas. Os fatos
noticiosos sdo checados pelos jornalistas para que a informagédo chegue ao publico
da melhor forma. Mas, tratando-se de redes sociais, esses critérios de noticiabilidade
nem sempre sdo levados em conta. Tanto que muitas das publicacfes postadas no
Twitter e verificadas por esse estudo eram suposi¢cfes, boatos sobre o dia a dia do
Big Brother.

Na questdo analisada, a observacédo foi de que em muitos momentos a
midia convencional teve que aderir aos assuntos destacados na rede social, nem que
fosse para desmenti-los. Foi quando a agenda publica interferiu na agenda midiatica.
Destacam-se situacdes em que houve a interferéncia do programa Mais Vocé sobre
inverdades publicadas na rede, como a suposta gravidez da participante Natalia
Deodato. Portanto, a noticia como matéria prima do jornalismo, como destacado por
Amaral (2008), ganha velocidade na internet, mas perde no quesito veracidade e
imparcialidade.

Contudo, conforme evidenciado por Barbeiro (2008), “a democratizagédo da

informacao por meios dos canais da internet” e Magalhaes, 2014, quando afirma que
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“a midia n&do mais possui o dominio do processo de produg¢ao”, nos leva a pensar que
estamos seguindo um caminho sem volta. Ou seja, verdadeira ou ndo, a noticia ganha
forca nas redes, independente da agenda midiatica.

Prova disso € que, conforme ilustrado nesse artigo, dos 16 principais
assuntos que estiveram em alta no Twitter nas duas semanas finais do BBB, nove
foram destagues no programa Mais Vocé. Na contramao, apenas cinco assuntos
comentados por Ana Maria geraram tweets relacionados a pauta do programa.

Neste periodo, 12 edi¢bes foram ao ar, pois o programa nao € exibido aos
sabados e domingos. Sendo assim, chegou-se ao entendimento de que a producéo
do programa, na maioria das vezes, se pautou em assuntos que estavam sendo
discutidos pela populacdo nas redes sociais, indo de encontro com a teoria do
agendamento.

Ainda no caminho contrario desta teoria que surgiu em 1968, quando ainda
nem se falava em internet, a reflexdo proposta nos remete a uma questéo importante:
o campedo do BBB 22 nao foi o mesmo eleito pela midia. Entdo, se houve intencao
de manipulacéo da opinido publica a respeito do resultado, ndo foi bem sucedida.

Assim, aqueles que antes nao tinham meios de expressar suas opinides,
passaram a ser ativos, muitas vezes pautando diversos programas presentes na
midia, dentre eles, o Mais Vocé, como comprovado nesse artigo.

Na contrapartida, ndo se pode subestimar a validade da Agenda Setting
guando considerado que basta um determinado assunto repercutir na imprensa para
gue, em guestado de segundos, se torne 0 assunto mais comentado nas redes sociais.
Tratando-se do BBB, o programa € transmitido por uma emissora de televisdo. Dessa
maneira, o pilar de temas parte dessa midia tradicional e nessa confluéncia entre
agenda midiatica e publica, o meio de informacdo como principal palco da noticia
ainda é a midia. Dessa forma, concluiu-se que a midia ainda desempenha um papel
relevante na producédo de noticias mas com menor influéncia no publico consumidor.

O estudo comprovou que, essa relacao entre agenda midiatica e agenda
publica ficou mais intensa nas ultimas versdes do BBB devido as redes sociais. E que
uma se alimenta da outra, repercutindo assuntos de interesse publico. A rede social
de forma descompromissada e a midia com o compromisso e o peso da veracidade

dos fatos e da isonomia.
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