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RESUMO: Este artigo € um estudo sobre as diferentes representagdes de género
dentro da cultura geek, e pretende responder “como o fandom® de Doctor Who
reagiu nas midias sociais a mudanca de género do personagem principal na
temporada 11?” Tendo como objetivo principal, analisar a reagédo dos fas nas midias
sociais em relagdo a mudanga de género do protagonista da série Doctor Who. A
pesquisa vai procurar sob um viés qualitativo analisar a representatividade de
género dentro da cultura geek e a relacdo entre fa e antifa de um produto cultural.
Além disso, os objetivos especificos serdo: (i) categorizar a reagdo nas midias
sociais e (ii) apresentar as diferentes relacbes de género na cultura geek. No
referencial tedrico foram usados estudos sobre género, feminismo, redes sociais,
entretenimento, comportamento do consumidor, fas e antifas mediante autores como
Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017), Jenkins (2009), Campbell (1997), Rey (2019) e
Butler (2003). A analise procura entender e categorizar a resposta do publico a essa
grande mudanca no seriado, compreender as similaridades e diferencas entre os fas
e antifas ao categorizar os comentarios do post anunciando a nova atriz no papel de
protagonista. Para alcancar tal objetivo serdo selecionados alguns comentarios
deixados por assistidores no instagram oficial do seriado.
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1 INTRODUGCAO

Desde os contos biblicos, os maiores narradores de sucesso ocidental eram
homens “Deus € pai, ndo méae. Enviou-nos seu unico filho, ndo filha.” (XAVIER,

2015, p. 25). Antes disso as relagdes de divindade e humanidade também eram
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mediadas por homens, as mulheres restavam os papéis de coadjuvante, em sua
maioria representados de forma negativa. Eva, por exemplo, levou Adao a tentagao
e Dalila iludiu Sansdo. Hoje, as mulheres conquistaram seu protagonismo e fazem
parte de franquias famosas do cinema, como, Star Wars (2015), Jogos Vorazes
(2012) e Cacga Fantasmas (2016).

Os movimentos socioculturais procuram envolver minorias por meio da
representatividade, a partir deste pressuposto, este artigo procura responder: como
o fandom de Doctor Who reagiu nas midias sociais a mudangca de género do
personagem principal na temporada 117?

Como objetivo de pesquisa, esse trabalho procura analisar a reagcao dos fas
nas midias sociais em relagdo a mudancga de género do protagonista da série Doctor
Who. Além disso, os objetivos especificos desta abordagem séao: (i) categorizar a
reagao nas midias sociais; (ii) apresentar as diferentes relagdes de género na cultura
geek’.

Do ponto de vista mercadoldgico, essa pesquisa se justifica ao expor ao
mercado como um publico bem segmentado, como o geek, reage a uma grande
mudanga em um produto ja consagrado. Também sob o aspecto académico, pois
trata de um assunto da cultura pop que pode ser discutido em diferentes disciplinas
do curso de Publicidade e Propaganda, como Entretenimento e Conteudo,
Storytelling e Transmidia. Assim como, ajudar pesquisas futuras sobre a
representatividade de género dentro da cultura geek. Além disso, essa investigagao
se justifica pelo carater pessoal, pois a pesquisadora € uma admiradora da série

analisada e tem interesse pela cultura geek.

* O significado de Geek é: Pessoa que se interessa excessivamente por tecnologia, por tudo que é
novo: os geeks desenvolvem jogos de computador. Adjetivo: Que tem interesse em videogames,
filmes, séries, colecionar objetos, brinquedos, tecnologia, computag¢éo, cédigos, musica eletronica.
Disponivel em: https://www.dicio.com.br/ Acesso em: 23 mai. 2021.



2 O GENERO NA CULTURA GEEK

Essa secao consiste em uma apresentagcdo da luta feminina por mais
representatividade e como a imagem feminina esta sendo representada na cultura
geek, estudando o historico, suas personagens femininas e o publico-alvo. Trazendo
também, uma discussao tedrica sobre o discurso feminista e como ele influenciou

essa cultura.

2.1 ALUTAFEMININA PELA REPRESENTATIVIDADE DE GENERO

Algumas pessoas podem ter uma resposta clara e simplificada sobre
diferencas biolégicas acerca do significado de feminino e masculino, quando
questionadas, mas estudos relacionados a identidade de género trouxeram uma
nova perspectiva para o assunto, trazendo o conceito de que o feminino e o
masculino estao ligados a criagdes culturais (BRISTOT; POZZEBON; FRIGO, 2017).
Em seu livro “O Segundo Sexo”, publicado pela primeira vez em 1949, Simone de
Beauvoir ja descreveu o conceito com a frase “Ninguém nasce mulher, torna-se
mulher” (BEAUVOIR, 1967, p.9).

Para Bristot, Pozzebon e Frigo (2017 p. 2) o “feminino e o masculino
culturalmente estdo muito atrelados ao sexo biolégico, e pouco vistos como uma
identidade que independe dos aspectos fisicos e bioldgicos.” dessa forma padrdes
comportamentais sdo criados e definidos para um género especifico, designando
assim “coisas de menina” e “coisas de menino” (BRISTOT;, POZZEBON; FRIGO,
2017).

Género é performativo na medida em que é o efeito de um regime regulador
das diferencas. Constrangimentos sociais, tabus, proibicbes, ameacas de
punicdo operam na repeticdo ritualizada das normas, e esta repetigao
constitui o cenario temporal da constru¢ao e desestabilizacdo do género. Na
medida que essa repeti¢cdo cria um efeito de uniformidade de género, um
efeito estavel de masculinidade ou feminilidade, isso produz e desestabiliza
a nocgédo de sujeito também, pois o sujeito somente pode ser entendido
através da matriz de género (BUTLER, 2003 Apud REY, 2019).

O papel inferiorizado da mulher na sociedade comegou a ser questionado

pelo movimento feminista na denominada “primeira onda” que aconteceu durante o
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século XIX e inicio do século XX,®> e ficou marcada pela luta pelo direito ao voto,
oportunidades de estudo e abertura ao mercado de trabalho, que foram conquistas
importantes para as mulheres da época, mas conseguiu apenas beneficiar as
mulheres brancas de classe média, que mesmo com menos oportunidades que o0s
homens, ainda assim possuem mais privilégios que as mulheres negras, de classe
baixa e latinas (REY, 2019 p. 43).

Ja a denominada “segunda onda", ilustrada na Figura 1, que ocorreu entre
os anos 1960 e 1980°, lutou por um feminismo mais aprofundado nas questdes de
género, com uma atengado mais plural dentro do movimento, fazendo recortes de
raca, classe e sexualidade. Um questionamento importante, também levantado, a
principio, nesse momento, foram as representacdes culturais do feminino na TV,
filmes, revistas e na publicidade (REY, 2019 p. 44).

Figura 1: Mulheres protestando durante a segunda onda.
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Fonte: QG Feminista (2018)

Para Pereira (2017) uma mulher que foi criada em um ambiente onde
apenas as mulheres da familia foram ensinadas a fazer as tarefas domésticas, e
essa mesma mulher cresceu vendo apenas mulheres em anuncios de produtos de
limpeza, ela vai entender que esse €& um papel exclusivamente feminino.

‘Reforcando ou nao os papéis de género ja estabelecidos na sociedade, a

> Disponivel em: https://www.infoescola.com/historia/primeira-onda-feminista/
® Disponivel em: https://www.infoescola.com/historia/segunda-onda-feminista/



publicidade influencia na visdo que se tem do que significa ser homem e do que
significa ser mulher” (PEREIRA, 2017, p. 10).

Bristot, Pozzebon e Frigo (2017) dizem que um individuo € imposto ao seu
género antes mesmo de nascer, 0 género é culturalmente designado as suas cores,
gostos, atitudes e ideias que serdo perpetuados por todos a sua volta. “Ha uma
segmentagdo de mercado que tende a separar e reforgar a ideia de que existem
interesses distintos de acordo com o sexo” (BRISTOT; POZZEBON; FRIGO, 2017, p.
3).

Os autores Bristot, Pozzebon e Frigo (2017) ainda discorrem sobre a
sociedade criar valores que segmentam os géneros desde a infancia, trazendo como
exemplo a industria de brinquedos que “vinculados a constru¢ao social da mulher
em ser delicada, cuidar dos afazeres domeésticos, gostar de moda, logo se tem como
brinquedos femininos bonecas, mini cozinhas, artigos de beleza e moda para
criangas, entre outros” (BRISTOT, POZZEBON; FRIGO, 2017, p. 3).

A concepcgao de representatividade esta entrelacada aos papéis que os
individuos ocupam em uma sociedade, em um cenario ideal, qualquer pessoa teria
livre acesso a qualquer ocupacdo dentro da sociedade de forma igualitaria.
(TEIXEIRA, 2010) no entanto esses papéis dentro da sociedade sédo segregados de
maneira aleatdria, ndo apenas no cotidiano, mas na comunicagdo e a midia,
mantendo esteredtipos e apenas ajudando a crescer a discriminagao (MARTINHON;
PEREIRA; SANCHES; BECKER; SOUSA, 2018).

Para Silva (2019) a maneira moderna de dominagao patriarcal € a forma de

controle da feminilidade do corpo da mulher.

Esse corpo se molda a determinadas regras que exprimem uma relagéo de
poder e um status inferior. Segundo a filésofa, a feminilidade apresenta trés
direcionamentos fundamentais: normas sobre tamanho e aparéncia do
corpo — como ser magra e alta, por exemplo —; regras a respeito da postura
e gestos femininos; normas sobre como produzir e ornamentar esse corpo —
com maquiagens, cuidados com a pele e cabelos, entre outras. (SILVA,
2019, p. 71)

Essas normas descritas por Silva (2019) sobre a relagdo de poder entre o

denominado masculino e feminino sdo visiveis em muitos aspectos da sociedade
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moderna, entre eles, na cultura geek, que € expressada em filmes, séries, livros e

outros.

2.2 A REPRESENTATIVIDADE DO GENERO FEMININO NA CULTURA GEEK

Existe um movimento feminino que busca romper a hegemonia machista e a
criacdo de imagens sociais consequentes disso, com o intuito de trazer mais
representatividade nos produtos midiaticos e suas representagdes culturais (REY,
2019).

Esse tipo de luta requer armas peculiares. Supde estratégias mais sutis e
engenhosas. Talvez por isso a alguns escape a forga dos embates culturais.
Mas os movimentos sociais organizados (dentre eles o movimento feminista
e os das minorias sexuais) compreenderam, desde logo, que o acesso e 0
controle dos espacgos culturais, como a midia, o cinema, a televisao, os
jornais, os curriculos das escolas e universidades, eram fundamentais.
(LOURO, 2008, p. 20).

Para Louro (2008) essa representagao vai muito além do social ou cultural,
abrangendo principalmente o lado politico. Deixando de usar a imagem feminina
apenas na relagcao de poder e dominagao masculina. Relagdo essa que € narrada,
por exemplo, na propria jornada do herdi, introduzida por Campbell (1997), onde o
heroi € descrito como uma figura masculina, paternalista, e a figura feminina na
historia € colocada como impura, maliciosa e as vezes considerada uma tentagao
para o herdi em sua busca por ascensao.

Ja ao analisar a jornada da heroina, pode-se encontrar personagens
femininas complexas, com histérias descentralizadas do homem, com
questionamentos e valores semelhantes ao heréi classico (REY, 2019).

A representacao do feminino € importante para que as mulheres se sintam
enxergadas, a participacdo em produtos midiaticos também se torna relevante ao
deixar mais visivel as pautas e politicas defendidas por mulheres, mas para Butler
(2003, Apud Rey, 2019) nao basta ter representagdo, se nao houver
representatividade, é preciso personagens complexos e completos que ndo caiam

sempre em estereotipos de género.
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Em 1985 a cartunista Alison Bechdel criou, em sua obra Dykes to watch out
for, o “Teste Bechdel” que mensura as concepgdes de género presentes na narrativa

cinematografica.

Para passar no teste, um filme precisa atender a trés parametros: (i) ter ao
menos duas personagens femininas nomeadas; (ii), as duas personagens
precisam conversar entre si; (iii) o assunto dessa conversa precisa ser
qualquer tépico que ndo seja um homem (MAGALDI; MACHADO, 2016 p.
252).

Magaldi e Machado (2016) apontam que no site (http://bechdeltest.com/)

usado por fas de cinema para avaliar filmes que passam, ou nao no teste, em 2014,
foram analisados 122 filmes ao total, onde 47 deles passaram no teste. Dentre os 75
filmes reprovados, apenas 7 falharam na primeira categoria, (i) ter ao menos duas
personagens femininas nomeadas. Esse dado mostra que o cinema moderno nao
enfrenta uma crise de representacbes femininas, e sim de representatividade
feminina.

Ao levar essa representatividade de género para a cultura Geek (ou Nerd),
pode-se destacar a Mulher Maravilha, HQ criada por William Moulton Marston, em
1941, ilustrada na Figura 2, que apesar de nao ser a primeira HQ com uma
personagem feminina como protagonista, foi a de mais sucesso em sua época. A
Histéria de Diana, nome que a Mulher Maravilha’ recebeu ao nascer, foi muito
revolucionaria, mas também acabou caindo em esteredtipos de género, sendo o

principal a hipersexualizagdo da personagem (REY, 2019).

” Disponivel em: https://super.abril.com.br/cultura/mulher-maravilha-uma-biografia-nac-autorizada/
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Figura 2: Primeira HQ Mulher Maravilha.
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Ao passar dos anos, novas super-heroinas foram surgindo e ganhando mais
espaco na midia, seja em HQ’s, filmes, séries e desenhos animados. Mas muitas
vezes acabavam caindo em esteredtipos de género, sendo assim ainda nao traziam
a representatividade de género. Atualmente, papéis femininos tém alcangado mais
espaco entre os herdis famosos trazendo algum tipo de esperanga para a igualdade,
papéis que sao influéncia e influenciados pelo publico nas midias sociais, mas esses
papéis ainda sao construidos por uma visao masculina, refletida em uma sociedade

machista (REY, 2019).

3 AVOZ DO PUBLICO NAS REDES SOCIAIS

Com o acesso a internet e a conectividade com milhdes de pessoas,
qualquer pessoa pode se tornar um influenciador, essa se¢ao vai evidenciar e
exemplificar a voz do publico consumidor nas redes sociais, e como ele pode ser um

decisor e influenciador para outros individuos.

3.1 O PUBLICO COMO INFLUENCIA

Para Jenkins (2009) os mercados midiaticos estdo passando por mais uma

mudanga de paradigma. Acontece de tempos em tempos. Nos anos 1990, a retorica
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da revolugao digital continha uma suposigédo implicita, e as vezes explicita, de que
0s novos meios de comunicagao eliminariam os antigos, que a Internet substituiria a
radiodifusao e que tudo isso permitiria aos consumidores acessar mais facilmente o
conteudo que mais lhes interessasse.

Segundo Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017 p. 20) hoje o mundo vive essa
mudanca, onde a estrutura de poder esta passando por transformacdes drasticas. A
internet € uma responsavel por isso, ela trouxe a conectividade e a transparéncia
para o usuario.

Para os autores (2017, p. 20), estamos testemunhando uma estrutura de
poder horizontal, onde o poder esta dividido em grupos sociais, € ndo mais de uma
maneira vertical, onde o poder era retido em individuos. Hoje, individuos recorrem
ao Twitter para saber das ultimas noticias por meio de outros cidadaos, quando no
passado procuravam canais mais confidveis como da rede televisiva CNN. Essas
ac¢des modificaram radicalmente nosso mundo, transitando para uma realidade onde
forcas horizontais, inclusivas e sociais ultrapassam as forgas verticais, exclusivas e
individuais, e os grupos sociais de consumidores se tornam mais poderosos. Agora
eles chamam atengdo e ndo tém medo das grandes empresas e marcas, adoram
partilhar suas experiéncias boas e ruins.

O consumidor se importa cada vez mais com a opinido de outra pessoa,
gosta de compartilhar sua propria opinido e assim criar um acervo infinito de
avaliagdes. Juntas, essas avaliagbes criam uma imagem para empresas € marcas,
que muitas vezes ndo € exatamente o que aquela marca deseja passar. A internet,
principalmente a midia social, facilitou para que esse ciclo se gerasse, fornecendo
meios e ferramentas para isso (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017 p. 28).

Com essa relagdo pessoal transmitida pela conectividade, o consumidor
passou a se interessar muito mais pela opinido de pessoas comuns na internet do
que por recomendagdes de celebridades sobre uma marca. Assim, a conectividade
se torna um ambiente propicio para criar defensores de marca. Esse ndo € um

conceito novo no marketing e a “propaganda boca a boca” acabou se tornando a
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nova definicdo de “fidelidade” nos ultimos dez anos (KOTLER; KARTAJAYA;
SETIAWAN. 2017, p. 42).

Para os autores, ao se tratar de defesa de marca na era digital, existem
diferentes segmentos de consumidores. Alguns se mantém convictos em o que
acreditam e na publicidade, fazendo com que o discurso da defesa nao atraia eles,
além de ndo se engajar em compartilhar suas proprias vivéncias. Outros ja se
encontram em uma posi¢cdo mais adepta a troca de informacdo e recomendacao
sobre marcas. Estes ultimos sdo os mais provaveis a se tornar advogados de marca.

No mundo digital, alguns segmentos acabam se destacando, e estes sao os
que devem-se manter por perto na busca de advogados de marca, os mais
influentes sdo os JMN: jovens, mulheres e netizens ou cidad&os da internet. Muito
conteudo relacionado a esses segmentos foi explorado e pesquisado
separadamente. Como grandes segmentos, eles representam uma parcela bastante
lucrativa, portanto muitos planejamentos de marketing tém sido pensados para
atendé-los.

A maioria das subculturas - grupos com conjuntos de normas e crengas fora
da cultura dominante - sdo originarios desses trés segmentos. Eram muitas vezes
consideradas minorias e deixadas as margens da sociedade. Enquanto outrora o
poder e a autoridade ficavam retidos nas méaos dos mais velhos, homens e
habitantes da cidade, que possuiam maior renda e poder de compra, no entanto
hoje, a influéncia dos JMN aumentou muito e as subculturas representadas por tal
se tornaram influenciadores da cultura dominante (p.47-48).

A populacdo jovem, vém crescendo com o passar da histéria humana,
segundo dados do Fundo de Populagdo das Nagdes Unidas (UNPFA), em 2014
havia 1,8 bilhdo de pessoas jovens entre 10 e 24 anos. Aproximadamente 90%
desses jovens vivem em paises menos desenvolvidos e, portanto, enfrentam muitas
adversidades para alcancar seus planos em termos de educacdo e carreira,
enquanto dominam a pratica social entre seus semelhantes. Cabe aos profissionais

de marketing buscar e solucionar essas adversidades ou desafios enfrentados por
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esses jovens. Assim se tornando importante e relevante para esse publico e
ganhando acesso ao seu fundo monetario cada vez maior.

Ainda para Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) segmentos que néo tem os
jovens como publico-alvo, buscam abranger também esse mercado lucrativo com a
premissa de que os jovens de hoje serdo, em um futuro préximo, o alvo primario e
provavelmente os clientes mais rentaveis. Além disso, as acdes voltadas para esse
publico sdo muito mais criativas, com bastante conteudo digital, envolvendo
celebridades e marcas muito inovadoras. Destoando do publico mais velho, trabalhar
com o0 segmento mais jovem sempre envolve uma maneira mais dindmica e se torna
raramente improdutivo abrange-las.

O potencial do Jovem de influenciar o restante do mercado € imenso, como
adotantes iniciais (early adopters), a juventude nao tem medo de se aventurar e
experimentar coisas novas, eles testam novos produtos e servigos inovadores que
segmentos mais velhos por exemplo teriam receio de tentar, e consideram muito
arriscado. Esse segmento também €& muito conhecido por ser um definidor de
tendéncias, sdo os consumidores da Geragdo Agora que querem tudo o mais rapido
possivel, s&o os mais rapidos e ageis ao identificar novas tendéncias e segui-las
(KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017).

Quanto ao segmento “mulher”, é considerado um mercado muito grande de
acordo com os autores (2017). A influéncia originaria delas vem das atividades das
quais as mesmas realizam. Por serem mais adeptas as multitarefas, elas se tornam
melhores gerentes do lar e no trabalho, e conseguem administrar atribuicdes mais
complexas. Existem trés papéis importantes das mulheres como influenciadoras,
sendo eles: coletoras de informagdes, a tomada de decisdo de uma mulher € muito
diferente da de um homem, enquanto as mulheres procuram informacdes e
pesquisam muito sobre um produto, homens tém um processo de compra muito
mais curto e direto.

Segundo Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) mulheres podem passar horas
pesquisando precos e colhendo informagdes em lojas online, tendo assim um

processo mais assimilado com uma espiral, podendo retroceder varias vezes no
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caminho. Também ndo apenas pesquisam, como conversam com amigas e familia
sobre o assunto, falam de marcas e trocam experiéncias sobre produtos, estao
abertas a receber auxilio dos outros por estarem a procura do produto perfeito para
suas necessidades. Sdo compradoras holisticas, por seu processo ser em espiral,
sdo expostas a mais pontos de contato e fatores a serem considerados, entdo, como
explicita Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017), tendem a avaliar tudo, de todos os
aspectos, os beneficios, o preco e demais caracteristicas, para assim avaliar o seu
valor real. Para os autores (2017) esses publicos sao facilmente encontrados em
comunidades online, sendo assim, nas midias sociais, a internet como uma grande

disseminadora de culturas, acaba por juntar esses grupos.

3.2 O FA NAS MIDIAS SOCIAIS

Define-se “fa” como “Pessoa que tem grande admiragao por artistas, figuras
publicas ou de quem faz parte do mundo do entretenimento” (DICIO, 2021). Para
Jenkins (2009, p. 81) ser fa é um estilo de vida, esses podem até mudar seu objeto
de admiragao durante a sua vida, mas sempre vao encontrar uma comunidade para
utilizar suas habilidades e compartilhar suas opinides.

Como sugere Carlos (2011, p. 22) é preciso se atentar a outras
nomenclaturas também utilizadas para denominar fas, como “torcedor” usado para
designar o fa de esportes, ou “cinéfilo” referente ao fa de filmes e cinema no geral,
ou também “nerd” e “geek” empregue a fas de certos produtos midiaticos,
geralmente relacionados a cultura pop ou tecnologia.

Para Silveira (2010, p.68-69) esse grupo social deve ser considerado um
grande responsavel pela mudanca vivida atualmente na logica tradicional da
circulacdo midiatica e cultural, isso se deve a participagao efetiva dos sujeitos no
processo opinativo, de consumo e interagao.

Jenkins (2009) cita essa unido dentro dos fandoms ao descrever como 0s
espectadores do seriado americano Twin Peaks se juntavam em um grupo on-line

para discutir suas opinides e futuros acontecimentos da série.
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Os fas trabalhavam juntos para elaborar tabelas e graficos com todos os
acontecimentos da série ou compilagdes de trechos importantes de
didlogos; compartilhavam o que conseguiam encontrar sobre a série em
jornais locais; usavam a Internet para localizar fitas de video, caso
perdessem episodios; investigavam a complexa grade de referéncias a
outros filmes, séries de televisdo, musicas, romances e outros textos
populares, medindo forgas e perspicacia com aquele que consideravam um
autor trapaceiro, sempre tentando despista-los (JENKINS, 2009, p. 86).

O fa é, em seu ambito, o advogado de marca para o entretenimento, aquele
que vai se envolver, comprometer e defender o seu idolo. Utiliza suas redes de
maneira ativa, para defender e compartilhar noticias e historias, trazendo sempre
seu ponto de vista (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017).

Espindola (2015) diz que essas comunidades de fas surgiram com facilidade
na internet, juntando pessoas até entdo desconhecidas e muitas vezes distantes
uma das outras, conectadas pela adoracdo ao mesmo conteudo. O termo “cultura
participatoria” foi utilizado para descrever algumas atividades que acontecem dentro
dessas comunidades, onde o fa se apropria do conteudo ja criado pela industria do
entretenimento, para criar novos produtos derivados, sem a preocupacéao de direitos
autorais. “Ser fa € muito mais do que participar, € trocar, partilhar, seja através de
listas de discussado, tradugcdo de musicas, criticas pesadas ou na criacido de
material (fanfics, fanvideos, fanzines)” (AMARAL; MONTEIRO, 2013, p. 453).

Com a expansao da internet e da web 2.0, tornou-se muito mais facil,
simples e acessivel a publicagdo de textos, filmes, desenhos e diversas
outras formas de expressao artistica e cultural provenientes de um interesse

por uma organizagao e seus conteudos. A internet € um terreno fértil para
os fas divulgarem suas criagdes (ESPINDOLA, 2015, p. 9).

Alguns desses produtos criados por fas sao as Fanfics e Fanarts, historias e
ilustracoes, respectivamente, criadas de fas, para fas. llustradores e autores ja
ficaram mundialmente famosos por suas criagdes inspiradas em produtos midiaticos,
a ilustradora Viria13 € um exemplo disso, suas fanarts, como a Figura 3, da série de
livros Percy Jackson escritos pelo autor Rick Riordan ficaram tdo conhecidas e
admiradas que o autor decidiu contrata-la para criar as ilustracdes oficiais dos

personagens principais da saga®.

¥ Disponivel em: https:/rickriordan.com/characters/
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Figura 3: Fanart de Viria13.

Fonte: Deviant Art (2013)
Assim como, para Espindola (2015), as comunidades de fas surgiram
rapidamente na internet, com seus assuntos em comum, as comunidades contrarias
também surgiram, com uma intensidade bem parecida, os grupos de antifas

surgiram de maneira mais forte nas midias sociais.

3.3 ANTIFAS, O MUNDO INVERTIDO

Click (2007, apud Carlos, 2011, p. 25) destaca o conceito proposto por
Jonathan Gray de antifa (ou Hater), o fa que se relaciona com um produto midiatico
da industria cultural de maneira negativa, seja por expor suas opinides de rejeicao
pelo assunto ou simples desinteresse, trazendo notoriedade negativa ao considerar
o produto de ma qualidade e evidenciar isso.

Amaral e Monteiro (2013) exploram a diferenga entre antifa (hater) e troll, os
haters sao pessoas que ama odiar algo, os trolls, por sua vez, ndo necessariamente
odeiam algo, eles simplesmente querem causar a discordia entre fa e antifa. “Em
alguns casos o troll finge que é antifa s6 para ver confusdo” (AMARAL; MONTEIRO,
2013, p. 457).

Onde quer que haja um fa, haverd um antifd ou um hater, é parte da
dindmica. No Brasil, os torcedores/fas de futebol sdo um exemplo
sintomatico. A diferengca € que com o crescimento da popularizagao da
internet no pais, ambos os grupos (fas e antifas) tornam-se mais visiveis
(AMARAL; MONTEIRO, 2013).
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Para Casagranda (2012) o individuo escolhe se juntar a determinados
nucleos sociais, seja pela ideia de pertencimento ou pela falta de diferencgas, faz isso
ao identificar a necessidade de interagir com seus semelhantes. A ideia se sustenta
principalmente quando os membros se esforgam em manter o equilibrio do conteudo
da mensagem. Para o autor (2012), em um espago onde ha interacdo social
cooperativa entre individuos semelhantes, também ha competicdo entre individuos

gue nao concordam com a opinido alheia.

Isso porque nesse tensionamento sdo determinadas quais estratégias serao
capazes de decidir o rumo da interagdo — mesmo que esse conflito nao
possua um resultado final. Percebe-se que néo ha algo concreto que possa
ser teorizado a respeito do objetivo das equipes de entrarem em um
consenso ou declararem ataque entre elas. Contudo, uma vez langada a
provocagao por uma das partes, parece ser de total responsabilidade da
outra parte rebater tais mensagens com uma estratégia que se equipare a
do adversario, sob a ameaga de fracassar em nome dos ideais de grupo
(CASAGRANDA, 2012, p.22 - 23).

Casagranda (2012) também comenta que, o antifa tem uma razdo muito
mais comportamental, estética e cultural que tecnologica, apesar de que o
crescimento das midias sociais potencializou e disseminou esses fluxos

interacionais.

Ha uma diferenga entre n3o-fa e antifa. E uma questdo de construcdo de
identidade que se da através de lutas/disputas no dominio discursivo ao
nivel do engajamento com as informacbes e as possiveis interpretacdes
através dos quais se articulam os produtos midiaticos, os produtores e os
fas. O néo-fa simplesmente ndo gosta ou nao liga o suficiente para um
determinado artista, filme, etc. Assim, sua identidade se da pela excluséao.
Ja o antifa se determina pela relacdo de “gosto” ou de localizagdo de
incoeréncias no discurso dos fas. O antifa de certa forma também é um f3,
afinal o antifd se engaja com o produto de forma bastante parecida com o
fa, mas ndo pelo afeto e sim pela critica (ou xingamento) (AMARAL, 2011,
online).

O que pode acontecer em alguns casos, € o alvo desse discurso do antifa se
tornar tdo relevante que as ofensas contra si se tornam irrelevantes “pois o sucesso
ofusca a possibilidade de critica” (CASAGRANDA, 2012, p. 36).
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4 ANALISE

Doctor Who € um seriado inglés que tem mais de 57 anos de trajetoria,

produzido pela emissora BBC, ele conta a histéria do Doctor, um Senhor do Tempo
que viaja através do espago-tempo, ndo apenas salvando as galaxias, mas levando
a sua espécie favorita do universo, os humanos, para grandes aventuras. Como um
Senhor do Tempo, o Doctor tem a capacidade de se regenerar quando esta prestes
a morrer, voltando com uma nova aparéncia e nova personalidade, ficando apenas
com sua historia e suas lembrancas. Entre 1963 e 1989, foram transmitidas 26
temporadas (do Primeiro ao Sétimo Doutor). A série ficou congelada até que, em
1996, foi langado um filme, que conta a historia da oitava regeneracdo. Em 2005, a
série volta ao ar ja com um novo ator fazendo o papel da nona regeneragdo do
Doctor e, desde entdo, foram lancadas 12 temporadas e o personagem esta em sua
132 regeneracdo. Como representado na Figura 4, 12 atores homens ja estiveram no
papel de Doutor e a atriz Jodie Whittaker é a primeira mulher a interpretar o Senhor
do Tempo. “Apesar de ser alvo de criticas machistas, a estreia de Whittaker no
programa foi um sucesso: o primeiro episoddio protagonizado por ela bateu recorde
de audiéncia, com com 8,2 milhdes de espectadores (tendo um pico de 9 milhdes)”
(REVISTA GALILEU, 2018).
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Figura 4: Atores que interpretaram o personagem Doctor.

Fonte: Revista Galileu (2018)

Em 16 de julho de 2017, as contas oficiais de Doctor Who anunciaram em
suas midias sociais a mudanca de género do protagonista, essa substituicdo foi
divulgada por meio de um video (Figura 5), onde a atriz Jodie Whittaker aparece
caracterizada pela primeira vez como o personagem. Ao colocar uma mulher para
interpretar um papel tradicionalmente de um homem, a emissora BBC apostou em

uma ideia audaciosa e esse teaser’ causou muita discussdo nas midias sociais.

¥ Significado de Teaser é: Recurso de radio, televisdo ou publicidade para estimular a curiosidade do
publico em relagdo a uma noticia, um programa, um anuncio, uma campanha, que s6 depois se farao
conhecidos. Disponivel em: https://www.dicio.com.br/ Acesso em: 20 out. 2021.
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Figura 5: Video de anuncio da nova Doctor postado no instagram

) bbedoctorwho @ * Seguindo
o -
ﬂ bbcdoctorwho @ Meet the Thirteenth
@ Doctor #Doctorwho
D
o)
‘ charlie_laufeyson Das ist so
beschissen das es eine Frau ist
’ charlie_laufeyson Es warimmer ein
mann
0 multinaturaldoctor o
Awanassa steinart ia nd? Nar
130.999 visualizacoes

Fonte: Instagram (2017)

Doctor Who movimenta muito as emogdes e as discussdes, uma das coisas
que mais chama a atencao é a interacdo do publico fora da série. Essa mudancga
causou muitas opinides distintas, alguns amaram e outros odiaram, mas apos mais
de 50 anos de tradigdo, uma decisdo como essa teria consequéncias. Neste trabalho
serdo analisados comentarios deixados na publicagdo feita no instagram da série,
entre 16 de Julho de 2017 e 16 de Agosto de 2017, dos mais de 7.000 comentarios
encontrados, foram selecionados 8 para representarem os diferentes tipos de
pessoas que estavam interagindo com o conteudo publicado. Sendo 3 desses
classificados como fas e 5 anti-fas, foram encontradas muitas similaridades entre os
comentarios deixados na publicagdo, fazendo com que fosse possivel a escolha
desses 8, cada um para representar um tipo de pessoa.

Essa mesma publicagdo foi feita em varias redes sociais, dentre elas,
Instagram, Facebook, Youtube e Twitter. A escolha do Instagram como fonte de
analise foi pela quantidade de comentarios deixados na publicagdo, 7.000
comentarios foi considerado um numero bom para a construgdo de uma analise

mais aprofundada e completa em um artigo com numero limitado de paginas, a
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publicacdo feita no Facebook, por exemplo, contém mais de 72 mil comentarios,

deixando inviavel a analise neste trabalho.

41 FAS

Os comentarios classificados como fas seguem a teoria de defendida por

Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) que diz que o fa € como o advogado de marca

para os produtos do entretenimento, nesses comentarios eles vao defender a

decisdo de mudancga, dando seu ponto de vista e também podendo trazer uma

vivéncia prépria para argumentar.

b

Figura 6: Comentarios de fas

A

itseasy_being_green | can't believe the
negative responses to 13 being a woman- |
watched the announcement with my 11yo
step daughter (who has discovered doctor
who in past year thanks to moi, she's not
finished watching 10's run yet )but was
super excited about female 13, as was |.
Then she read some negative comments
from 'super fans' and asked me why it
made people so angry it broke my heart-
sorry sweetie some full grown adults, and
it's not just men, think women aren't good
enough to do things men do and it makes
them especially angry when a fictional
alien in a kids tv show, who changes with
regularity, has one incarnation as a woman
in more than 50years- nice message for
an 11yo to take with her in life (| obviously
didn't say this to her before anyone reacts
to that!)

3 selr 3 tidas esponder

¥

B

sarah.v.02 @tannerlord18 but you forget
that the doctor isn't a man not a woman.
The doctor is an alien. More specifically,
an alien without the preconceived
notions of gender and gender roles that
we humans have. The doctor as a child
most likely grew up with everyone around
them occasionally changing genders,
and as such, is not as affected by the
gender roles. However, the doctor does
acknowledge them and utilizes them to
fit in on earth. | for one am excited to see
what the wardrobing department comes
up with. Also, for as long as acting has
been around, men and women have
played the opposite gender. For example,
Shakespearean plays had all men casts.
The men would where masks and act like
women.

, idinaazami @lou_dipaula Thank you so
a much for your comment!! Lol, looking at
other peoples comments makes me think
its the 1960's. The fact that so many have
an issue with the 13th Doctor proves we
still have far to come in breaking free of
gender stereotypes and this illogical notion
that "to be anyone, they have to be a man"

Fonte: Instagram (2017)

Figura 6A em tradugéo livre: “Nao consigo acreditar nas respostas negativas

sobre a 13 ser uma mulher - eu assisti 0 anuncio com a minha enteada de 11 anos

de idade (que descobriu Doctor Who no ano passado gragas a mim, ela nao

terminou de assistir a fase do 10 doctor ainda) mas estava super animada para a 132
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regeneragao ser uma mulher, assim como eu. Entdo ela leu alguns comentarios
negativos de uns “super fas” e me perguntou por que a mudanca deixou as pessoas
tao irritadas, isso quebrou o meu coragao, desculpe querida, alguns adultos, e ndo
apenas homens, pensam que mulheres ndo sao boas o suficiente para fazer coisas
que homens fazem, e eles ficam especialmente bravos quando um alien ficcional em
um programa de tv para criangas, que muda com regularidade, tem uma encarnagao
como uma mulher em mais de 50 anos - 6tima mensagem para uma crianga de 11
anos levar para a vida. [...]”

No relato descrito na figura 6A, pode-se perceber a preocupagdo de uma
madrasta com o futuro de sua enteada, com como ela vai se ver posteriormente e se
perceber na sociedade se as formas de representatividade sofrem tanta censura.
Como citado pelos autores Bristot, Pozzebon e Frigo (2017) sofremos essa
segmentacdo de género desde muito novos, onde a mulher tem um papel na
sociedade e ndo pode representar algo que anteriormente seria dito como marculino.
Neste caso, uma atriz interpreta um papel que por mais de 50 anos foi interpretado
por homens.

Como apresentado nesse comentario, o preconceito contra a mudanca de
género nao veio apenas de fas homens da série, mas de muitas mulheres também,
pessoas que para Teixeira (2010) véem de forma muito singular a segregacao de
seus papéis dentro da sociedade. Em uma sociedade ideal esses papéis deveriam
ser imutaveis, seriam todos flexiveis, qualquer pessoa poderia ser ou fazer o que ela
quisesse, sem que interfira na liberdade individual de outra pessoa.

Figura 6B em traducéo livre: “Mas vocé esqueceu que o doutor ndo € um
homem ou uma mulher. O doutor € um alien. Mais especificamente um alien sem
nogdes preconcebidas de género e papel de género que ndés humanos temos. O
doutor quando crianga, provavelmente cresceu vendo todos a sua volta
ocasionalmente mudando de género, com isso, ndo é afetado pelos papéis de
género. Contudo, ele os reconhece e 0s usa para se encaixar na terra. Eu,
particularmente, estou animada para ver o que o departamento de figurino vai fazer.

Também, desde que existe atuacdo, homens e mulheres tém feito papéis com o
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género oposto. Por exemplo, as pecas de Shakespeare foram todas feitas com
elenco masculino. Os homens usavam mascaras e agiam como mulheres.”

Na figura 6B a fa traz uma reflexdo importante de que o personagem em
questdo nao se trata de um homem ou uma mulher humana, ele € um extraterrestre
em um seriado de tv de ficcdo com influéncia da ficgdo cientifica, que possui a
capacidade de se regenerar a nivel celular, portanto a possibilidade da mudanga de
género sempre esteve presente, tendo outros personagens dentro da série que ja
passaram por essa mudanga, como o outro Time Lord denominado Master (ou
Mestre) que se tornou a Missy, interpretado pela atriz Michelle Gomez, apés uma
regeneragao na temporada 8.

Por ser um extraterrestre, o personagem né&o utiliza das concepgdes de
género criadas pelos humanos e comentadas por Teixeira (2010) os papéis
segmentados de o que um homem pode fazer e o que uma mulher pode fazer nao
fazem parte do cotidiano dele, o doutor se regenerar para a doutora ndo é algo que
para o personagem se torna relevante.

Figura 6C em traducédo livre pela autora: “Muito obrigado pelo seu
comentario! Rindo alto, olhando para os comentarios das outras pessoas me fez
sentir como se eu estivesse na década de 1960. O fato de que tanta gente tem
problema com a 132 Doctor prova que ainda falta muito para que nos libertemos dos
esteredtipos de género e da nogao ilogica de que 'para ser alguém, vocé precisa ser
um homem"

Na figura 6C é possivel ver a internauta comparando a reagao de algumas
pessoas a noticia com algo que aconteceria ha 6 décadas. Interpretando que muita
coisa ndo mudou desde entdo. Como comentado por Rey (2019) os movimentos
feministas foram muito importantes para que as mulheres conseguissem o direito de
serem escutadas, serem vistas. No entanto, a igualdade de género ainda nao foi
alcancada.

Por fim, nos comentarios classificados como fas, foram encontrados longos
mais longos e explicativos, muitas vezes contando experiéncias proprias dos

usuarios, postados por meio de perfis pessoais e que nado apenas defendiam a
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decisdo de troca de género do personagem, mas também a ideia de que o género

do personagem nao faz uma grande diferenga narrativa na histéria contada.

4.2 ANTIFAS

O fa que tem alguma ligagdo com um produto midiatico de maneira negativa
€ considerado por Jonathan Gray (apud Carlos, 2011) um antifa. Nesse contexto,
qualquer opinido negativa ou de rejeicao é considerada. Da postagem em questao,
foram escolhidos 5 comentarios (figura 7) de antifas, esses comentarios contém
opinides proprias ou relatos. Para Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) a internet
facilitou essa troca de opinides diversas, os internautas conseguem expor o0 seu

ponto de vista sem se identificar, facilitando a conversa critica e sem filtro.

Figura 7: Comentarios de Antifas

A

. random_videos333 Nurse who

B C
_._done_._.__Terrible actor, better Q wendymary_x With the master regenerating
@ choices. Chibnall put no consideration into — Into missy, that was great and it also
this, he just chose the first female he could addressed the whole feminism, gender
think of that he's worked with on other neutral thing which also meant that there
shows. Plus they only chose a female for was no need for the doctor to regenerate
the sake of her being female. But nothing into a woman so soon after missy did

against the gender, just a terrible actor! maybe a year after Missy h?‘d died‘yes. I
) feel that doctor who is now just trying too

hard to please society and rushing into
things too quickly like this and therefore
straying from what doctor who is about

D E

‘ readandseek Is she getting paid less than littlebloke79 Will she have a sonic lipgloss
o previous doctors? &2 & 3

CACAS

Fonte: Instagram (2017)

Figura 7A em tradugao livre: “Enfermeira quem.” Utilizando um jogo de
palavras, o comentario induz que o nome “Doctor Who” ou em traducao livre,

“‘Doutor Quem” deve ser trocado para “Nurse Who” ou "Enfermeira Quem”, depois da
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mudanga de género do personagem, trazendo o conceito de Teixeira (2010) de que
mulheres s6 podem aderir certos papéis na sociedade. Por exemplo, ndo se
encaixando na denominagdo de Doutora, ja que a medicina, nesse pensamento,
seria uma profissao masculina.

Figura 7B em traducéo livre: “Atriz horrivel, tem op¢des melhores. Chibnall
nao colocou nenhuma consideragao nessa decisdo, ele apenas escolheu a primeira
mulher com quem ja trabalhou e conseguiu pensar. Além de apenas escolher uma
mulher por ser mulher. Mas nada contra o género, apenas uma atriz horrivel.”

Chris Antony Chibnall € o showrunner do seriado, portanto o responsavel
pela contratacdo de novos atores e sempre esta envolvido em decisdes importantes.
A figura 7B evidencia uma indignagéo com a escolha da atriz Jodie Whittaker para o
papel, assim como outros comentarios muito parecidos no post, alguns
espectadores ficaram desapontados com a escolha da atriz, apontando que ela ja
havia trabalhado com esse showrunner e sua atuacdo n&o teria agradado. Assim
como os grupos de fas com opinides parecidas cresceram apos a inovacao da
internet, os grupos de antifas também seguiram o crescimento, se juntando para
disseminar essas opinides negativas em conjunto, como descrito por Amaral e
Monteiro (2013).

Figura 7C em traducgao livre: “[...] Eu sinto que Doctor Who esta tentando
muito agradar a sociedade e apressando demais coisas como essa, e assim se
afastando do que realmente Doctor Who é sobre.” Para Kotler, Kartajaya e Setiawan
(2017) a internet facilitou para que o consumidor compartilhasse sua opinido sobre
algo e encontrasse também outras opinides sobre 0 mesmo assunto, sendo assim
um acervo infinito de avaliagdes, muitas vezes mostrando uma imagem que nao
necessariamente era a que a empresa pretendia passar.

Como apresentado na figura 6C o género do personagem nao interfere na
narrativa da histéria contada, o personagem é um extraterrestre sem nogdes
humanas dos papéis de género. A jornada do her6i e a jornada da heroina
(CAMPBELL, 1997), sdao muito parecidas, ambas descrevem personagens fortes

com ambigdes préprias. Portanto, a figura 7C mostra que a percepgdo de uma
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grande mudanga ao passar o protagonismo de um personagem masculino, para
uma feminina, foi muito mais externa que interna.

Figura 7D em traducao livre: “Ela recebera um salario menor que os outros
atores?” Neste caso, o antifa utilizou de ironia para descrever um problema que é
comum na industria. A diferenga salarial entre homens e mulheres € uma pauta
importante do feminismo, como apresentado por Louro (2008) a representagao vai
muito além do social ou cultural, abrangendo principalmente o lado politico.

Assim como na figura 7D, a figura 7E também utiliza de humor e ironia para
desvalorizar a mudanga. A figura 7E em tradugao livre: “Ela vai ter um batom
sbnico?” O personagem tem repudio por violéncia, portando viajar carregando
apenas sua chave de fenda sonica, uma chave de fenda € comumente descrita
como uma ferramenta usada por homens, portanto, segundo o comentario na figura
7E uma mulher deve carregar consigo um batom e ndo uma chave de fenda. Para
os autores Bristot, Pozzebon e Frigo (2017) essa concepgdo nos é apresentada
desde a infancia, por isso o estranhamento com o diferente.

Por fim, nos comentarios de antifas houve muito o uso de ironia e sarcasmo,
textos mais curtos e muitas vezes feitos por meio de perfis falsos, nao foi encontrada
uma quantidade grande de comentarios com palavras obscenas, a maneira de
degradagdo encontrada foi a desvalidacédo da atriz e personagem e o uso de

situagbes pejorativas para representar a insatisfacdo gerada.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo principal, analisar a reagao dos fas
nas midias sociais em relagdo a mudancga de género do protagonista da série Doctor
Who. A analise foi realizada por meio da interpretacdo dos comentarios deixados no
post de apresentagao da nova atriz a interpretar o papel de Doutor no seriado Doctor
Who, a midia social escolhida para essa analise foi o Instagram. Ao dividir os
comentarios feitos nesta midia entre fas e antifas foi possivel identificar as
particularidades desses dois publicos e as similaridades entre os relatos dentro

dessas duas divisoes.
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Nos comentarios de fas encontram-se relatos pessoais sobre
representatividade, pessoas defendendo que o género do personagem nao mudara
o0 rumo da narrativa, pessoas apenas tentando esperar para ver a atriz em ag¢ao para
tirar uma conclusao, entre outros. Ja nos comentarios classificados como antifas, foi
perceptivel a desvalidagéo da personagem antes mesmo do primeiro episodio, ironia
e sarcasmo foram usados para desvalorizar o papel da mulher na sociedade, houve
também muita critica a escolha da atriz, por outros papéis realizados pela mesma.

Ao categorizar essa reagdo do publico geek nas midias sociais, foram
concluidos os dois objetivos especificos deste trabalho, que consistem em: (i)
categorizar a reagcdo nas midias sociais e (ii) apresentar as diferentes relagcbes de
género na cultura geek.

Sendo assim, por meio dos objetivos geral e especificos criados ao inicio da
pesquisa, é possivel afirmar que a pergunta problema “Como o fandom de Doctor
Who reagiu nas midias sociais @ mudang¢a de género do personagem principal na
temporada 117?” foi respondida.

O presente trabalho mostrou sua relevancia ao evidenciar para o meio
académico ou mercadologico a relagédo entre fa e antifa e como a representatividade
de género ainda é uma questao delicada para produtos inseridos na cultura geek. Ja
para a autora, foi uma experiéncia importante para entender como um publico bem
segmentado como o geek reage atualmente a representagcéo do feminino.

Na pesquisa foi analisado apenas o feaser da temporada onde houve a
mudanga de género do personagem, portanto, como sugestdo de novas pesquisas
acerca de representatividade e relacdo entre fas e antifas é importante analisar
como o publico se sente apds a primeira temporada com essa atriz ter se
completado. Se as preocupacdes que haviam com essa mudanga se concretizaram
ou nao, como o seriado se manteve narrativamente apds essa mudanga. Também
analisar como foi a condu¢do da marca nas midias sociais, como a BBC recebeu as

criticas e elogios e qual foi o posicionamento tomado diante disso.
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