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A RESSONANCIA ARQUETIPICA DA PERSONAGEM
WANDA NA SERIE WANDAVISION.
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Resumo: O objetivo geral deste artigo € compreender a ressonancia arquetipica da
personagem Wanda da série WandaVision, com base no conceito de arquétipos
desenvolvidos por Mark e Pearson a partir das teorias de Carl Gustav Jung. E como
objetivos especificos, a pesquisa ira mapear todas as etapas da série, conceituar
arquétipos e categoriza-los com base na classificagao feita por Mark e Pearson e a
utilizacdo da metodologia de Bardin. De modo que designa-se o problema: como
compreender a ressonancia arquetipica da personagem Wanda, com base no
conceito de arquétipos? Este estudo mostrou ainda que a personagem Wanda, até
mesmo para poder deixar claras as suas diversas facetas no momento em que
estava vivendo seu conto de fadas de dona de casa, vai mudando seus arquétipos a
fim de esconder o seu verdadeiro arquétipo, o herdi, ou melhor, a heroina.
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1. INTRODUCAO

A psique humana sempre foi objeto de curiosidade e, sobretudo,
constantemente vem inspirando estudos e inspirando grandes artistas na produgao
de seus objetos artisticos, no design isso nao seria diferente. Uma das maiores
descobertas, feitas pelo psicologo Carl Gustav Jung, os arquétipos, se tornaram uma

grande ferramenta para o entendimento do comportamento humano. Dai até as
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grandes marcas incorporarem este estudo as suas praticas cotidianas
(posicionamento, storytelling, tom de voz, identidade visual e verbal, etc) foi um pulo,
ndo a toa, as pesquisadoras Mark e Pearson (2003) notaram a presenca de
ressonancias destes arquétipos junguianos na estrutura de fortalecimento de
marcas, como este artigo deixara claro mais adiante. Ao referir-se a série, é preciso
uma breve abordagem do que aconteceu antes, nos filmes que Ihe antecedem. A
comecgar por Wanda, que sera tema deste artigo. A personagem interpretada pela
atriz Elizabeth Olsen, é também conhecida por Feiticeira Escarlate, surgiu dos
quadrinhos e aparece pela primeira vez nas produgdes da Marvel no filme
Vingadores: Era de Ultron (2015). A partir do longa metragem, aborda sua entrada

para o time dos Vingadores e como conheceu e se relacionou com Vision.

Vision, interpretado pelo ator Paul Bettany, € um sintozéide, sua mente vem
da inteligéncia artificial (J.A.R.V.1.S), criada por Tony Stark no filme do Homem de
Ferro. E ganha um corpo quando, na tentativa de criar uma defesa de seguranca
para a Terra, Stark e Bruce Banner (Hulk), decidem dar continuidade ao projeto
Ultron, utilizando o ‘cetro’ do Loki, que, obtinha a joia da mente. No entanto, € depois
de algumas batalhas que finalmente, junto com a ajuda de Thor, conseguem
transferir JARVIS ao corpo ligado a uma das joias do infinito.

E durante o filme Vingadores: Guerra infinita, na guerra dos vingadores contra
Thanos, que Wanda, para impedir que o vildo consiga todas as joias do infinito, e
assim, destrua a terra, precisa destruir a joia da mente, e consequentemente, Vision.
Mas o sofrimento foi em vao, pois Thanos consegue voltar no tempo, recuperar a
joia e ele mesmo, mata o personagem.

A série WandaVision, até o momento em sua primeira temporada, se passa
apos o filme Vingadores Ultimato (2019), e conta a histéria da Feiticeira Escarlate no
periodo de luto pela perda do Vision. Ao decorrer do seriado, a histéria ganha novos
cenarios, passando-se nas décadas dos anos 50 aos 2000, em formato de sitcom
americano, que fazem com que a personagem adapte-se a cada um, assim, da vida
a um novo papel dentro do seu principal. De modo que, trabalhe mais de um
arquétipo para a Wanda.

Sendo assim, este estudo traz como problema de pesquisa a seguinte

pergunta: de que maneira se da a ressonancia arquetipica da personagem Wanda
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na série WandaVision? Para e por isso, foram estabelecidos os seguintes objetivos
(geral e especificos), a saber: objetivo geral - compreender a ressonancia
arquetipica da personagem Wanda da série WandaVision; objetivos especificos (a)
mapear todas as etapas da série; (b) conceituar arquétipos e (c) categorizar os
arquétipos.

Quanto a metodologia utilizada, essa € uma pesquisa de natureza basica,
com abordagem qualitativa, objetivos descritivos e o0s seguintes procedimentos
técnicos: bibliografico e estudo de caso. No que tange ao seu tema, a pesquisa
deu-se devido ao interesse da autora pelo conceito de arquétipos, juntamente com a
série WandaVision e por conta da jung&do do design com entretenimento, pode ajudar
0s académicos a terem uma percep¢cdo mais critica sobre arquétipos em um
contexto divertido de aprendizado, e passarem assim, a analisar em seus filmes ou

séries preferidas, levando o conceito arquetipico ao cotidiano.
2.1 O HOMEM E SEUS SiMBOLOS

Foi o psiquiatra Carl Gustav Jung quem desenvolveu o conceito de
arquétipos e o inconsciente coletivo. John Freeman (2016), ressalta no livro de Jung,
O Homem e Seus Simbolos, a contribuigdo do autor a psicologia. Para Freeman
(2016):

a sua mais notavel contribuicdo ao conhecimento psicolégico é o conceito
de inconsciente; ndo como uma espécie de "quarto de desejos" dos desejos
reprimidos (como é para Freud), mas como um mundo que é parte tao vital
e real da vida de um individuo quanto o € o mundo consciente e "mediador”
do ego (FREEMAN, 2016, p.9).

O estudo do homem e seus simbolos, trata-se da relagcdo do homem com o
seu inconsciente. Para Jung (2016), o inconsciente € amigo e conselheiro do
consciente. Conhecendo o inconsciente e com ele, comunicando-se, sobretudo
através dos sonhos, pois para o psiquiatra, o sonho ndo €& uma espécie de
criptograma, mas € uma expressao integral e pessoal, do inconsciente particular.

Foi através do estudo dos sonhos, que possibilitou aos psicologos, a pesquisa
do aspecto inconsciente que provinha do consciente. Pesquisa esta, negada por

muitos profissionais da area, que argumentavam que tal pressuposi¢ao implicava a
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existéncia de duas personalidades dentro do mesmo individuo. Mas o autor afirma

que estao corretos:

E exatamente isto o que ela implica. E uma das maldicdes do homem
moderno esta divisdo de personalidades. Nao é, de forma alguma, um
sintoma patoldgico: € um fator normal, que pode ser observado em qualquer
época e em quaisquer lugares. [...] Esta situagdo é um sintoma de
inconsciéncia geral que é, inegavelmente, heranga comum de toda
humanidade (JUNG, 2016, p.22).

Ele observou que, o homem nunca percebe plenamente algo por completo. E
enfatiza que, o sentido do homem limita-se a percepcédo que este tem do mundo a
sua volta. "Nao importa que instrumentos ele empregue; em um determinado
momento ha de chegar a um limite de evidéncias e de convicgdes que o
conhecimento consciente ndo pode transpor" (JUNG, 2016, p. 20).

Jung (2016) destaca que negar a existéncia do inconsciente €, de fato, admitir
que tenha-se conhecimento total da psique, tado pretensioso quanto afirmar-se o
saber completo do universo. Ele enfatiza (2016), que a nossa psique faz parte da
natureza e os seus enigmas, s&o igualmente sem limites. Ainda de acordo com ele,
uma existéncia psiquica sé pode ser reconhecida através de manifestacbes de
conteudos conscientizados, isto €, s6 podemos afirmar um inconsciente, na medida
em que comprovamos o0s seus conteudos. E ressalta que, o homem torna-se feliz
quando realiza o seu processo de individualizagdo, quando consciente e

inconsciente convivem em paz e completando-se um ao outro.

2.2 O INCONSCIENTE PESSOAL E O INCONSCIENTE COLETIVO

De acordo com Jung (2014), uma camada superficial do inconsciente é o
pessoal e a mais profunda, o coletivo.

No6s o denominamos Inconsciente pessoal. Este, porém, repousa sobre uma
camada mais profunda, que ja ndo tem sua origem em experiéncias ou
aquisicdes pessoais, sendo inata. Esta camada mais profunda, é o que
chamamos de inconsciente coletivo. Eu optei pelo coletivo pelo inconsciente
ndo ser de natureza individual, mas universal; isto, & contrariamente a
psique pessoal ele possui conteudos e modos de comportamento, os quais
s&o [...] os mesmos em toda parte e em todos os individuos (JUNG, 2014,
p.12).
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A camada superficial, refere-se a vivéncia de cada individuo e constitui-se,
segundo Jung (2016), de conteudos que ja foram conscientes, mas que
desapareceram da consciéncia por terem sido esquecidos ou reprimidos. De acordo
com o autor, os pensamentos e as ideias ndo deixam de existir. Ainda que nao
sejam reproduzidas a vontade, estdo presentes em um estado subliminar e podem
surgir a qualquer momento. Enquanto em uma ocasido sente-se, cheira, mas
direciona-se a atencdo a apenas algo especifico, ndo percebendo-se tudo, o
inconsciente, no entanto, percebe e toma nota de tudo.

Ele afirma que o inconsciente coletivo, € uma parte da psique que pode
distinguir-se de um inconsciente pessoal. Mas o inconsciente coletivo nunca esteve
na consciéncia, portanto ndo sao adquiridos individualmente, mas advém de
herangas da sociedade. Isto €, a medida que o inconsciente pessoal se da a
experiéncia vivida por cada pessoa, o coletivo por sua vez, deriva de geracgdes.
Cada pessoa nasce com predisposi¢cao para ter comportamentos, pensamentos ou
acdes especificas, herdadas, que nado partem unicamente dela, mas sim de um
grupo.

Segundo Jung (2014, p. 51), o inconsciente pessoal consiste em sua maior
parte de complexos, enquanto o conteudo do inconsciente coletivo € construido
essencialmente de arquétipos. Isto €, de acordo com ele, o inconsciente pessoal
constitui de informagdes que ja fizeram parte do individuo, mas que desapareceram
em algum momento dado a repressdo ou esquecimento. Ja os conteudos do
inconsciente coletivo, nunca estiveram na consciéncia, logo ndo foram adquiridos

individualmente, mas sim, através da hereditariedade.

2.3 ARQUETIPOS

O conceito de arquétipos, representa os conteudos do inconsciente. Cada
arquétipo possui uma ampla gama de comportamentos e s6 se aplica indiretamente
a representagao coletiva. Sobre arquétipos, Jung (2016) ressalta, conforme citado
por Mark e Pearson (2003, p. 18), “formas ou imagens de natureza coletiva, que
ocorrem em praticamente toda a Terra como componentes de mitos e, a0 mesmo

tempo, como produtos individuais de origem inconsciente”.
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De acordo com Martins (2015, p. 39), os arquétipos agem de forma dinamica
sobre os individuos, de modo que nao se caracteriza apenas como reflexo das
consequéncias do ser humano primitivo, mas como forgas que o impulsionam a
repetir experiéncias. Ele afirma ainda, que o arquétipo é como um design que
transmite de forma clara sua fungdo, uma torneira, chave ou garrafa de vinho, séo
exemplos, segundo ele, de arquétipos que de tdo antigos se tornam invisiveis, ou
quase imperceptiveis. Isso se da ao fator cultural, que por tempos esta presente na
consciéncia coletiva, como ressalta Sudjic (2010, p. 70, apud MARTINS, 2015, p.42).

Para as autoras Margaret Mark e Carol Pearson (2003), por meio do conceito
de arquétipos de Jung, entenderam que a definigdo arquetipica poderia ser
presenciada em marcas e assim, facilitar a construgcdo de empresas duradouras e
bem posicionadas.

Segundo elas, os arquétipos dividem-se em 12, sdo eles: o Inocente, o
explorador, o sabio, o herdi, o fora-da-lei, 0 mago, o cara comum, o amante, o bobo
da corte, o prestativo, o criador e o governante. E sdo, ainda de acordo com Mark e
Pearson (2003), subdivididos em grupos de trés arquétipos, que tém em comum,
suas motivacdes, a saber: (a) Independéncia e Realizacao; (b) Maestria e Risco; (c)
Pertencimento e Prazer e (d) Estabilidade e Controle. No primeiro grupo, constituido
pelos o Inocente, o explorador, o sabio, sao motivados pela independéncia e
realizacdo. Buscam o verdadeiro 'eu’. Ja no segundo grupo, estao o herdi, fora-da-lei
e 0 mago, e sdao motivados pela maestria e o risco, querem deixar um legado no
mundo. O terceiro grupo € composto pelos arquétipos do cara comum, do amante e
do bobo da corte. Esses, aspiram por prazer e pertencimento de grupo. Por fim, no
quarto grupo estdo inseridos o prestativo, o criador e o governante. Deste, a
motivacao se da pela estabilidade e controle, isto €, procuram ter o poder em suas

maos.

2.3.1 INDEPENDENCIA E REALIZAGAO

No primeiro grupo, conforme supracitado, estdo os arquétipos que constituem
a ideia de independéncia e realizagdo, a saber: (a) o Inocente, que tem por lema:

“Somos livres para ser vocé e eu.” Ou seja, o inocente acredita que a vida nao
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precisa ser dura "Vocé é livre para ser vocé mesmo" &€ o que ele afirma. Ele é
otimista e conforme enfatizam as autoras, necessario para a época frenética e
estressantes dos dias atuais. Este arquétipo esta presente em todos filmes de
animacgao da Disney e leva esse apelo de leveza e simplicidade. Além de outras

marcas como Johnsons e Johnsons, Dove e Coca-Cola.

As pessoas que tém ressonancia com o arquétipo do Inocente, anseiam
pelo emprego perfeito, pelo par perfeito, pelo lar perfeito, por filhos perfeitos
e pela vida ideal. A promessa basica do Inocente é que a vida pode ser o
Eden. [...] A promessa secundéaria é que, se ocorrer a queda do Eden, a
redencdo é possivel: acontecimentos desagradaveis ou desafiadores
acabam levando a um final feliz e estagnagéo leva a renovagao. De todos
0s arquétipos, o que tem mais niveis é o do Inocente, porque as pessoas 0
experimentam tanto no comego quanto no fim da jornada (MARK;
PEARSON, 2003, p.65).

Em seu nivel mais alto, o Inocente é o Mistico. Promove fé e esperanca e
acredita em um poder espiritual maior que salva todos, mesmo apds a morte.

Ja o segundo arquétipo desse grupo, o (b) Explorador, possui em sua
esséncia o lema: “Nao levante cercas a minha volta.” e traz, de acordo com Mark e
Pearson (2003 p. 79), a percepgao de que sao motivados por um profundo desejo de
encontrar, no mundo exterior, aquilo que se adapta as suas necessidades,
experiéncias e esperancgas interiores. Ele quer colocar os pés na estrada. Possui
interesse pela natureza e vé a vida como uma grande possibilidade de se aventurar.
Aptiddo por esportes como caiaque, esqui, ciclismo e afins. Atividades que o
aproximam da natureza. A musica € sua grande companheira de estrada e as
autoras citam como a Sony explorou isso na campanha realizada para o Memory
Stick. Na qual a campanha reforcava que o produto podia acompanhar ele pela
estrada. Com tudo a sua mao, suas ideias, imagens, musica e trabalho. Mark e

Pearson citam como exemplo de marca deste arquétipo, a Starbucks:

O tema do explorador comega com o nome Starbucks, que é uma referéncia
literaria classica ao romance norte americano Moby Dick, de Herman
Melville. [...] Starbuck, sélido e estavel, faz contraste com a loucura
obsessiva de Ahab. No mundo moderno, o ataque frenético de Ahab a
baleia, pode ser comparado com a devastagéo do meio ambiente, enquanto
o Starbucks (a empresa), com seu amor imparcial pela natureza e sua
responsabilidade diante do consumidor, oferece um ideal ecolégico moderno
(MARK; PEARSON, 2003, p.82).
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As autoras ressaltam que as pessoas optam por pagar mais caro em um café
do Starbucks, devido ao arquétipo de explorador expressado em todo detalhe da sua
identidade visual e posicionamento da marca, incluindo a experiéncia do cliente em
fazer o pedido no balcdo. Este arquétipo pode ser encontrado na marca de carros
Jeep, que faz a analogia a aventura em seus comerciais, com o carro atravessando
trilhas e viagens em montanhas, sempre em contato com a natureza.

O terceiro e ultimo arquétipo deste grupo, (c) O sabio, traz por lema: "A
verdade libertara vocé". Segundo Mark e Pearson (2003 p.95), "eles querem ser
livres para pensar por si mesmos e sustentar suas préprias opinides". Estao
presentes em empresas como The New York Times e CNN. Marcas que possuem o
Sabio como arquétipo, conforme afirmam Mark e Pearson (2003), prometem ajudar
o consumidor a ter discernimento e pensamentos eficazes.

Elas afirmam que quando este arquétipo esta presente em alguém, o
interesse pelo conhecimento é como um hobbie, uma motivagao irresistivel. Sentem
a necessidade de aprender. Mark e Pearson ressaltam que na pior das hipéteses, a
pessoa com arquétipo de Sabio pode tornar-se arrogante e inflexivel. J& em um
cenario oposto, tende a ser um pensador genuino, original e alcangar a real
sabedoria. O sabio é o arquétipo de marcas como Google, Universidade Harvard,
IBOPE e banco ltau.

2.3.2 MAESTRIA E RISCO

O primeiro arquétipo desse grupo tem como Lema: “Onde ha vontade, ha um
caminho.” O Herdi é o arquétipo que possui coragem, bravura e gosta de desafios
que levem a conquista de modo que demonstre sua honra. Ele busca lutar para
fazer do mundo mais justo. Segundo Mark e Pearson, os herois séo instintivos e
focam na sua capacidade de fazer escolhas dificeis. “Os Herdis sentem orgulho da
sua disciplina, seu foco e sua capacidade de fazer escolhas arduas. Sao protetores
instintivos das pessoas a quem véem como inocentes, frageis ou legitimamente
incapazes de ajudar a si mesmos” (MARK; PEARSON, 2003, p.115).
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Quando este arquétipo esta presente em um individuo, ele busca desafios.
Quer acabar com a injustica e ser util para ajudar quem estiver em perigo. Ele é a
pessoa que defende uma vitima de bullying e enfrenta o agressor, possui foco,
disciplina e inspira as pessoas com suas atitudes. Exemplo claro de herdi sdo os
bombeiros, que arriscam-se em sua profissdo e imediatamente ajudam pessoas
quando necessario. Eles sdo o que fazem. Este arquétipo encontra-se nas
Olimpiadas e marca como a Nike.

Ja o Fora-da-lei, o0 segundo arquétipo desse grupo, tem por lema a ideia de
que "As regras foram feitas para serem quebradas". Para Mark e Pearson (2003), o
fora-da-lei traz em seu bojo a sedugado do fruto proibido. Ainda de acordo com as
autoras, o Herdi e o Fora-da-lei sentem raiva. No entanto, enquanto o Herdi sente-se
insultado pela injustica, o Fora-da-lei tende a ser provocado quando desprezado
como pessoa. Ele libera paixdes reprimidas e possui qualidades sombrias da cultura.
Elas enfatizam personalidades famosas que destacam-se por apresentarem esse
arquétipo em suas condutas. "Celebridades como Brad Pitt, Jack Nicholson e
Madonna tém sucesso porque quebram as regras ultrapassadas de um modo que
parece libertador para as pessoas” (MARK; PEARSON, 2003, p.134).

Conforme as autoras, marcas com o arquétipo do fora-da-lei, possuem um
papel complicado, isso porque, segundo elas, podem fortalecer os comportamentos
cinicos, mas por outro lado, também podem ajudar a derrubar estruturas opressoras
de modo que ajude a afrouxar restricdes sociais. Apple e MTV sao marcas com este
arquétipo.

Ja o ultimo arquétipo desse grupo, o Mago, traz por lema a ideia de que
“‘Pode acontecer”. Ou seja, o Mago é visionario, anseia pelo conhecimento. De
acordo com Mark e Pearson (2003), o desejo do mago € procurar as leis
fundamentais que governam o funcionamento de tudo, e aplica-las para que tudo

figue em ordem.

Suas aplicacdes tipicas da sabedoria magica sao: curar a mente, o coragao
e o corpo; descobrir a fonte da juventude e o segredo da longevidade;
descobrir meios de criar e manter a prosperidade e inventar produtos que
facam as coisas acontecerem (MARK; PEARSON, 2003, p. 148).

Seu espirito destaca-se quando os produtos possuem origens exoticas ou

antigas. "As marcas do Mago incluem todas aquelas que promovem 'momentos
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magicos": agua borbulhante, champanhe, Sony [...], produtos a base de ervas,

pocbes e campanhas fitness que prometem a fonte da juventude". (MARK;

PEARSON, 2003, p.149). Assim como a Disney, que tem o arquétipo presente na

marca. O Mago também esta presente, segundo as autoras, na base tecnoldgica.

Em computadores, internet, transplante de 6rgaos e engenharia genética.

2.3.3 PERTENCIMENTO E PRAZER

O primeiro arquétipo desse grupo € o que se conhece por Cara Comum. Ele

tem por Lema o seguinte: "Todos homens e mulheres s&o criados iguais”. Assim, o

Cara Comum é amigavel, sociavel e quer ter conexdes com as pessoas. E discreto,

casual e realista. Segundo Mark e Pearson (2003), eles acreditam que as coisas

boas da vida sao direitos e pertencentes de todos, ndo apenas a uma aristocracia ou

mesmo a uma meritocracia. Elas afirmam que o cara comum é progressista, luta

pelos direitos civis e os movimentos que sao em prol de melhorias a classes ou

grupos.

O Cara Comum é o arquétipo fundamental da democracia, com o preceito
basico de "Um homem, um voto”. Ele é ainda mais pronunciado em todos os
movimentos progressistas. [...] Ele também é crucial para os direitos civis,
para o movimento feminista, para os direitos dos gays e para qualquer outro
movimento que visa entender os beneficios da participacdo social e
econOmica a um grupo ou classe de pessoas (MARK; PEARSON, 2003,
p.172).

Movimentos esses, como elas ressaltam, de liberacdo que fazem lembrar a

sociedade a respeito da exclusdo de grupos. Como ainda muito presente na

sociedade, o racismo, machismo e a homofobia. E também a falta de acessibilidade

as pessoas portadoras de alguma deficiéncia.

Esse senso de soliddo ou excluséo, seja em um individuo ou em todo um
grupo, representa o gatilho para o grande apelo do Cara Comum; ndo é o
desejo de ser especial ou diferente, deste ou daquele modo, mas
simplesmente, o desejo de se fundir no bando (MARK; PEARSON, 2003,
p.173).

O cara comum quer pertencer ao grupo com ideais que ele defende, isto €,

quer lutar por aqueles que ainda s&o minoria e sentir-se parte de uma luta maior que

ele. Pode ser encontrado em marcas como Hering, Havaiana e GAP.
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O Amante é aquele arquétipo que tem por Lema a ideia: “S6 tenho olhos para
vocé.” O Amante € envolvente, sensual, elegante, atraente e apaixonado. Consoante
as autoras, ele governa todos os tipos de amor humano, desde o parental, e a
amizades, até o amor espiritual. Mas € da maior importancia para o amor romantico.
Atrai através da sua sensualidade. Esta presente em marcas de lingerie, vinhos,
joias, produtos ligado ao sexo e perfumaria, como Chanel e Jontex. Ele também
apoia o desenvolvimento da identidade sexual. "Quer vocé seja gay ou hétero, parte
do seu processo de crescimento implica aprender a se identificar com o seu género”.
(MARK; PEARSON, 2003, p. 186).

Sobre as amizades, as autoras enfatizam que o amante quer ter certeza
quanto a lealdade em suas amizades. Quer ser o melhor amigo e que seus amigos o
conhegcam de verdade e o tenham como alguém especial.

Ja o Bobo da Corte, tem como lema: “Se eu nao puder dancgar, ndao quero
tomar parte na sua revolugao”. Ou seja, desfrutar a vida e ter prazer em vivé-la, é a
representacdo deste arquétipo. Gosta de parques de diversdo, bares, festas e
qualquer lugar onde possa interagir e divertir-se. Ele instiga a crianga interior de
cada um, vé a vida com leveza, e afasta o tédio de assuntos que poderiam ser
macantes.

Nas marcas, o Bobo da Corte também se faz presente em campanhas que
uma marca desafia a sua concorrente, como a Pepsi, citada pelas autoras, quando
desafiou a Coca Cola ou como a campanha do Burger King fantasiando-se de

MCDonald no halloween de 2016. Levando leveza ao desafio, de forma divertida.

2.3.4 ESTABILIDADE E CONTROLE

O Lema: "Ame teu proximo como a ti mesmo." traz em seu limiar o arquétipo
do Prestativo, afinal, este preocupa-se com o seu proximo. Esforgam-se em ajudar,
sd0 generosos, respeitosos, confidveis e cuidadosos. "Com frequéncia os
Prestativos cuidam melhor dos outros do que a si mesmos" (MARK; PEARSON,
2003, p. 222).

Conforme Mark e Pearson (2003), a preocupacado, zelo e cuidado que o

Prestativo tem pelos filhos, faz com que este arquétipo seja encontrado em médicos,
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produtos ligados a saude, seguradoras, bancos e planejamento financeiro, tais
como, Huggies e P&G. Ele tem medo de negligenciar as pessoas que ama. Além de
preocupar-se com os filhos, este arquétipo também se preocupa com os pais,
animais, doentes e pobres. As marcas com este arquétipo transmitem empatia,
comunicagao, coeréncia e confianca.

Ja o Criador, tem como Lema: "Se pode ser imaginado, podera ser criado."
Ou seja, € um arquétipo criativo, gosta de se expressar, ndo-conformista, inovador e
quer deixar seu legado. E visto no artista, no designer, no publicitario, assim como
qualquer atividade que utilize a imaginacdo humana. "O criador nada tem a ver com
problema de se encaixar no grupo; ele lida com auto-expressédo. A criagao auténtica
exige total liberdade de mente e coragdo". (MARK; PEARSON, 2003, p. 236).

Quando este arquétipo esta presente nas pessoas, elas sentem a
necessidade de criar e inovar. Muitos sdo autocriticos € nunca nada do que fazem
esta realmente bom. Sua motivagdo mais profunda se da pela necessidade de
exercer o controle estético ou artistico. Devido a todos esses fatores, ele tende a
ser intolerante com produtos inferiores e a consequente falta de imaginacéao e de
atencao a qualidade. Elas também afirmam que aos que se identificam com este

arquétipo, descobrem quem realmente sao.

Aquela parte de cada um de nds, que é atraida para o arquétipo do Criador,
descobre quem nés somos por meio daquilo que criamos a nossa volta.
Quer tenhamos talento artistico ou n&o, nossa casa, nosso escritorio e
nosso estilo de vida, refletem parte do nosso intimo (MARK; PEARSON,
2003, p.237).

Portanto, como elas afirmam, o Criador consome para se expressar € nao
para impressionar os outros. Esse arquétipo esta presente nas marcas: Faber
Castell, Google e Netflix.

Ja o Governante, tem como Lema: "O poder n&o é tudo... S6 o que importa."
O Governante quer estar no controle. Conquistar e manter seu poder. Deseja ter
uma familia ou empresa préspera e bem sucedida. Pessoas com esse arquétipo
buscam assumir papéis de lideranca, possuem ambicdo e fazem de tudo para
chegar onde querem. Ele preza por ordem e preocupa-se com o status e sua

imagem, por entender que a aparéncia aumenta o poder. O individuo com este
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arquétipo, quer motivar as pessoas a terem dinheiro, poder e sucesso em sua area.

Marcas como Rolex, BMW e Microsoft possuem esse arquétipo.

Os 12 Arquétipos

Independéncia

: s Inocente, Explorador e o Sabio
e realizacao EEAP

Maestria

e Haes Heroi, Fora-da-lei e o Mago

Pertencimento
e prazer

Cara Comum, Amante
e Bobo da Corte

Estabilidade
e controle

Prestativo, Criador
e Governante

Figura 1 - Tabela com os 12 Arquétipos classificados por Mark e Pearson

2.4 JORNADA DA HEROINA

Uma espécie de adaptagdo da jornada do herdi, criada por Campbell (1995),
para trazer uma tdnica mais feminina, a jornada da heroina sera utilizada neste
estudo para dar mais protagonismo a Wanda, no entanto, urge trazer um retrato da
importancia da jornada campbelliana para o entretenimento, sobretudo, para as
narrativas como a da série WandaVision, objeto de estudo desta pesquisa. A
jornada do herdi criada por Campbell (1995) em seu livro O Herdi de Mil Faces,

consiste em onze etapas, divididas em trés fases: ruptura, iniciacdo e retorno. Na
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fase da ruptura, segundo ele, é quando o destino convoca o heréi para um lugar
desconhecido. Lugar esse, que conta com tesouros e perigos. Essa aventura pode
iniciar-se a partir de um erro cometido pelo herdi ou simplesmente ao acaso do seu
caminho. E quando recusada, sua aventura é convertida negativamente, colocando
o herdi como uma vitima a ser salva. Isso porque ele fica aprisionado pelo tédio,
trabalho duro ou pela cultura, perdendo o poder da acdo afirmativa dotada de
significado. Ja a fase da iniciagdo, em resumo, ocorre quando o herdi ja atravessou
o limiar e agora, é auxiliado pelo conselheiro, pelos amuletos e pelos agentes
secretos do auxiliar sobrenatural. E na terceira e ultima fase, € quando acontece o
caminho de volta. Nesse periodo, o herdi ja absorveu todo o aprendizado adquirido
durante a sua jornada e retorna ao seu local de origem, simbolizando conquista,
magnitude e transformagao. Campbell afirma que a aventura do herdi segue um
padrao da unidade nuclear, que consiste no afastamento do mundo, seguido de um
ingresso em fonte de poder e finalizando com o retorno que enriquece a vida. Dessa
forma, independente do tipo de herdi, sua jornada sofrera poucas mudangas no
plano essencial. E a finalizagdo dessa jornada, quando bem sucedida, pode ser
representada em termos fisicos, dinamicos e espirituais.

As autoras Del Picchia e Balieiro adaptaram essas fases para a versao que
retrata a mulher na jornada, no livro O Feminino e o Sagrado: mulheres na jornada
do herdi, que parte da obra de Campbell (1995). "Em primeiro lugar, a identidade de
uma pessoa esta totalmente amalgamada a sua histéria de vida. Conhecé-la — com
suas escolhas, dificuldades e duvidas — amplia, enriquece e matiza a visdo que
temos dela." (BALIEIRO, DEL PICCHIA, 2010, p.16). Apesar do pensamento de
Campbell (1995) adequar-se também as mulheres, as autoras (2010) viram a
necessidade de trazer especificagdes do universo feminino para serem abordadas,
pois segundo elas, na vida de mulheres reais ha varias jornadas dentro da jornada.
Como as trés que serdo apresentadas a seguir: (a) ruptura; (b) iniciacdo e (c)

retorno.
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2.4.1 Ruptura

A ruptura é composta por trés etapas: (a) chamado a aventura; (b) recusa ao
chamado e (c) travessia do primeiro limiar. Balieiro e Del Picchia (2010) ressaltam

que nessa etapa é comum sentir que velhos conceitos, ideais e padrdes emocionais
ja nao se adequam mais e nao correspondem ao que esta sendo vivido interna e/ou

externamente. Segundo elas, o chamado ndo € uma etapa de agao. Mas perceber
dentro de si a urgéncia de iniciar algo novo, que pode nao ser desejado, mas é
sentido como inevitavel.

A recusa ao chamado implica no apego ao conhecido. Por comodismo ou
medo, mas abdica-lo exige coragem. A recusa € um momento compreensivel e pode
manifestar-se de diferentes maneiras, seja desviando a atengao a outros interesses

ou minimizando seu sentimento. Ou seja:

Se houver uma recusa sistematica, o tédio e a depressdo podem se
intensificar. Se a recusa for temporaria, a condicdo depressiva também é
temporaria e até pode ajudar a tomar a decisao de fazer a jornada. Porém,
se ela for definitiva, a pessoa vive abaixo do préprio potencial e ndo se torna
quem poderia ou deveria ser. A vitalidade é rebaixada, e ela pode ter a
impressao de estar vivendo como um autémato. (BALIEIRO; DEL PICCHIA,
2010, p.33).

De acordo com as autoras (2010), a coragem de libertar-se de planos e
sonhos que parecem ilusorios ou de visdes e percepcdes que nao correspondem
mais ao momento vivido, € o que pode trazer a verdadeira vida. Caso contrario, ao
manter-se no velho, o novo ndo pode nascer.

Na travessia do primeiro limiar, requer a primeira busca por respostas e
solugbdes para a ruptura. E, segundo Campbell (2007, p. 102), "Tendo cruzado o
limiar, o heréi caminha por uma paisagem onirica povoada por formas curiosamente
fluidas e ambiguas, na qual deve sobreviver a uma sucessao de provas." Essa fase

acontece quando enfim tem-se o sim ao chamado. E quando a jornada se inicia.
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2.4.2 Iniciagao

Essa fase compbe-se de cinco etapas: (a) encontro com o mestre; (b)
aprendizado; (c) travessia de novos limiares; (d) situacao-limite e (e) bliss. Balieiro e
Del Picchia (2010) afirmam que é nessa fase que ocorre a transformagao do
individuo, seus valores e visdo de mundo. Transformacdo essa, que advém da
experiéncia de viver as variadas etapas dessa fase.

O encontro com o mestre caracteriza-se no encontro de um mentor, guia ou
dirigente espiritual para a buscadora. Sua presenga exerce um poder transformador
e podera dar o direcionamento necessario a ela. Segundo Balieiro e Del Picchia
(2010), o mestre é uma pessoa mais velha, um sabio, ndo apenas intelectual, mas
também alguém que adquiriu sabedoria através da sua propria vivéncia.

Na etapa de aprendizado s&o adquiridos as habilidades, conhecimentos e
atitudes necessarias, para vivenciar a nova vida. Pode ser conquistado através de
diferentes fontes, além de professores, terapeutas, aliados e afins. Pode ocorrer
também através de provas e experiéncias vividas. "Mas, a0 mesmo tempo que
nessa etapa o que é necessario vem de fora, existe um trabalho interno: “digerir”,
assimilar, refletir sobre o que esta sendo aprendido e se modificar por meio disso."
(BALIEIRO, DEL PICCHIA, 2010, p.49). Por isso a jornada ndo deve ser apenas
intelectual, pois implica também a transformacao pessoal e faz-se necessaria a
experiéncia para adquiri-la.

Na travessia de novos limiares, a pessoa ja ndo € mais iniciante na jornada,
por isso, segundo as autoras, ela tem novos desafios e provas. Pode ocorrer interna
ou externamente e sao passagens para caminhos ainda nao trilhados. A
caracteristica principal se da ao fato da pessoa ja ter vivenciado o primeiro limiar, o
que da mais habilidade e clareza para lidar com esse novo.

A situacdo limite pode ser vivida por alguns e por outros ndo, isso porque
algumas pessoas podem ja encontrar a sua bliss depois de encerrar a travessia de
novos limiares, mas outros no entanto, podem estagnar-se por um periodo a essa
etapa. Ela pode ser sentida como crise central da jornada, um “divisor de aguas”,

como enfatizam as autoras. Para Balieiro e Del Picchia (2010), pode-se manifestar
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como depressdo e ao mesmo tempo ser o encontro com o0 sagrado, no sentido de
que, dentro de cada um, existe algo maior que os conduz.

Para a bliss, segundo Balieiro e Del Picchia, podemos pensar nela como a
expressado da alma. A nossa mais profunda singularidade. O verdadeiro tesouro a
ser colhido na vida. A bliss, de acordo com elas, contempla tanto um estado de ser
quanto algo externo que nos leva a tal estado. E algo externo, mas que ressoa
profunda e intimamente no interno. Quando o individuo atinge sua bliss, sente-se

pleno de vitalidade.

2.4.3 Retorno

O retorno é a ultima fase, composta por trés etapas: (a) caminho de volta; (b)
ressignificado e (c) dadiva para o mundo. Apds o encontro com a bliss, € necessario
retornar ao caminho de volta ao cotidiano.

O caminho de volta, como o nome ja diz, é sobre retomar ao caminho inicial.
"Como ocorre em todo inicio, essa fase também comega com rompimentos e
desapegos, o que nunca é facil." (BALIEIRO, DEL PICCHIA, 2010, p.69). Para isso,
0 primeiro passo é a tomada de decisdo. Essa etapa pode ser dolorosa devido o
momento de plenitude que advém da bliss, e agora faz-se necessario, romper para
que seja feito o retorno. Por mais arduo que seja retornar, a jornada s6 se completa
apds a conclusdo dessa etapa. Além de dizer sim ao retorno, é preciso também
entender como fazé-lo. Deve-se retomar ao ponto de partida com novas ideias.

O ressignificado de acordo com Balieiro e Del Picchia (2010), é a tomada de
consciéncia da transformacéao interna advinda da jornada. Tudo o que foi absorvido
de aprendizado, como valores, ideais e visdo de vida, passam agora para 0 novo
nivel de consciéncia. Como destacam Balieiro e Del Picchia (2010), a percepgao da
heroina, seu autoconhecimento e sua visdo de mundo foram modificados e/ou
ampliados, e isso passa a refletir em seu novo sentido a respeito da vida.

A dadiva para o mundo é a etapa de conclusdo da jornada. E o recomeco da
nova vida apos todo o processo. Nessa etapa € comum que haja muitas mudangas,
com relagdo a antiga vida. Porque agora, é colocado em pratica todo conhecimento

adquirido e absorvido para dar inicio a uma nova histéria.
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3. METODOLOGIA

Essa € uma pesquisa de natureza basica, com abordagem qualitativa,
objetivos descritivos e procedimentos técnicos: bibliografico e estudo de caso.
O método escolhido para essa etapa foi o de Bardin (2011). Ele classifica o processo
em 3 etapas: 1. Pré-analise; 2. Exploragdo do material; 3. O tratamento dos

resultados, a inferéncia e a interpretacao.

3.1 Pré-analise

A primeira fase consiste na organizagdo da analise, corresponde a um
periodo de intuicdo. Tem como objetivo, segundo Bardin (2011), de sistematizar as
ideias iniciais, de maneira que conduza um esquema preciso do desenvolvimento
das operagdes sucessivas. Bardin (2011), destaca trés missdes para essa fase, séo
elas: (a) escolha do documento a ser analisado (também chamado de leitura
flutuante), (b) formulacdo das hipéteses e objetivos e (c) elaboragdo de indicadores
que fundamentam a interpretagéo final.

O documento a ser analisado sera o complexo arquetipico ressoado na
personagem Wanda da série WandaVision. Para a formulagdo das hipéteses e dar
sustentagdo tedrica para realizagdo dos objetivos, esta pesquisa tera como
elementos tedricos norteadores, os livros Arquétipo e o Inconsciente Coletivo, do
Jung; O Herdi e o Fora-da-lei, de Mark e Pearson; O Homem e Seus Simbolos de
Jung e O Feminino e Sagrado: mulheres na jornada do heroi de Balieiro e Del
Picchia. E para o mapeamento da série e a elaboracdo de indicadores que
fundamentam a interpretagao final, serdo analisados cada episddio, visando o

cenario, época, estilo e comportamento da personagem.

3.2 Exploragao do material

A segunda fase, consiste nas operagdes de codificacdo, em funcéo de regras
previamente formuladas. E avaliada com base na fundamentacdo teérica. Para
identificacdo dos arquétipos, serdo avaliadas as alternativas de acordo com a

classificagao feita por Mark e Pearson.
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3.3 Tratamento dos resultados

A terceira fase compreende no tratamento dos resultados brutos obtidos.
Apos a chegada dos resultados significativos, é dada a interpretagao a propdésito dos
objetivos previstos. Neste caso, dos arquétipos encontrados em cada episodio ou

fase da série, a fim de chegar a uma concluséo.
4. ANALISE E IDENTIFICAGAO DOS ARQUETIPOS

4.1 WANDAVISION

A série WandaVision decorre em diferentes épocas e se passa inicialmente,
na década de 50. Com formato que remete a uma sitcom americana, o primeiro
episddio é trabalhado baseando-se nesse periodo. Desde as musicas, cores preto e
branco, tipografia, roupas e cenarios, ao nome do episddio “Gravado ao vivo com
plateia” (Fig. 2). Wanda usa um vestido rodado, cabelos cacheados com penteado
caracteristico, colar de pérola sobre o pescogo e um avental floral. Elementos esses
que transmitem delicadeza, romantismo e pureza. Além da tipografia da abertura
(Fig. 2), que possui uma estética retrd, que combinada ao sombreamento e aos
tracos na letra “I”, que fazem uma alusdo a antena de televisdo antiga, reforgam a

identidade da época.

Figura 2 - Cena do casal no primeiro episodio.
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Nessa primeira fase, Wanda e seu esposo Vision, sdo um casal que acaba de
se mudar para a pequena cidade de Westview. Os dois lidam com a rotina de
trabalho, casa e vizinhos enquanto tentam esconder seus poderes. Pode-se

observar um clima leve e cdmico, comparado ao seriado A Feiticeira (1972. Fig. 3).

Figura 3 - Seriado A Feiticeira

Nesse cenario, Wanda é uma dona de casa feliz, possui o aspecto “da mulher
ideal”, retratado e utilizado em filmes, revistas e propagandas da época (Fig. 4), com
cabelos cacheados, curtos, vestido rodado até o joelho, sempre sorridente e gentil
(Fig. 5). Assim como formulado na estrutura patriarcal machista dos anos 50, que
enfatizava que além da mulher estar sempre disposta as necessidades do marido e
nao aborrecé-lo com problemas, também deveria estar sempre bem vestida e
apresentavel de acordo com os padroes da época. ANJOS (2015), ressalta que até

os anos 50, as mulheres seguiam um padrao de beleza que a sociedade colocava a

elas.
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Figura 5 - Personagem Wanda no primeiro episodio.

O episoddio possui aspecto nostalgico, com cenario que conta com moveis e
acessorios tipicos dos anos 50, cores preto e branco e elementos vintage, como
moveis, lougas, cortinas e papéis de parede florais. Também faz referéncia a
propagandas comerciais tipicas da época, em uma delas, narrando uma sutil critica
ao machismo da época, retratando comerciais em que a mulher era diminuida em
ser inteligente quando entendia de uma torradeira. Os autores Gomes, Junior e
Simas (2017), destacam que na década de 50, a mulher tinha poucos direitos na
sociedade, logo, as propagandas faziam uso da “fragilidade” feminina para
retrata-las de maneira machista e ofensiva.

Mas apesar de retratar sutiimente a falta de igualdade dos anos 50, o

episodio transmite leveza e tranquilidade em seus personagens, principalmente no
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da protagonista, que limpa a casa e cozinha utilizando os seus poderes para
manusear a louga, secar os pratos e cozinhar (Fig. 6), o que também a leva em

momentos atrapalhados, trazendo novamente o ar cémico para o publico.

Figura 6 - Wanda guarda os pratos utilizando seus poderes.

Sendo assim, sugere-se a utilizacdo do arquétipo do inocente presente na
protagonista, pois ele caracteriza-se no uso de nostalgia, levidade e simplicidade,
assim como descritos na personagem nesse primeiro momento da série. Wanda
irradia gentileza, simpatia e otimismo, caracteristicas essas presentes neste
arquétipo.

O segundo episédio € nos anos 60, ainda com cenario em preto e branco,
mas agora adequando-se ao novo periodo, Wanda troca os vestidos rodados por

calgas, e os cabelos cacheados por ondulados (Fig. 6).
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Figura 7 - Wanda e Vision ensaiando a apresentacgao. - Novo cenario.

O casal participa de um evento da cidade em que Vision faz truques de
magica e Wanda é sua assistente de palco. Ela busca fazer amizades e deseja que
ela e marido parecam um casal normal na nova cidade e que se encaixem entre os
vizinhos. Agora a protagonista faz de tudo para enquadrar-se ao grupo de mulheres
do bairro, observando e imitando o que fazem, para fazer igual.

Assim, sugere-se o arquétipo do cara comum: “ndo é o desejo de ser especial
ou diferente, deste ou daquele modo, mas simplesmente o desejo de se fundir no
bando” (MARK; PEARSON, 2003, p. 173). Fazer parte do grupo, pode-se expressar
através do vestuario, alimentacdo ou moradia. Nesse caso, a personagem
preocupa-se com as roupas que deve vestir e como deve se portar, na tentativa de
encaixar-se no novo grupo.

Seguindo para os anos 70, agora com cenario colorido, Wanda com cabelos
longos e lisos, roupas coloridas, logotipo e fotografia da série com aspecto da época,
a personagem agora esta gravida e o casal prepara-se para a chegada dos gémeos.
O clima segue cbmico e descontraido, os bebés nascem e a série segue um novo
rumo, revelando do que trata-se o enredo. Essas caracteristicas, indicam também o
arquétipo do inocente. Mark e Pearson (2003), afirmam que o inocente que existe
em cada um de nds, quer viver na terra perfeita, onde "somos livres para ser vocé e
eu". O que faz jus a utopia que Wanda criou para viver com Vision e ter essa vida

sublime.

4.2 O INCONSCIENTE PESSOAL DA HEROINA

Nessa nova fase, o seriado passa a desvendar os mistérios e explica o que
aconteceu apos o filme Avengers Ultimato (2019). Wanda passa pelo momento de
luto apds perder Vision na guerra contra Thanos. Sua dor somada aos seus poderes
telecinéticos e telepaticos, faz com que ela recrie a realidade de Westview (Fig.8), de
forma inconsciente, criando uma vida ao lado do seu esposo e filhos. De acordo com

Balieiro e Del Picchia, a jornada da heroina consiste, como mencionado na



fundamentacédo, em trés etapas: Ruptura, Iniciacgdo e Retorno. Nesse periodo da
série, Wanda apresenta caracteristicas pertencentes a etapa da Ruptura,
especificamente na parte da recusa ao chamado, isso porque devido sua fase de
luto, ela ndo aceita a perda, por isso, emana seus poderes, que somados ao seu
sentimento, cria a vida que gostaria. Ela faz isso inconscientemente, usando as
lembrangas que tinha em seu inconsciente pessoal, das memorias da infancia, os
comerciais de TV, a vida com os pais, a0 momento em que tem o relacionamento

com Vision. Dando aparéncia de cada década a tudo que existe dentro da cidade.

Figura 8 - Momento em que Wanda recria tudo que existe em Westview.

Ela aprisiona todas as pessoas da cidade, dominando suas mentes de modo
com que fagam parte da sua ilusdo. Todos aqueles, pegos no raio do seu poder,
passam a ser reféns, dominados a seguirem os papéis de vizinhos, adequando-se
as diferentes épocas, com a Wanda sob o controle de suas mentes.

Quando os agentes do FBI descobrem tudo o que esta acontecendo e o que
deu-se ao desaparecimento de tantas pessoas, tentam intervir, porém, ela luta para
impedir que acabem com a vida iluséria que criou. Novamente enfatizando a recusa.
Balieiro e Del Picchia afirmam ser compreensivel a existéncia de um periodo de
recusa ao chamado. E, quanto mais diferente do mundo conhecido for, mais dificil
sera tomar a decisao de segui-lo. Para Wanda, trata-se de romper com seus planos
e sonhos de uma vida ao lado do Vision e os filhos.

Tomando consciéncia aos poucos de que nada daquilo é real. Quando
questionada sobre Ultron, a Feiticeira Escarlate usa de seus poderes para atirar a

personagem Monica Rambeau de volta ao mundo real, saindo da sua bolha utépica
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(Fig.9), com o objetivo de impedir tudo que possa interferir na idealizagdo da sua

vida perfeita. Assim, da inicio a manifestacdo do arquétipo do FORA-DA-LEI.

Figura 9 - Wanda enfrentando a personagem Ménica Rambeau (em sua bolha

como Geraldine), quando questionada sobre Ultron.

Segundo Mark e Pearson (2003), os FORA-DA-LEI s&o figuras romanticas,
prontas a rebentar uma sociedade que suncubiu a tirania. Este arquétipo é capaz de
sacrificar os outros para conseguir o que quer, 0 que € muito presente na narrativa
da série. Para viver ao lado do seu grande amor e dos filhos, ela domina muitas
pessoas e esta disposta a lutar com quem passar pelo seu caminho.

Em contrapartida, na série da Wanda, é chegado os anos 80, sendo retratado
por uma comédia de familia feliz, desde a abertura, que mostra fotos de Wanda e
Vision criangas, aos gémeos passando por natais e aniversarios. As roupas,

cenarios, tipografia, cabelos e fotografia, também adequam-se a década (Fig. 10).

WandaVision

Figura 10 - Cena abertura - Familia feliz em piquenique
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Nessa cena (Fig.10), parte da abertura, narra a proposta do episddio, com o
apelo familiar, leve e afetuoso. Nesse momento, Wanda é uma mae e esposa
amorosa, que nao resiste ao pedido dos filhos em adotar o cachorrinho encontrado e
que logo se encanta pelo animalzinho. Ela é zelosa e faz de tudo para protegé-los
(Fig 11). Caracteristicas essas, que podem ser encontradas no arquétipo do

Prestativo.

Figura 11 - Wanda com os filhos e Faisca, o cachorrinho adotado.

Mark e Pearson (2003) citam o mito grego que narra o amor de Deméter,
deusa da terra cultivada, por sua filha Perséfone. Depois de ter a filha raptada por
Hades, o deus dos infernos, Deméter recusou-se a permitir o crescimento das
colheitas. Elas afirmam que o prestativo é associado aos sentimentos maternais e
paternais de proteger os filhos, bem como a disponibilidade resultante de fazer o que
for preciso para cuidar deles, mesmo que a preco de sacrificios. O que descreve a
atitude da Wanda dentro da sua bolha, ela faz o possivel para proteger sua familia e
luta com aqueles que passam pelo seu caminho.

Percebe-se que no desejo de ter sua vida no suburbio com a sua familia,
talvez reflita também, a vontade de Wanda anular seu arquétipo de heroina e viver
como o Cara Comum, com uma vida simples, ao lado das pessoas que ama.
Prezando seus valores e virtudes, sendo a boa vizinha, mas sem ser o centro das
atengbes. Enquanto no 'mundo real', os agentes descobrem que Wanda roubou o
corpo de Vision da seguranga maxima, Vision também recebe pistas do que esta

acontecendo (Fig. 12).
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Ela esta na minha catiegal_‘,
3.

5

Figura 12 - Cena em que Norm conta a Vision.

Wanda enfrenta os agentes do FBI, avisando para ficarem longe da sua casa
(Fig.13). Vision confronta Wanda sobre Norm, alegando que ele tem uma familia e
nao consegue sequer comunicar-se com eles, mas quando confrontada, ela tenta
encerrar o episoédio para nao seguir com o assunto. Ela segue também enfrentando
os agentes, mesmo quando estes tentam dialogar e explicar que o motivo da
tentativa de invasdo, se da em libertar as pessoas, ela ndo os ouve, € por medo de

que interfiram em sua bolha, segue com ameacas.

Wanda, nao sabia
que os drones estavam armados.

Figura 13 - Wanda fala para os agentes ficarem longe da casa dela.

Nesse periodo, a vida em Westview passa para os anos 90. Os gémeos
comemoram o Halloween com o falso Pietro e Wanda, enquanto Vision passa a
investigar. Em uma cena seguinte, o personagem que finge ser Pietro, confronta

Wanda sobre onde ela teria escondido as criangas da cidade até entdo e ela reluta,
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dando a entender que nao tinha consciéncia da dimensao do que havia feito com as

pessoas. E ela afirma ndo saber como fez (Fig. 14).

Eu s6 lembro de me sentir
completamente sozinha.

Figura 14 - Wanda afirma n&o saber como fez e que s6 se lembra

do sentimento de solidao.

Ela complementa, que seu sentimento tratava-se de um nada infinito,
descrevendo sua dor do luto. Do outro lado, Vision pode morrer, na tentativa de
solicitar ajuda para as pessoas ao FBI, ja que ele so esta vivo de verdade dentro da
bolha. Wanda, avisada pela visdo do filho de que o pai estava em apuros, expande
seu poder para salva-lo e assim, aprisiona parte da equipe de agentes.

Mark e Pearson afirmam que tanto o Heréi quanto o FORA-DA-LEI sentem
raiva. "O Herdi parte para a acdo quando se sente ultrajado pela injustica. A raiva do
FORA-DA-LEI tende a ser provocada quando ele se sente desprezado como
pessoa". (MARK; PEARSON, 2003, p. 132). Elas citam Batman, Superman, Lex
Luthor e Coringa, que tornam-se maus por serem humilhados ou marginalizados.

Em WandaVision, essa foi a forma que ela encontrou de 'lidar' com o luto, ndo
aceitando-o. Ela busca uma maneira, mesmo que inicialmente inconsciente, de ter
tudo que sonhou. Porém, inconscientemente, ela torna seu luto uma prisao abusiva

aos envolvidos.
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4.3 AHEROINA

Ja situada nos anos 2000, Wanda volta para a casa e reinicia novamente a
sua 'série', a abertura muda, tipografia e cenario, mas os objetos mudam de estilo de
época, por conta do estado da protagonista que encontra-se depressiva e confusa.
O que também faz parte do processo da recusa. Balieiro e Del Picchia (2010)
ressaltam que se houver uma recusa sistematica, a depressao pode intensificar-se.
O que acontece para a personagem nessa fase da série.

O chefe do comando do FBI prepara um ataque a bolha de Wanda utilizando
a tecnologia do corpo do Vision, para recriar uma versao sem os sentimentos dele,
para que aja de acordo com seus comandos. Apds muitos acontecimentos, Monica
entra na bolha para tentar ajudar Wanda. Agnes, amiga e vizinha da protagonista,
revela-se a bruxa vila que enfrenta a Feiticeira Escarlate na tentativa de obter seus
poderes, mas antes da guerra, ela tortura Wanda mostrando toda a sua vida e como
fez tudo aquilo.

Nesse momento, Wanda passa a ter compreensao de tudo o que aconteceu e
a dimensao do que causou. O que a faz tomar atitude para corrigir seus atos.
Aceitando o processo de ruptura, e dando sequéncia a proxima etapa da jornada da
heroina: Iniciagdo. Nessa etapa, segundo as autoras, pede que a “heroina” enfrente
novas provas e provacdes, aprofundando-se na busca e muitas vezes
radicalizando-a. “Viver essa fase € como dizer “sim” ao pedido de se render ao
destino que se tem de viver, aceitando a pessoa que nascemos para ser. Isso pode
fazer que se tenha de abrir m&o de planos, sonhos, ilusées.” (BALIEIRO, DEL
PICCHIA, 2010, p.43). Agora, Wanda precisa enfrentar seu destino para fazer o que
€ correto e 0 que pede o seu chamado. Destacando seu arquétipo do herdi.

O arquétipo do herdi, manifesta-se também em meio a guerras e confrontos
entre os personagens. E na batalha final, parte da jornada do herdi, a finalizacdo da
historia. "O campo de batalha simboliza 0 campo da vida, no qual toda criatura vive
da morte de outra". (CAMPBELL; Joseph, 1995, p. 132). Wanda, juntamente com
Vision, seus filhos e Mbnica, unem seus poderes para lutarem contra Agnes, os

militares e a versao de Vision recriada pelo FBIl. Agora, ndo apenas para proteger
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sua familia, mas libertar todas as pessoas que foram aprisionadas sob o seu poder
(Fig. 15).

Vao! Todos vocés, agora. Vao!

Figura 15 - Wanda libertando todas as pessoas de Westview

Mas para isso, ela precisa abrir mdo de toda a falsa realidade que criou, seu
marido Vision e seus filhos (Fig. 16 e Fig. 17). Essa perda fortalece a jornada do
herdi, que segundo Campbell (1995), se da como uma figura protetora. "Mas mesmo
aqueles que endureceram seu coragao, o guardido pode aparecer". (CAMPBELL,
Joseph, 1995, p. 41). Apesar de toda a sua jornada e lutar pelo o que queria, ela
abre mao de tudo para fazer o que é certo e seguir seu chamado. Ele afirma que o
herdi nao seria herdi se a morte nao lhe promovesse terror. Campbell complementa,

de que sua primeira condicao € a reconciliagcdo com o tumulo.

Obrigada por me escolherem
para ser sua mae.

Figura 16 - Wanda despedindo-se dos filhos (sem que saibam).
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Figura 17 - Wanda e Vision se despedindo.

A série encerra em uma cena emocionante a qual Wanda despede-se dos
seus filhos e de Vision, instantes antes da bolha desfazer-se e todos
desaparecerem.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Em sua jornada do herdi, Wanda passou por diversas provagdes, mas termina
com a provagao maxima, perdendo tudo. Ela sofreu muito ao perder Vision. Sua dor
somada ao amor que sente por ele, expandiu-se. Fez com que seu inconsciente
pessoal, juntamente aos seus poderes, desse vida ao seu desejo profundo de ter
uma vida simples ao lado do seu esposo e com ele, formar uma familia. Sua
intencdo nunca foi fazer pessoas sofrerem, pelo contrario, ela sé queria ser feliz com
Vision, sem afetar ninguém.

Esta jornada, elemento inspirador dessa pesquisa, € o grande norteador para
responder a pergunta-problema deste estudo: de que maneira se da a ressonéncia
arquetipica da personagem Wanda na série WandaVision? Assim, foi promovida
uma discussédo em torno dos arquétipos na série, sobretudo, os quais a protagonista
- Wanda - utilizou. A pergunta foi respondida a medida em que percebeu-se que 0s
arquétipos ressoados na personagem Wanda ao longo da série foram: (a) o

Inocente; (b) o Cara-Comum; (c) o Prestativo; (d) o Fora-da-lei e (e) o Heroi:
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Arquétipos ressoados

Inocente

Cara Comum
Anos 70 Fora-da-lei
Anos 80

Prestativo

Heroi

Anos 90/00

Figura 18 - Tabela com os Arquétipos ressoados na personagem Wanda

em cada fase da série.

No entanto, sdo arquétipos que manifestam-se em sua bolha da vida perfeita que
gostaria de ter, isto é, ndo fazem parte realmente da personagem, constituindo-se
assim em uma espécie de jornada até ela ressoar seu verdadeiro arquétipo, o do
Herai.

Toda esta discussao serve para evidenciar o fato de que todos os objetivos
tragcados nesta pesquisa foram alcangados. Partindo dos objetivos especificos: (a)
mapear todas as etapas da série; (b) conceituar arquétipos e (c) categorizar os
arquétipos - uma vez que tanto a fundamentagdo tedrica quanto o processo
metodologico conduziu a completa realizagdo destes objetivos e, sobretudo, a
discussdo promovida e a analise realizada serviu para comprovar que o objetivo
geral, que foi compreender a ressonancia arquetipica da personagem Wanda da

série WandaVision, foi atingido.
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Conclui-se entao que esta pesquisa contribui para a consolidagao de um
ajuntamento de olhares cientificos do curso de Design da Unisatc que, além de
fortalecer o universo da pesquisa na instituicdo, ainda corrobora com o
conhecimento produzido para toda comunidade cientifica interna e externa ao
campus. Conclui-se também que dada a forca e amplitude da tematica abordada,
este tema n&o se encerra aqui. O que motiva ainda mais esta pesquisadora que
pretende dar continuidade a este estudo em um nivel de pesquisa mais

aprofundado.
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